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Der individuelle Outdoorsportler

Merkmale:
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Sucht okologische
Lebensformen
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Vorwort

Naturschutz ist eine Querschnittsaufgabe. Somit ist
auch die Naturschutzforschung interdisziplinér.
Ausgehend von diesem Tatbestand sind bei der Na-
turschutzforschung nicht nur die 6kologischen Dis-
ziplinen im Vordergrund zu sehen, sondern auch die
Bereiche der Geistes- und Gesellschaftswissen-
schaft mit zu betrachten. Dies hat zur Folge daB in
das Streben nach objektivem Erkenntnisgewinn
auch personliche und gesellschaftliche Werthaltun-
gen mit einbezogen werden. Insbesondere der Bear-
beitung sozialwissenschaftlicher Aspekte wie dem
Wandel umweltrelevanter Werte, der Akzeptanzund
Sozialvertraglichkeit von MaBnahmen des Natur-
schutzes sowie der Naturbeziehung unterschiedlich-
ster Gesellschaftsgruppen kommt in diesem Zusam-
menhang eine besondere Bedeutung zu.

Gerade in den Bereichen Sport und Freizeit zeigt
sich eine tiberaus rasche Weiterentwicklung und
Verdanderung von Wiinschen, Anforderungen und
Einstellungen, die gleichermaBen soziale wie auch
naturschutzfachliche Aspekte beriihrt. Aus diesem
Grund hat die Bayerische Akademie fiir Naturschutz
und Landschaftspflege iiber mehrere Jahre hinweg
ein Forschungsprojekt zur Motivationsanalyse und

. oo

Dr. Christoph Goppel

Direktor der Bayerischen Akademie
fur Naturschutz und Landschaftspflege

Naturschutzakzeptanz von "Outdoorsportlern” so-
wie eine Studie "Freiwillige Instrumente zur Kon-
fliktentscharfung” durchgefiihit. Zu welchen Er-
kenntnissen wir bisher gekommen sind, zeigt dieser
Forschungsbericht auf.

Es ist unser erklirtes Ziel, aus den Ergebnissen die-
ser Forschungsarbeit Strategien zu entwickeln, wie
man den Sportlern Wissen tiber bestehende Proble-
me und Losungsmoglichkeiten am besten vermitteln
kann.

Dabei ist von grofler Bedeutung, die Hersteller von
Outdoor-Produkten und die Fachmedien in diesen
Prozef3 der Meinungsbildung miteinzubeziehen. Be-
zeichnend fiir die Bereitschalt zu solcher Zusam-
menarbeit ist die Tatsache, dall die Firma Meind],
Kirchanschoring seit 1996 dieses Forschungsprojekt
finanziell unterstiitzt.

Ich mochte mich deshalb an dieser Stelle bei der
Firma Meindl ftir ihr Engagement bedanken und
unterstreichen, dafl die mit diesem Projekt ange-
strebten Ziele am ehesten durch ein partnerschaftli-
ches Miteinander erreicht werden konnen.
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Outdoorsport und Naturschutz:
Einleitung zum Laufener Forschungsbericht

Christian STETTMER

Das Freizeitverhalten der Menschen hat sich in den
letzten Jahrzehnten vollig verdndert. Innerhalb der
vergangenen dreif8ig Jahren kam es zu einem Zuge-
winn an arbeitsfreier Zeit um ca. 20 Prozent
(STRASDAS 1994). Die Ausgaben auf dem Sport-
sektor kletterten im gleichen Zeitraum um etwa 30
Prozent. Ein durchschnittlicher Arbeitnehmerhaus-
halt gab 1991 etwa 14 Prozent seines verfiigbaren
Jahreseinkommens fiir Freizeitzwecke aus. Dies
entsprichteiner jahrlichen Summe von 8.148,-- DM
(GRUNER & JAHR 1993). Parallel dazu nimmt die
Natur und das Naturerleben im Freizeitverhalten
einen immer groBeren Stellenwert ein. Wie stark der
Drang ist, die Freizeit "im Griinen" zu verbringen,
sieht man unschwer an den vielen Wochenendstaus,
die inzwischen Sommer wie Winter zum gewohnten
Bild gehoren. Der Trend zur Freizeit in der Natur
entwickelte sich zum Massenvergniigen.

Zu den "traditionellen”, schon seit langem prakti-
zierten Sportarten gesellen sich mehr und mehr
frither unbekannte Freizeitvergniigen, bei denen Er-
lebnis und Abenteuer einen hohen Stellenwert be-
sitzen (STRASDAS 1994). Besonders in den "Out-
doorsportarten” manifestiert sich die Suche nach
Abenteuer und unmittelbarem Naturerleben. Viele
dieser Sportarten sind gekennzeichnet durch eine
starke Konsumorientierung. Modisches und funk-
tionelles Outfit, hochdifferenzierte und technisch
perfekte Ausriistung sind fiir viele Sportler unab-
dingbare Voraussetzung, um drauflen - also "Out-
door"- bestehen zu kénnen und ein HochstmaB} an
"Naturgenuf3" zu erfahren. Durch entsprechend of-
fensive Werbestrategien wird von den Herstellem
dieser Trend noch verstidrkt oder iiberhaupt erst
geschaffen. So sieht man, pointiert formuliert, so-
wohl in den Werbeprospekten, wie auch in freier
Natur, topmodisch gekleidete, ultramodem ausge-
riistete und entschlossen dreinblickende "Weekend-
warriors", die Gipfel erstiirmen, Winde durchklet-
tern, "Single trails" erradeln, sowie Schluchten und
Bergbiche ergriinden.

Es gibt kaum eine Sportart, die nicht bereits in
entsprechenden Magazinen und Zeitschriften auf
dem Markt plaziert ist. In all diesen Medien wird
wiederum versucht, dem Leser moglichst in jeder
Ausgabe neue Highlights zu prisentieren, wo er
seiner favorisierten Sportart mit grotmoglichem
GenuB frohnen kann. Es besteht die Gefahr, daf3 die
Natur in solch kommerzielles Gewand gekleidet

zum verkaufsfordernden Werbeartikel verkommt.
"Der Berg als Sportgerat", "Natur als Kulisse" sind
Schlagworte, die nicht von ungefahr kommen. "The
playground of Europe" nannte der Englidnder Leslie
Stephen in seinem 1871 erschienenen Buch die
Alpen. Wie ist dieser fast prophetische Titel heutzu-
tage zu verstehen ?

Ein weiteres Phianomen der heutigen Outdoorsport-
Szene ist die auBerordentlich hohe Dynamik. Inner-
halb kiirzester Zeit werden aus vorher sehr verein-
zelt betriebenen Aktivitdten, wie z.B. dem Canyo-
ning, regelrechte Booms mit allen damit verbunde-
nen Auswirkungen. Dariiberhinaus sind auch die
Hersteller und die Fachpresse bestrebt, aus dieser
Entwicklung marktwirtschaftliches Kapital zu
schlagen. Damit wird die Ausbreitung solcher
Sportarten weiter beschleunigt und entsprechende
Trends zusétzlich verstarkt.

Den Naturschutz betreffen all diese Erscheinungen
in besonderem Mafe. Die Freizeitaktivititen wer-
den in wachsendem Umfang aus den Ballungsge-
bieten in wenig genutzte Landschaftsteile verlegt.
Durch die stetig wachsende Zahl von "Outdoor-
sportlern" werden mehr und mehr Gebiete belastet,
die bisher vom Menschen nochrelativ unbeeinflusst
geblieben sind. Oft sind es gerade die naturschutz-
fachlich wertvollsten Fldchen, die den wachsenden
Erholungsdruck auffangen miissen und dadurch
Schaden erleiden. Dem Naturschutz kommt in die-
sem Zusammenhang die Aufgabe zu, die durch die
Sportausiibung entstehenden, negativen Auswir-
kungen auf den Naturhaushalt zu verhindern und
lenkend einzugreifen.

Uber die Auswirkungen von Outdoorsportarten auf
unsere Umwelt ist bereits viel geschrieben worden.
Es gibt allerdings nur sehr wenig Daten dariiber, wie
der Sportler sich selbst in seiner Sportausiibung und
den damit verbundenen Auswirkungen auf die Na-
tur begreift. Warum suchen immer mehr Menschen
den intensiven Kontakt mit der Natur und was hof-
fen sie dabei zu finden ? Welche Motivation steckt
hinter diesem Tun ? Zugegebenermafen sind viele
Rahmenbedingungen wie mehr Freizeit und Wohl-
stand oder ein allgemein gestiegenes Gesundheits-
bewuBtsein der Bevolkerung klar ersichtlich. Das
Phidnomen des gegenwirtigen Massenandrangs auf
die Natur, kannallein dadurch abernicht vollstiandig
erklart werden.



Sportler und Naturschiitzer beziehen ihre Stand-
punkte aus unterschiedlichen Interessenslagen, die
verstanden werden miissen, um eine sachliche Aus-
einandersetzung fithren zu kénnen und damit Kon-
fliktlosungen zu erarbeiten. Die in diesem Span-
nungsfeld immer wieder geiibte radikale "Entwe-
der-oder-Position" ist nicht der richtige Weg, um zu
einer effizienten Zusammenarbeit und zu fiir beide
Seiten tragbaren Entschliissen zu kommen. Die Dia-
logféhigkeit zwischen Naturschutz und Sport durch
mehr Verstindnis fiireinander zu erhohen, war ein
Ziel unserer Untersuchungen.

Ein weiterer wichtiger Ansatz unserer Forschungs-
arbeit war die Frage: "Wie groB ist bei den Sportlern
die Akzeptanz fiir die Belange und MaBnahmen des
Naturschutzes?" Wir vertreten den Standpunkt, dafl
eine dauerhafte Verdnderung zu naturbewuBteren
Verhaltensweisen nur iiber eine gesteigerte Einsicht
der Menschen erreichbar ist. Die Wiederherstellung
von Okologischen Gleichgewichten und naturver-
tragliches Verhalten muf3 im Kopf beginnen. Sicher-
lich kann man auch durch ein Instrumentarium len-
kender Maflnahmen und Verbote Schadensbegren-
zung betreiben. Naturschutz aus Uberzeugung ist
allerdings auf lange Sicht wohl die nachhaltigere
Alternative.

Bevor man nun versucht, bei den betroffenen Nut-
zergruppen die Akzeptanz fiir die Belange des Na-
turschutzes zu erhohen, muf} zuerst die Ausgangsi-
tuation klar erkannt werden. Wie groB ist bei den
Sportlern die Bereitschaft, naurschutzfachliche
Aspekte in das eigene Verhalten zu integrieren ? Ist
Naturschutzein ldstiges Hindemis bei der Sportaus-
tibung ? Ist es nur ein Lippenbekenntnis, wenn man
sagt "Ich bin fiir Naturschutz" ?

Ein weiteres Problem, dem sich der Naturschutz
stellen muB, ist die Tatsache, daB3 - bedingt, durch
den ausgeprigten Individualcharakter vieler Out-
doorsportarten - der Organisationsgrad in Sport-
und Freizeitverbénden oft sehr niedrig ist. Dadurch
istes entsprechend schwierig und wenig erfolgsver-
sprechend, die Sportler durch vereinsgebundene
Aufkldarungskampagnen erreichen zu wollen. Die-
sen Informationsengpall zu iiberwinden und die da-
fiir notwendigen Schritte auszuarbeiten, muf} ein
wichtiges Ziel zukiinftiger Bestrebungen fiir mehr
Naturschutzakzeptanz bei "Outdoor-Sportlern”
sein. Uns war es im Rahmen dieser Studie ein
Schwerpunkt, herauszufinden, welche Bedeutung

die Natur fiir die Sportler hat und wo von ihnen
selbst die Grenzen des Naturerlebens gezogen wer-
den. In diesem Zusammenhang wurde auch das
ProblembewuBtsein, der Informationsstand sowie
die Bereitschaft zu Einstellungs- und Verhaltensén-
derungen der Sportler untersucht.

Die vorliegende Studie soll im Rahmen unserer
Arbeit gewissermaBen ein Zwischenresumée dar-
stellen und ist nicht als Abschlufl unserer Forschung
zu verstehen. Vor allem der Themenkomplex Be-
wulltseins- und Verhaltensénderung und die damit
verbundene naturschutzfachliche Aufkldrungsar-
beit bedarf einer weiteren intensiven Bearbeitung.
Angesichts der zentralen Bedeutung, die das Thema
Naturschutzakzeptanz bei Verbanden wie Behorden
im Rahmen freiwilliger Verhaltensvereinbarungen
einnimmt, besteht hier ein dringender Forschungs-
bedarf. Dariiberhinaus gibt es bisher kaum Untersu-
chungen, die sich mit der Effizienz der vielen Auf-
kldrungskampagnen und Informationsvermittlun-
gen auseinandersetzen. Zugegebenermafen erfor-
dert der von der Bayerischen Staatsregierung einge-
schlagene Weg der Freiwilligkeit viel Aufkldrungs-
arbeit. Die Bayerische Akademie fiir Naturschutz
und Landschaftspflege wird es auch weiterhin als
ihre Aufgabe ansehen, die dafiir notwendige For-
schungsarbeit zu leisten und damit die Grundlagen
fiir einen kooperativen Natur- und Umweltschutz zu
liefern.

Literatur:
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1. Einfiihrung

1.1 Outdoorsport und Naturschutz
als Forschungsthema der ANL

Outdoorsportarten erfiillen in unserer Gesellschaft
wichtige Funktionen. Sie bieten Bewegungs-
moglichkeiten in einer zunehmend bewegungsar-
men Zeit, fordem - zumindest bei mafvoller und
trainierter Ausiibung - Gesundheit und Wohlbefin-
den, ermdglichen soziale Kontakte und bieten ein
weites Feld fiir intensive Erlebnisse und Erfahrun-
gen.

Seit Jahrzehnten findet ein erheblicher und noch

andauernder Wandel im Outdoorsport statt.

Kennzeichnend fiir diesen Wandel sind unter ande-

rem:

- die Zunahme der Zahl an Aktiven

- Ausdifferenzierung von Sportarten und -geriten

- ErschlieBung bisher nicht oder kaum genutzter
Riume sowie NacherschlieBung in bereits ge-
nutzten Rdumen

= Ausweitung von Aktivititen auf zuvor nicht
oder kaum genutzte Zeiten

= Abnahme der Bindung an Sportverbénde und
deren Traditionen

- Zunahme individueller, spontaner, nicht griind-
lich erlernter Aktivitdten

- Zunahme kommerzieller Angebote.

(nach AK Sport und Umwelt beim BMU, 1998)

Outdoorsport kann in nicht unerheblichem MaB3 zu
Belastungen von Natur und Umwelt beitragen.
Belastungen konnen direkt mit der Sportausiibung
oder dem Bau und Betrieb der zugehdorigen Infra-
struktur (insbesondere Seilbahnen) verbunden sein
oder aber durch indirekte Faktoren, wie z.B. durch
die PKW-Nutzung bei An- und Abfahrt hervor-
gerufen werden. Durch den ca. seit den 70er Jahren
zu beobachtenden, oben skizzierten Wandel der
Sportausiibung hat sich das Beeintréachtigungsrisiko
noch verstarkt. Hinzu kommt fermer, daf3 die Bedro-
hung zahlreicher Tier- und Pflanzenarten anhilt und
der Verlust naturnaher Landschaftsteile nicht ge-
stoppt ist. Den verbliebenen naturnahen Gebieten
wichst so einerseits eine immer grolere Bedeutung
fiir den Naturschutz zu, andererseits wird der Erho-
lungsdruck durch den Outdoorsport immer grof3er.

Um das Wissen iiber die Wechselwirkungen zwi-
schen Outdoorsport und Naturschutz zu vertiefen
und Moglichkeiten die Konflikte zwischen Out-
doorsportund Naturschutz zu mindern, werden zum
Thema "Outdoorsport und Naturschutz" im Rah-
men der Forschungstitigkeit der bayerischen Aka-
demie fiir Naturschutz und Landschaftspflege seit
mehreren Jahren Studien durchgefiihrt.

Diesem Forschungsbericht liegen 4 Einzelstudien

zu den Themen

- Motivation von Outdoorsportlern

- Freiwillige Instrumente zur Konfliktentschér-
fung zwischen Outdoorsport und Naturschutz

- Naturschutzakzeptanz von Outdoorsportlern

- Naturschutzengagement von Outdoorfirmen

- zugrunde, die im folgenden wiedergegeben
sind.

Vor der Wiedergabe der Einzelstudien wird ver-
sucht, den mit vielfachen Assoziationen besetzen,
aber nicht klar definierten Begriff "Outdoorsport”
zu prazisieren und eine Einfiihrung in wichtige Rah-
mendaten zum Outdoorsport gegeben. Nach der
Abhandlung der Einzelstudien wird ein Resumée
fiir zukiinftige Mafinahmen im Themenfeld "Out-
doorsport und Naturschutz" gegeben und der grofe
Handlungsbedarf fiir die Evaluierung von Mafinah-
men aufgezeigt.

1.2 Was ist Outdoorsport ?
- Ein Beitrag zur Definitionsfrage

Outdoor und Outdoorsport sind in den Kreisen, die
sich sportlich oder erlebnisorientiert in der freien
Natur aufhalten, weithin géngige Begriffe. Seit Jah-
ren gibt es die Zeitschrift OUTDOOR, spezielle
Outdoor-Reisefiihrer sind in jedem Buchladen er-
haltlich, innerhalb der deutschen Sportartikelin-
dustrie gibt es eine Fachgruppe Outdoor; im Tele-
fonbuch der BRD finden sich 20 Eintrége auf Out-
door. Dennoch gibt es iiberraschenderweise keine
allgemein giiltige Definition von Outdoor oder Out-
doorsport.

In keinem der groBen deutschen Lexika- und Enzy-
klopadiewerke sind die Begriffe "Outdoor" oder
"Outdoorsport" enthalten. Auch imetabliertendeut-
schen Worterbuch von WARIG fehlen sie. Selbstim
Fremdworterlexikon des DUDEN sind sienicht ent-
halten. Auch englischsprachige Lexika (z.B. PONS
Grof3worterbuch) fiihren bei der Definitionsfrage
nur bedingt weiter. Dort kommt "outdoor" zwar vor,
aber nicht als eigenstdndiges Substantiv, sondemn
nur in Kombination mit Substantiven in adjektivi-
scher Funktion (z.B. outdoorgames = Freiluftspiele,
outdoorshoes = StraBenschuhe, outdoorclothes =
wirmere Kleidung oder outdoorlife = das Leben im
Freien).

Nicht nur in den allgemeinen Nachschlagwerken
hat der Begriff bislang keinen Eingang gefunden,
auch in speziellen Sportlexika wie dem Sport-
Brockhaus, dem Lexikon Sportwissenschaft von
SCHNABEL, THIESS (1993) oder dem Sportwis-
senschaftlichen Lexikon von ROTHIG (1992) sind
die Begriffe Outdoor und Outdoorsport nicht ent-
halten. Nach Auskunft von Hr. Kaiser, Bundesinsti-
tut fiir Sportwissenschaft (1998, mdl.), der Redak-
tionmitglied des Sportwissenschaftlichen Lexikons
ist, wurde der Begriff bislang bewult nicht auf-
genommen, da er noch nicht ausreichend etabliert
erscheint und eine Abgrenzung der darunter zu sub-
summierenden Sportarten schwierig ist.

Die Unsicherheit der Definition hat den ROT-
PUNKT-Verlag veranlaft im Oktober 1998 eine
umfassende Endverbraucher-Befragung zu starten.
Ziel der Studie ist es nach Verlagsangaben "zum



ersten Mal den Begriff Outdoor fundiert mit Inhalt
zu fiillen". Dazu wurde ein 4-seitiger Fragebogen
entwickelt, der als Supplement zum Katalog eines
groBlen Outdoor-Reiseveranstalters und verschiede-
nen Outdoor-Zeitschriften beigelegt wird, auf
groBeren Diashows iiber Outdooraktivitdten verteilt
wird und evtl. auch auf Hiitten ausgelegt werden
wird. Ziel ist ein Riicklauf von 30.000 Exemplaren.
Die Ergebnisse werden voraussichtlich im Mirz
1999 als Studie von Outdoor Professional News
(OPN) veroffentlicht werden (Hr. Bartscher, 1998,
mdl. und OPN, 1998).

Definitionsansitze

Einen Definitionsversuch fiir eine Neuauflage des
Sport-Brockhaus unternahm Hr. SCHIFFER,
Bundesinstitut fiir Sportwissenschaft. SCHIFFER
umschreibt Outdoorsportarten wie folgt: "Sportli-
che Disziplinen, bei denen der Ausiibende den be-
wuBten Kontakt mit der Natur sucht, der Naturkon-
takt insofern konstituierendes Merkmal ist. Out-
doorsportarten sind somit weder gleichbedeutend
mit Freiluftsportarten noch als Gegensatz zu Hal-
lensportarten (Indoorsportarten) aufzufassen. Uber-
schneidungen finden sich mit Extremsportarten,
wenn die betreffende Sportart auch unter extremen
Natur- und Witterungsbedingungen ausgeiibt wird
(z.B. Canyoning, Rafting) oder mit Risikosportar-
ten, wenn die betreffende Sportart ein hohes Unfall-
oder Gesundheitsrisiko in sich birgt (z.B. Freeclim-
bing oder Extrembergsteigen)" (SCHIFFER, 1998,
brfl.).

Wie unterschiedlich der Begriff "Outdoor" selbst
innerhalb der Sportartikelbranche gesehen wird,
zeigt das Sonderheft "World of nature and outdoor-
sport”, das zur Internationalen Sportartikelmesse
(ISPO Sommer 1998) von der Messe Miinchen
GmbH herausgegeben worden ist. Fiihrende Mitar-
beiter und Inhaber nambhafter Sportartikelfirmen
wurden befragt, was Sie unter Outdoorsport verste-
hen. Die Antworten reichen von sehr weit gefafiten
Definitionsversuchen wie "Outdoor fangt an, sobald
ich vor die Haustiire gehe" bis zur Eingrenzung auf
wenige Sportarten "Outdooren heiflt Berge erklim-
men, ob mit Skiern oder zu Fuf8." Neben dem Sport-
artenbezug lassen die Definitionsansitze im Son-
derheft zur ISPO auch erkennen, da3 mit dem Be-
griff "Outdoorsport" vielfach eine mentale Einstel-
lung gegeniiber dem Sport verbunden ist. Der Lei-
stungsgedanke tritt bei den Assoziationen zum Out-
doorsport bei vielen der Befragten in den Hinter-
grund. Wichtig sind vielmehr SpaB3, Genuf3, Ent-
spannung. Einer der Befragten kleidet dies in seiner
Antwort erfrischend in folgende Worte "Outdoor ist
unterwegs sein zwischen Ulumatorsuaa und Umfo-
lozi - mit Freunden klettern, lachen, Rotwein trin-
ken, Krokodile tratzen".

Mogliche Definitionskriterien

Wie die vorstehenden Beispiele zeigen, ist die Dis-
kussion um die Definition von Outdoorsport derzeit
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im FluB, doch fehlen bislang klar umrissene Defini-
tionskriterien, die eine Abgrenzung zu anderen
Gruppierungen von Sportarten ermdoglichen. Als
Beitrag zur Diskussion um die Definition wird im
folgenden ein eigener Versuch, Definitionskriterien
zu entwickeln, vorgestellt.

Sehr weit gefalt, konnten alle Sportarten, die vor-
wiegend nicht in Gebduden ausgeiibt werden, als
Outdoorsport bezeichnet werden. Nach dieser Defi-
nition wiren z.B. auch Radrennfahren, FuBball,
Boccia, Minigolf oder Skateboardfahren Outdoor-
sportarten. Diese entspriche allerdings nicht dem
tiblichen Sprachgebrauch und wird vom Verfasser
deshalb als ungeeignete Definition angesehen. Eine
Eingrenzung der Sportarten durch die Festsetzung
weiterer Kriterien erscheint deshalb unumginglich.

In die derzeit laufende Diskussion zur Definition
von Outdoorsport werden folgende Kriterienvor-
schlédge eingebracht:

= Aktuelle Sportausiibung bewuft iiberwiegend
in naturnahen bis natiirlichen Landschaftsaus-
schnitten,

- sehr geringe Bindung an spezielle sportspezi-
fische bauliche Infrastruktur,

- keine oder untergeordnete Benutzung asphal-
tierter StraBen und Wege

- Sportausiibung ohne Einsatz von Kraftstoffen,
Strom oder Gas,

- keine Benutzung von Zug- oder Reittieren,

- keine Absichten, Tiere zu fangen oder zu téten
(Anmerkung: Jagen, Fischen und Angeln gelten
als Sportarten)

Bei Anwendung der genannten Kriterien wiéren fol-

gende Sportarten der Gruppierung der Outdoor-

sportarten zuzurechnen:

- Bergsteigen/ Bergwandern und Wandemn (incl.
Schneeschuhtrekking)

- Canyoning

- Drachen- und Gleitschirmfliegen (ohne Win-
deneinsatz)

- Hohlenbefahrungen

- Kanusport

- Klettern (auBerhalb der Halle)

- Mountainbiking

- Rafting

- Rodeln

- Schitouren

- Schilanglauf

- Tauchen

- Windsurfen.

Bereits an dieser Stelle sei auf folgendes hingewie-
sen: In den Kap. 3 und 5 sind Auswertungen von
Interviews, die mit Outdoorsportlern gefiihrt wor-
den sind, enthalten. Die Interviewpartner iiben nur
einen Teil der oben aufgefiihrten Outdoorsportarten
aus. Welche Sportarten von den Interviewten betrie-
ben werden, ist in den Kap. 3.2.1 und 5.1 auf gefiihrt
und in den Anhéngen 2 und 3 im einzelnen darge-
stellt.



Tabelle 1

Sportausiibung in Deutschland (D), Osterreich (A) und der Schweiz (CH); (nach OPASCHOWSKI, 1996: 12)

Sportlertyp Anteil der Sportler an der
Gesamtbevilkerung (%)
CH A D
Leistungssportler 3 3 1
Aktivsportler 37 19 18
Gelegenheitssportler 34 35 22
Anteil der sportlich aktiven Bevolkerung an der Gesamtbevolkerung 74 57 41

2. Rahmendaten zum (Outdoor)Sport

Outdoorsportund verwandte Sportartengruppierun-
gen sind - wie das groBe Medienecho im September
1998 um die Verdffentlichung der Positionen des
Bund Naturschutzes Bayern zu Outdoor- bzw.
Trendsportarten (BN, 1998) gezeigt hat - von ho-
hem offentlichen Interesse. Das Fernsehen widmete
den Sportarten einen ausfiihrlichen Beitrag und in
der iiberregionalen Presse erschien eine ganze Seite
nur zum Outdoorsport. Auch kleinere Anlédsse, wie
die Einfiihrung neuer Sportgerite, rufen jedes Mal
groBes Medieninteresse hervor.

Jiingste Beispiele hierfiir sind die umfangreiche
Presseresonanz, die z.B. das Zorbing (= sich in
einem gepolsterten, innen hohlen Ball von rund 2,5
m Durchmesser einen Hang hinunterrollen lassen)
oder das Crossblading (= mit speziellen geldnde-
tauglichen Inline-Skates fahren) hervorgerufen ha-
ben. HARTMANN (1996, S.69) untersucht die
Fernsehprésenz von Outdoorsportarten iiber einen
langeren Zeitraum und stellt fest: Kein Sender, der
sich nicht regelmaBig in fasziniert-enthusiastischen
und/ oder skeptisch-kritischen Features mit diesen
und jenen Sportarten befaflt und extreme Outdoor-
Aktivisten jeglicher Provenienz zu seinen etablieren
Talkshows und Diskussionsrunden eingeladen hitte.

Die hohe Medienpriésenz ist im Falle des Outdoor-
sports aber nun nicht gleichbedeutend mit einem
hohen Informationsgrad. Die meisten Beitrdge sind
sehr emotional getont, oft ist kein Raum fiir wert-
neutrale Hintergrundinformationen, so daB iiber die
tatsdchlichen Fakten zum Outdoorsport vielfach
Unkenntnis herrscht. Um diesem MifBstand etwas
abzuhelfen, sind im folgenden vor den Auswertun-
gen der Interviews zu Motivation und Natur-
schutzakzeptanz im Outdoorsport, einige Rahmen-
daten zum Outdoorsport zusammengestellt. Kap.
2.1 widmet sich verschiedenen Aspekten zu Sport
und insbesondere Outdoorsport im Freizeit-
verhalten; in Kap. 2.2 sind Angaben zum Outdoor-
sport aulerhalb der Freizeit zusammengestellt.

2.1 (Outdoor)sport in der Freizeit

2.1.1 Durchschnittliche Zeitverwendung
fiir Spiel und Sport

Subjektiv erscheint der Mehrheit der Bevolkerung
die aktive Sportausiibung als sehr bedeutende
Freizeitbeschiftigung. In der Realitdt nimmt die
Mediennutzung, insbesondere das Femsehen, hin-
sichtlich der dafiir durchschnittlich aufgewendeten
Zeit den 5-fach hoheren Wert als alles, was unter
Sport und Spiel summiert werden kann, ein. Aus
Zeitbudgetuntersuchungen der Deutschen Gesell-
schaft fiir Freizeit (DGF, 1995) und Erhebungen des
statistischen Bundesamts ergibt sich, da Medien-
nutzung mit durchschnittlich 152 Minuten pro Tag
im Durchschnitt fast 5 x langer erfolgt als Spiel und
Sport mit einem Durchschnittswert von 34 Minuten.

2.1.2 Sportler und
Nicht-Sportler im Vergleich

Von den Bundesbiirgern bezeichnen sich 41 % als
Sportler, davon 1 % als Leistungssportler, 18 % als
Aktivsportler und 22 % als Gelegenheitssportler. In
der Schweiz und in Osterreich ist das Interesse,
selbst sportlich aktiv zu sein, deutlich hoher. In der
Schweiz liegt der Anteil der sich als Sportler be-
zeichnenden Bevolkerung bei 74 %, in Osterreich
bei 57 % (s. Tabelle 1).

Als Aktivsportler sind in der Untersuchung von
OPASCHOWSKI (1996) Personen bezeichnet, die
nach eigenen Angaben regelmiBig einmal die Wo-
che Sport betreiben. Die Gruppierung der Gelegen-
heitssportler ist weniger klar umrissen. "Gelegent-
lich kann vieles heien: einmal im Monat oder Jahr,
selten oder fast nie" (OPASCHOWSKI, 1996: 13).

2.1.3 Aktuelle Sportlerzahlen

In der Sport- und Freizeitforschung sind eine Viel-
zahl von Institutionen tétig, die Angaben zu den
Sportzahlen erheben. Aufgrund unterschiedlicher
Erhebungsmethoden streuen die Daten sehr stark
und es ist nach DGF (1995) keine abgesicherte
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Tabelle 2

Zahl aktiver Sportler ausgewiihlter Outdoorsportarten.

Sportart Zahl aktiver Sportler Quelle

Spazierengehen 19.000.000 ROMEISS-STRACKE, 1997

Schwimmen 8.200.000 Hochrechnung aus Opaschowski, 1996

Radfahren 6.500.00-15.000.000 Hochrechnung aus OPASCHOWSKI, 1996 bzw.
ANONYMUS, 1997a

Wandern 3.300.000-7.000.000 Hochrechnung aus OPASCHOWSKI, 1996 bzw.
ROMEISS-STRACKE 1997

Schilanglauf 2.000.000-3.900.000 DGF, 1995 bzw. WILKEN 1996

Mountainbiking 600.000-1.000.000 ROMEISS-STRACKE, 1997 bzw. WOHRSTEIN,
1998

Tauchen 300.000 ROMEISS-STRACKE, 1997 und DGF, 1995

Kanusport 200.000-730.000 DGF 1995 und STETTMER, 1997 bzw. STROJEC

davon Wildwasser 20.000 & BAUER, 1997

Schitourengehen 200.000 WILKEN, 1996

Windsurfen 170.000-250.000 SCHEMEL, ERBGUTH, 1992 bzw. ROMEISS-
STRACKE, 1997 und DGF, 1995

Aussage zu den Sportzahlen moglich. Um dennoch
einen wenigstens groben Uberblick iiber die Sport-
lerzahlen zu ermoglichen, sind im folgenden aus
verschiedenen, solide rechercheriert erscheinenden
Quellen Eckdaten zusammengestellt. Bei unter-
schiedlichen Zahlenangaben sind die Spannen an-
gegeben; in der Rubrik "Quelle" beziehen sich dabei
die erstgenannten Quellen jeweils auf die niedrigen
Zahlenangaben und die letztgenannten auf die ho-
heren. Sind in der Literatur zur selben Sportart von
verschiedenen Autoren gleiche Angaben enthalten
sind die Quellen mit "und" verkniipft (s. Tabelle 2).

Die Daten zeigen, da3 das Gros der Outdoorsportler
traditionelle, meist wenig riskante und hinsichtlich
technischem Konnen und Ausriistungsbedarf einfa-
chere Sportarten wie Schwimmen, Spazierengehen
und Radfahren ausiibt. Die Sportlerzahlen bei ris-
kanteren und aufwendigeren Sportarten wie Klet-
tern, Drachen- und Gleitschirmfliegen oder Wild-
wasserfahren sind vergleichsweise gering. Aller-
dings haben diese Sportarten in den letzten 20 Jah-
ren teilweise enorme Zuwichse erfahren, wihrend
bei den traditionellen Sportarten sich meist nur ver-
gleichsweise geringe prozentuale Verdnderungen
bei der Zahl der aktiven Sportler ergeben haben.

2.1.4 Entwicklung des Outdoorsports

Seit Jahrzehnten hat der Gesamtbereich des Out-
doorsport einen enormen Zulauf. Die Zunahme an
Outdoorsportaktivitdten 146t sich zum einen darauf
zuriickfiihren, daB die Sportlerzahlen an sich gestie-
gen sind. Zum zweiten - und vermutlich wichtiger -
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beruht die Zunahme auf einer erhohten Haufigkeit
der Sportausiibung.

Entwicklung der Sportlerzahlen

Wie schon im vorstehenden Kapitel erldutert, sind

Angaben zu den Sportlerzahlen insbesondere bei

Sportarten mit einem hohen Anteil nicht in Sport-

verbianden organisierter Sportler immer Schitzwer-

te, die mit erheblichen Unsicherheiten behaftet sind.

Dennoch zeigt sich im Zeitvergleich deutlich, da3

die Sportlerzahlen im Outdoorbereich in den ver-

gangenen 20 Jahren deutlich zugenommen haben.

Einige Beispiele:

- SCHEMEL & ERBGUTH (1992) geben fiir den
Zeitraum von 1976 bis 1989 fiir die Kanuten
eine Steigerung um 13.000 an, bei den Drachen-
fliegem um 10.000 und bei den Surfern um
150.000.

- SENN (1995) ermittelte fiir die Sportkletterer in
den deutschen Mittelgebirgen innerhalb der
letzten 15 - 20 Jahren einen Anstieg "von prak-
tisch Null auf etwa 50.000 bis 70.000" (S. 22).
STROJEC (1998, mdl.) berichtete, dal diese
Zahl mittlerweile bereits auf 100.000 nach oben
zu korrigieren ist.

- Das Canyoning hat erst vor wenigen Jahren in
Deutschland in erwdhnenswerten Umfang be-
gonnen und hat sich vor allem liber kommerziel-
le Anbieter mittlerweile auf einem zwar niedri-
gen, aber festen Niveau in der Palette der Out-
doorsportarten etabliert.

Doch weist die Entwicklung nicht bei allen Out-
doorsportarten ungebrochen nach oben. Die Zahl



der Paraglider und hier insbesondere der Drachen-
flieger ist seit einigen Jahren stagnierend bis leicht
riickldufig (DONATSCH, 1998), auch der Rafting-
Boom scheint seinen Hohepunkt bereits erreicht zu
haben. Das Surfen hat seinen Gipfelpunkt ebenfalls
bereits seit einiger Zeit iberschritten.

Entwicklung der Hiufigkeit der Sportausiibung

Noch wesentlich unsicherer als bei den Sportlerzah-
len, ist die Datenlage hinsichtlich der Haufigkeit der
Sportausiibung. Es gibt keine standardisierten, die
verschiedenen Outdoorsportarten differenziernden
Untersuchungen zur Frequenz der Sportausiibung
im léngerfristigen Zeitvergleich. Dennoch ist der
Trend einer deutlichen Steigerung der Ausiibungs-
hdufigkeit unstrittig.

Die Ursachen sind vielfiltig. AuBere Rahmenbedin-
gungen wie Verldngerung der Freizeit, hoheres frei
verfiigbares Einkommen und hoéherer Motorisie-
rungsgrad haben wesentlich dazu beigetragen.

- Die durchschnittliche Jahres-Arbeitszeit ist

deutlich zuriickgegangen:
Waurden im Durchschnitt des Jahres 1970 noch
1.900 Stunden gearbeitet, so waren es um 1990
nur noch 1.643 Stunden. Erstmals in der Ge-
schichte der Neuzeit standen 1990 den Men-
schen mehr Stunden zur eigenen freien Verfii-
gung als sie fiir den Lebenserwerb aufwenden
muBten (OPASCHOWSKI, 1997: 29/ 30).

- Die Lebensarbeitszeit ist zuriickgegangen:
Noch vor 2 Jahrzehnten dauerte die Lebensar-
beitszeit der meisten Arbeitnehmer vom Ab-
gang aus der Haupt- oder Realschule bis zum
Renten- oder Pensionsalter mit 65 Jahren. Mit
der Zunahme von gymnasialer und akademi-
scher Ausbildung, Zeiten von Arbeitslosigkeit
und Friihpensionierung in hohen Anteilen der
Bevolkerung, ist ein deutlicher durchschnittli-
cher Riickgang der Lebensarbeitszeit verbun-
den.

- Das frei verfiighare Haushaltseinkommen ist
grofler geworden:
Zwischen 1950 und 1990 stieg das Volksein-
kommen in den alten Lindermn der BRD kauf-
kraftbereinigt von DM 3.700,-- auf DM 22.100,--
pro Kopf und Jahr (Verband deutscher Seilbah-
nen, VDS, 1993). Nach DGF (1995) lagen die
Ausgaben fiir Sport und Camping in den alten
Bundesldindern bei DM 1.176 (ohne Urlaub).
Fiir den Sport wurden 1995 in der gesamten
BRD nach DGF (1995) 36,5 Milliarden DM
ausgegeben, davon allein 13,8 Milliarden DM
fiir Sportartikel.

- Der Pkw-Bestand ist erheblich gestiegen und
die Straf3eninfrastruktur wurde stark ausgebaut.
Die meisten Ausgangspunkte von Outdoortou-
ren sind mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln nicht
oder nur sehr schwer erreichbar, auch ist bei
einigen Sportarten der Transport von sperriger
oder schwerer Ausriistung erforderlich. Das

Auto ist deshalb Transportmittel Nr. 1 im Out-
doorsport. Der stark angestiegene Pkw-Bestand
hat deshalb mittelbar ebenfalls zur Zunahme
von Outdoorsportausiibung beigetragen. Allein
zwischen 1985 und 1993 wuchs der Pkw-Be-
stand in den alten Bundeslindem von 25,8 auf
32,6 Millionen (DGF, 1995).

- Ferner wurde die Frequenzsteigerung auch
durch den Ausbau der Straeninfrastruktur ge-
fordert. Viele fiir den Outdoorsport besonders
attraktive Ziele sind heute Dank dem Bau von
Autobahnen oder groBziigig ausgebauten Bun-
desstralen wesentlich schneller zu erreichen als
noch vor 2 Jahrzehnen. Dauerte noch in den 70er
Jahren beispielsweise die Autofahrt von Miin-
chen nach Garmisch-Partenkirchen iiber die
"Olympia-Strae" mit ihren zahlreichen Orts-
durchfahrten mindestens 1 1/2 Stunden, so ist
Garmisch heute iiber die Autobahn bei geringem
Verkehrsaufkommen schon in weniger als 1 h zu
erreichen und damit fiir viele selbst als Nachmit-
tags-Ziel attraktiv.

2.1.5 Trends

In der Freizeitforschung wird von einem weiterhin
anhaltenden Trend zu bewegungsorientierter
Erlebniskultur ausgegangen. Davon werden auch
einige Outdoorsportarten begiinstigt werden. OPA-
SCHOWSKI (1996) rechnet damit, daf in den ndch-
sten Jahren Mountainbiking/ Radfahren, Freeclim-
bing/ Bergsteigen, Trekking/ Wandem, Tauchen
und Wildwasserfahren ein deutliches Wachstum ha-
ben werden.

Die im Rahmen der Interviews zum Thema "Natur-
schutzakzeptanz von Outdoorsportlem” (Kap. 5)
befragten Personen, teilen die Einschitzung von
OPASCHOWSKI. Sie sind der Ansicht, dal die
Anzahl der Outdoorsportler iiberwiegend auf dem
derzeitigen Niveau verbleiben werde, bei einzelnen
Sportarten wird mit weiterem Wachstum gerechnet.
Zuwichse werden fiir das Sportklettern, Mountain-
biking, Schitourengehen und das Canyoning erwar-
tet.

2.1.6 Die Wahl der Organisationsform im
Outdoorsport: selbst-organisierend,
kommerziell oder im Verein ?

Hinsichtlich der Organisation der Sportausiibung
lassen sich drei Typen von Outdoorsportlern
differenzieren:

- Der Outdoorsportler, der seinen Sport individu-
ell plant und ausfiihrt,

- Der Outdoorsportler, der an kommerziellen An-
geboten teilnimmt,

- Der Outdoorsportler, der sich an organisierten
Touren nicht-kommerzieller Organisationen be-
teiligt (insbes. Sportverbinde)

13



Der Outdoorsportler, der seinen Sport
individuell plant und ausfiihrt

Legt man die Zahl und die Héufigkeit der Sportaus-
iibung zugrunde, werden die meisten Touren indivi-
duell geplant und ausgefiihrt. Diese sind dadurch
charakterisiert, daB weder bei der Vorbereitung
noch bei der Durchfithrung der Tour die Angebote
kommerzieller Organisationen (z.B. Bergschulen)
oder nicht-kommerzieller Organisationen (z.B.
Sektionen des Alpenvereins) in Anspruch genom-
men werden.

Der Outdoorsportler, der an kommerziellen
Angeboten teilnimmt

Als "kommerziell" werden Anbieter eingestuft,
wenn sie die Bedingungen der nachfolgenden Defi-
nition von DIETRICH (1990) erfiillen: "Kommer-
ziell meint eine erwerbswirtschaftliche Organisati-
onsweise, d.h., es handelt sich um eine iiber den
Markt und Geld vermittelte Erstellung eines Gutes,
wobei das Ziel des Anbieters die Verwirklichung
beruflicher Interessen und die Erwirtschaftung von
Mitteln zur Sicherung seines Lebensunterhalts ist"
(S.39).

Die kommerziellen Outdooranbieter werden an kei-
ner Stelle zentral registriert, so daB es keinen
vollstindigen Marktiiberblick gibt. Aus Branchen-
kenntnissen ergibt sich folgendes Bild: Neben we-
nigen groBen Anbietern wie dem DAV Summit-
Club, HAUSER-Exkursionen oder der TUI, ist eine
groBe Zahl mittlerer und kleiner Unternehmen am
Markt. Einige davon werden vermutlich nur als
Erginzung zu einer anderen Einkommensquelle ge-
fithrt. Eine nur auf den bayerischen Alpenraum und
auf ausgewihlte, sommerliche Outdoorsportarten*
bezogene Recherche (s. Anhang A 1.5), ergab allein
fiir dieses beschrénkte Aktionsfeld rund 80 Unter-
nehmen, wobei auch diese Markterhebung nicht als
abgeschlossen anzusehen ist.

Der Outdoorsportler, der sich an organisierten
Touren nicht-kommerzieller Organisationen
beteiligt

Neben den gewerblich titigen Einzelpersonen und
Firmen, werden Outdoorsportarten in hohem Mafle
auch von nichtgewerblichen Organisationen ange-
boten. In erster Linie z#hlt hierzu die Fiille an An-
geboten der Sportverbidnde. Wichtigster Veranstal-
ter im Bereich der Sportverbénde diirften die Sek-
tionen der Alpenvereine sein, die in einem umfang-
reichen Tourenprogramm nahezu das ganze Spek-
trum an Outdoorsportarten abdecken. Ein umfang-
reiches, auf die jeweilige Kemsportart des Vereins
konzentriertes Veranstaltungsprogramm weisen
auch die Kanuverbinde, die Fahrradclubs, die Hidn-
gegleitervereinigungen und die vielen Wanderver-
eine auf. Neben den Sportverbidnden, gibt es seit

einiger Zeit vermehrt auch organisierte Sport-
angebote von staatlichen oder halbstaatlichen Ein-
richtungen und anderen Verbdnden und Ver-
einigungen, wie z.B. Fremdenverkehrsverbanden
und Kurverwaltungen, Volkshochschulen, Bil-
dungswerken, Gewerkschaften und Kirchen.

Haufig ist bei den Freizeitsportlern, die im Outdoor-
sport aktiv sind, ein Wechsel zwischen den ver-
schiedenen Organisationsformen festzustellen. Vie-
le der Sportler sind in Sportverbénden organisiert
und iiben ihren Sport sowohl selbst-organisiert, als
auch im Rahmen der Angebote von Verbinden aus.
Auch gibt es Uberlappungen zwischen selbst-orga-
nisierter Sportausiibung und der Teilnahme an kom-
merziellen Angeboten.

Zwischen den verschiedenen Outdoorsportarten
sind deutliche Unterschiede in der Verteilung zwi-
schen selbst-organisierter Sportausiibung, der Teil-
nahme an kommerziellen Veranstaltungen und dem
Wahmehmen von Touren nicht-kommerzieller Or-
ganisationen zu erkennen. Ausschlaggebend fiir die
Unterschiede diirften insbesondere das Risiko, der
Ausriistungsaufwand und bei einigen Sportarten si-
cherlich auch die Notwendigkeit, sperrige Sportar-
tikel zu transportieren (z.B. Raftingboote) sein.

Beim Bergwandermn und Bergsteigen werden die
meisten Touren individuell ausgefiihrt. Auch das
Mountainbiken ist eine Sportart, die fast aus-
schlieBlich individuell erfolgt. Im Gegensatz dazu,
diirften beim Canyoning und Raften nur wenige
Sportler den Sport individuell ausiiben, auch die
Angebote nicht-kommerzieller Organisationen sind
fiir diese Sportarten eher gering. Hier iiberwiegen
die kommerziellen Anbieter.

2.2 Outdoorsport auBerhalb der Freizeit

Im offentlichen Versténdnis wird Outdoorsport na-
hezu ausschlieBlich mit Freizeit assoziiert. Dabei
wird iibersehen, dal es daneben auch noch andere
Rahmensituationen fiir die Ausiibung von Outdoor-
sport gibt. Outdoorsport ist ein Element der beruf-
lichen Fortbildung und wichtiger Bestandteil von
Incentives und Events. In geringem Umfang wird
Outdoorsport auch im Rahmen der Resozialisie-
rung, Rekonvaleszenz und Erlebnispédagogik prak-
tiziert; auch gibt es in sehr geringem Umfang Out-
doorsport als Berufssport.

Outdoor-Training als berufliche BildungsmaB-
nahme

Schon vor 25 Jahren begannen in England und in
Deutschland die ersten Betriebe damit, Fiihrungs-
krifte "outdoor" zu trainieren, wobei die Trainings
noch keine ausgefeilten Ablaufschemata hatten.
Ungefahr 10 Jahre spiter begann in Nordamerika

* Die Auswertung bezieht sich nur auf folgende Sportarten: Paragliding, Mountainbiking, Bergwandern, Klettern, Hochtouren,
Canyoning, Rafting, Kanu- und Kajakfahren und Hohlenbefahrungen.
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das Outdoortraining in die betriebliche Bildung ver-
mehrt Einzug zu halten; zunehmend wurde das Trai-
ning dabei nach den jeweiligen Fragestellungen der
Unternehmen gestaltet. In Europa blieb das Out-
doortraining bis vor etwa 10 Jahren auf wenige
Einzelfille beschrédnkt und galt in den Personalent-
wicklungsabteilungen der Untemehmen lange Zeit
als nicht emstzunehmende MafBnahme. Erst die
neueren Schlagworte in der Managemententwick-
lung wie teamorientiertes Arbeiten, Fiihren mit
Zielvereinbarung, lemendes Untermehmen brachten
die Wende. Der Gedanke des Qualitdtsmana-
gements, der die Organisationsentwickung in der
Wirtschaft in der letzten Dekade beherrscht, setzt
funktionierende Teams voraus. Outdoortraining
wird von vielen Personalentwicklern als geeignet
angesehen, Aufbau und Stirkung von Teams zu
unterstiitzen. Es gilt als wichtiger Baustein fiir den
Abbau von Konkurrenzverhalten innerhalb von
Teams, fiir die Stiftung von Gruppenidentitit und
fiir die Steigerung einer gemeinsamen Ar-
beitsleistung (PRIEST, 1997 und HECKMAIR,
WAGNER, 1997).

Nach Schitzungen vonJAHN (1996) sind am Markt
fiir Team-Training und Outdoorsport rund 100 An-
bieter in Deutschland titig. Nach einer auf der Be-
fragung von 30 Anbietern beruhenden Studie von
FAHR (1997) handelt es sich nur bei wenigen An-
bietem um reine Spezialisten fiir Outdoor-Trai-
nings. "Die Mehrzahl kann dem Bereich Untemeh-
mensberatung zugerechnet werden, aber auch In-
centive-Agenturen, Sportreiseveranstalter und Se-
minararbeiter haben diesen Markt fiir sich ent-
deckt." (FAHR, 1997: 14).

Die von FAHR ermittelte Entwicklung der Anbie-
terzahlen weist von 1970 bis 1988 nur leicht stei-
gende Tendenz auf. Seit 1988 ist eine wesentlich
raschere Erhohung der Anbieterzahlen festzustel-
len. Es wird mit einer weiterhin deutlich ansteigen-
den Tendenz gerechnet. Nach den Befragungser-
gebnissen haben zwei Drittel der Anbieter eine stei-
gende Nachfrage, insbesondere Unternehmen mit
einer deutlichen Spezialisierung. Teilnehmer von
Outdoortrainings in der beruflichen Bildung stam-
men iiberwiegend aus groBeren Gewerbebetrieben
und Konzemen. Aber auch aus dem kirchlichen
Bereich, z.B. dem Bistum Mainz und der Badischen
Landeskirche (OLBRICH, ULLRICH, 1997) und
aus sozialen Einrichtungen wie dem Diakonischen
Werk Bayem (FEUCHTHOFEN, 1997) werden
Outdoortrainings nachgefragt.

Outdoorsport als Betriebsausflug

GroBer Beliebtheit erfreuen sich Outdoorsportakti-
vititen bei Betriebsausfliigen. Insbesondere Raf-
ting-Touren werden hdufig nachgefragt. Die Kapa-
zitidten einzelner Veranstalter reichen auch fiir
groBBere Personengruppen aus. So gibt z.B. die Fir-
ma SPORT LUKAS aus Schleching in ihrer Bro-
schiire an, daf} sie soviel Rafting-Ausriistungsge-
gensténde hat, daf3 bis zu 110 Personen gleichzeitig

auf der Tiroler Achen raften konnen. Die Fa. bava-
riaraft - euroraft aus Ohlstadt hat fiir die Raftingtou-
ren auf der Loisach zwischen Farchant und dem
Kochelsee sogar Kapazititen fiir bis zu 250 Perso-
nen (Fr. Miiller, mdl., 1998).

Outdoorsport als Bestandteil von
Incentive-Veranstaltungen und Events

Incentive-Veranstaltungen werden zur Mitarbeiter-
motivation und zur Kundenbindung eingesetzt und
sind ein wichtiger Bestandteil modemer Untemneh-
mensstrukturen. Eine zunehmende Zahl von Firmen
setzt bei ihren Incentive-Veranstaltungen Outdoor-
sportelemente ein. Besonders beliebt sind dabei
Gruppenaktivititen.

Events werden v.a. von grofleren Finnen geme als
Elemente der Werbung durchgefiihrt, da sie als
Strategie mit sehr geringen werblichen Streuverlu-
sten gelten. So fiihrt z.B. die Firma ADIDAS eine
sog. Adventure-Challenge durch, bei der verschie-
dene Outdoorsportarten kombiniert werden.Auch
bei der beriihmten Camel-Trophy findet seit einiger
Zeit neben Motorsport auch Outdoorsport Eingang
(1998 z.B. Mountainbiking, Kajakfahren, Ori-
entierungsrennen).

Outdoorsport bei Resozialisierungsmalinahmen

Ein Randsegment im Bereich des Outdoorsports
stellt die Outdoorsportausiibung im Rahmen der
Straffilligenarbeit, insbesondere mit Jugendlichen
dar. Der Einsatz von Outdoorsport in der Resoziali-
sierung hat sich u.a. aus der Erkenntnis heraus ent-
wickelt, daB ein Teil der straffalligen Jugendlichen
Gewalttaten nicht aus materiellen oder ideologi-
schen Griinden begeht, sondern der Hauptgrund fiir
die Straftaten der Wunsch nach Action, Nervenkit-
zel, Spannung und Mutproben in einem als monoton
und wenig abwechslungsreich erlebten Alltag ist.
NICKOLAI (1997) fiihrt dazu aus: "In der Erleb-
nispiddagogik, insbesondere mit deliquenten Ju-
gendlichen, geht es also darum Situationen zu schaf-
fen, in denen Jugendliche Erlebnisse mit sich, mit
anderen Mitmenschen und der Natur machen kon-
nen, die in der gegebenen Alltagssituation nicht
moglich sind. Die Erlebnispddagogik soll den Ju-
gendlichen die Moglichkeit er6ffnen, Abenteuer zu
erleben, die nicht vor den Richter fiihren" (S. 5/ 6).

Neben der Entlastungsfunktion durch Schaffung
von im Alltag erlebbaren Bewahrungs- und Action-
situationen, dient der Outdoorsport in der Resozia-
lisierung nach AMESBERGER (1992) folgenden

weiteren Zielen:

- Unterstiitzung einer giinstigen Personlichkeits-
entwicklung,
- Verbesserung der sozialen Kompetenz,

- Forderung eines an Natur und Umwelt orientier-
ten ganzheitlichen Lebensstils,

- Erwerb von Wissen und Koénnen.

Nach NICKOLAI (1997) werden v.a. alpine Klet-
tertouren, Hochgebirgswanderungen, Schiausfliige
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und Kajakfahrten wihrend der Resozialisierungs-
phase untemommen.

Outdoorsport in der Rekonvaleszenz

1998 fiihrte die Johanniter-Unfallhilfe mit ca. 20
Jugendlichen, die sich erfolgreich einer Krebs-
therapie unterzogen hatten, Outdoorkurse durch.
Ziel der Kurse ist es, das Selbstvertrauenund Selbst-
wertgefiihl nach Monaten von Angst und Hilflosig-
keit zu stdrken und die Jugendlichen psychisch zu
stabilisieren. Die Jugendlichen machen mit Unter-
stiitzung von Betreuern viele gemeinsame Ak-
tivitdten in der Natur, z.B. Survival-Ubungen, Wan-
derungen, Radtouren (ANONYMUS, 1998 und
1999).

Outdoorsport als Berufssport

Nur marginale Bedeutung hat der Outdoorsport als
Berufssport. In den verschiedenen Sportarten gibt
es jeweils nur einige wenige Sportler, die als Profis
von ihrem Sport leben konnen.

3 Studie 1: Motive fiir den Outdoorsport

3.1 Motivation und Motiv
in der Sportpsychologie

Die Psychologie unterscheidet zwischen der Moti-
vation und dem einzelnen Motiv. Sportliche Moti-
vation 148t sich nach KUNATH & SCHELLEN-
BERGER (1991) allgemein wie folgt bezeichnen:
"Gesamtheit der Beweggriinde bzw. Handlungsan-
triebe eines Sportlers, durch die er, bezogen auf
bestimmte Anforderungen und Situationsbedingun-
gen, EinfluB auf die Handlungs- bzw. Tatigkeitsre-
gulation nimmt" (S. 109). Das Motiv ist ein einzel-
ner Beweggrund bzw. Handlungsantrieb.

3.2 Befragungen der Bayerischen Akade-
mie fiir Naturschutz und Landschafts-
pflege (ANL) zur Motivation von Out-
doorsportlern

Zu den Griinden fiir die Outdoorsportausiibung gibt
es mittlerweile einige Untersuchungen, doch gehen
diese oft nicht in die Tiefe, sondem fragen nur
sloganartige Motivgruppen ab, wie Fun/ Spa3 oder
Naturerlebnis. Welche eigentlichen Beweggriinde
hinter diesen Motivgruppen liegen, wird oft nicht
betrachtet.

Um mebhr iiber die hinter den Schlagworten liegen-
den Anreizen zu erfahren und - soweit moglich -
darauf aufbauend Strategien zur Vermeidung oder
-minderung von Konflikten zwischen Outdoorsport
und Naturschutz zu entwickeln, wurden im Auftrag
der ANL Interviews mit Outdoorsportlern durchge-
fiihrt. Die Kemaussagen der Interviews werden,
nach einer Einleitung in die Methodik der Datener-
hebung und -auswertung, nachstehend zusammen-
gestellt.
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3.2.1 Datenerhebung und
Auswertungsmethodik

Befragungsmethode und Interviewer

Aufgrund der sehr auf individuelle Aussagen zie-
lenden Fragestellung wurden die Befragungen nicht
mit standardisierten Frage-Antwort-Moglichkeiten,
sondern in Form von ausfiihrlichen Interviews
durchgefiihrt. Fiir die Thematik war es zum einen
erforderlich, viel Raum fiir Kreativitdt, Assozia-
tionen, Nachfragen etc. zuzulassen, es aber auch
notwendig, eine gewisse Vergleichbarkeit zwischen
den Interviews herzustellen. Als am besten geeignet
beide Anforderungen -zulassen von Freiraumund
Vergleichbarkeit- zu erfiillen, erschien das sog.
Leitfaden-Interview. Bei dieser Form des Inter-
views wird vor den Gespriachen eine Sammlung von
Themen, die behandelt werden sollen, erstellt. Im
Laufe des Gesprichs wird dann versucht, die The-
men moglichst vollstédndig anzusprechen, soweit sie
sich in den Gespréchsablauf sinnvoll integrieren
lassen. Es gibt zwei Varianten des Leitfaden-Inter-
views. In einer Variante werden die Themen in der
immergleichen Reihenfolge behandelt, in der zwei-
ten Variante orientiert sich die Einbringung der The-
men an der sich entwickelnden Gespréchssituation.
In der vorliegenden Studie wurde die zweite Vari-
ante angewandt, da dadurch der Gesprichsflul am
wenigsten unterbrochen wurde und die grotmogli-
che Offenheit am ehesten gewihrleistet erschien.

Die Interviews wurden zwischen Juni 1995 und
November 1996 von dem Sportwissenschaftler Dr.
Rudi Schneeberger aus Bad Ischl (Osterreich)
durchgefiihrt und einer Vorauswertung unterzogen.

Auswahl der Interviewpartner

Ausfiihrliche Interviews stiitzen sich in der Regel
wegen des damit verbundenen Erhebungs- und
Auswertungsaufwandes auf nur wenige Aus-
kunftspersonen. Deshalb ist es besonders wichtig,
daB im Zentrum der Studie "typische" Fille stehen.
Als "typisch" sind in dieser Studie Outdoorsportler
eingestuft worden, die die aus der Marktforschung
bekanntenr Charakteristika der Haupt-Nachfrage-
gruppe bei Outdoor-Sportartikeln erfiillen. Diese
Charakteristika sind:

-+ Alter zwischen 20 und 40 Jahren,

- hoherer Bildungsabschlu8 (Abitur, Fachhoch-
schul- oder Hochschulausbildung),

- iiberdurchschnittlich hohes frei verfiigbares
Einkommen.

- verhéltnismiBig geringerer Frauenanteil

Auch BEIER (1999) gibt in seiner Dissertation zu
Motiven im Outdoorsport geringeres Durchschnitts-
alter, niedrigerer Frauenanteil, sowie ein hoheres
Ausbildungsniveau und Haushaltseinkommen als
typisch an (S. 184).

Dariiberhinaus wurde darauf geachtet, dal im Krei-
se der Interviewten die verschiedenen Outdoor-
sportarten moglichst entsprechend ihrer allgemei-
nen Ausiibungshéufigkeit praktiziert werden. Die



Befragungen wurden nur mit Sportlem durchge-
fiihrt, die ihre Touren immer oder fast immer indi-
viduell planen und ausfiihren.

Daten zu den befragten Sportlern

Die Auswertung stiitzt sich auf die Befragung von
15 Sportlem, sechs Frauen und neun Ménner. Die
Altersspanne lag zwischen 24 und 45 Jahren. Die
Befragten iiben folgende Outdoor-Sportarten aus:

- Bergsteigen und Bergwandem,
- Canyoning,

- Kanuwandem,

- Klettem,

= Mountainbiking,

- Paragliding,

- Schitouren.

Alle Befragten praktizieren mindestens 2 Outdoor-
sportarten. Als bevorzugte Sportarten (je 3 Nennun-
gen) wurden Mountainbiking und Schitouren ange-
fiihrt, gefolgt mit je 2 Nennungen von Bergsteigen,
Klettern, Paragliding und Canyoning. Nur einer der
Befragten gab den Kanusport als bevorzugte Sport-
art an. An der Stelle der "zweitliebsten" Sportart
dominiert klar das Bergsteigen/ Bergwandermn mit 7
Nennungen,; es folgen Mountainbiking und Kletterm
mit je 3 Nennungen und Schitourengehen mit 2
Nennungen.

Die Interviewten sind durchwegs sehr aktive Out-
doorsportler, die ihren Sport sehr hdufig ausfiihren.
Die Ausiibungshéufigkeit liegt im Durchschnitt bei
mehr als 1 x pro Woche. Weitere Sportarten werden
von den Befragten mit einer Ausnahme nicht ausge-
fiihrt. Eine Interviewte geht im Winter auf der Piste
zum Schifahren.

Die Mitgliedschaft in Sportverbdnden wurde zwar
nicht systematisch erhoben, aber wihrend des Inter-
views hdufig en passant angesprochen. Nach Schit-
zung des Interviewers sind ca. 80 % der Befragten
Mitglieder bei einem Alpenverein (DAV und OAV).

Anhang 2 enthilt die einzelnen Personenangaben
beziiglich Beruf, Alter, Geschlechtund bevorzugten
Outdoorsportarten.

Ort der Befragungen

Die Befragungen wurden in der Natur durchgefiihrt.
Die Befragungsorte lagen im siidostlichen Ober-
bayem (Raum Bad Reichenhall/ Berchtesgaden)
und im benachbarten Osterreich (Land Salzburg
und Land Oberosterreich).

Aufzeichnungs- und Auswertungsmethodik

Die Gespridche wurden mit Kassettenrecordern auf-
gezeichnet und die wesentlichen Aussagen hand-
schriftlich exzerpiert. Der nachfolgenden Darstel-
lung liegen Ausziige aus den handschriftlichen Auf-

Bestimmung der Analyseeinheiten

\

Paraphrasierung der inhaltstragenden Textstellen

\/

Bestimmung des angestrebten Abstraktionsniveaus und Generalisierung der
Paraphrasen unter diesem Abstraktionsniveau

\

1. Reduktion durch Selektion, Streichen bedeutungsgleicher Paraphrasen

\

2. Reduktion durch Biindelung, Konstruktion, Integration von Paraphrasen auf
dem angestrebten Abstraktionsniveau

\

Zusammenstellung der neuen Aussagen als Kategorisierungssystem

\

Riickiiberpriifung des zusammenfassenden Kategoriensystems am

Ausgangsmaterial

Abbildung 1

Ablaufmodell der zusammenfassenden Inhaltsanalyse
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zeichnungen, die durch den Interviewer Hr. Dr.
Schneeberger zusammengestellt worden sind, zu-
grunde.

Die oftmals sehr dialektgefdarbten Statements wur-
den, um sie besser verstandlich zu machen, teilwei-
se semantisch leicht iiberarbeitet. Um die Authen-
tizitdt der Gespréchssituation aber moglichst wenig
zu verdndemn, wurde der Satzbau weitestgehend be-
lassen. Auslassungen sind durch (...) gekennzeich-
net.

Die Fiille der Gespréchsinhalte wurde nach der Me-
thode der zusammenfassenden Inhaltsanalyse nach
MAYRING (1991) ausgewertet. Die nachfolgende
Abbildung zeigt das Ablaufmodell.

3.2.2 Die Motivvielfalt der Befragten

Die Befragungen ergaben die nachstehend ange-
fiihrten fiinf Hauptmotive, wobei bei den meisten
befragten Sportlern erkennbar war, da8 sich mehre-
re Motive iiberlagern. Im Rahmen von 15 Inter-
views war es - auch bei Zugrundelegung représen-
tativer und typischer Auswahlkriterien - nicht mog-
lich, die ganze Bandbreite an Motiven im Outdoor-
sport abzudecken. Deshalb sei bereits hier darauf
verwiesen, da die nachstehenden Befragungser-
gebnisse nur einen Ausschnitt aus der Motiv-Palette
im Outdoorsport abdecken. Auf weitere Motive, die
sich aus den Interviews nicht erschlieBen lieBen, ist
in Kap. 3.3 kurz verwiesen.

Folgende Hauptmotive waren aus den Interviews
ableitbar:

- Motiv 1: Das Bediirfnis nach Freiheit

= Motiv 2: Der Wunsch nach elementaren korper-
lichen Erfahrungen

- Motiv 3: Das Bediirfnis, Angst zu erleben und
zu bewiltigen

- Motiv 4: Die Lust auf Spannung und Abenteuer

- Motiv 5: Die Suche nach kooperativen sozialen
Kontakten

Motiv 1: Das Bediirfnis nach Freiheit

Jeder Mensch hat neben dem Bediirfnis nach sozia-
lem Kontakt und Eingebundensein, auch das Be-
diirfnis, fiir sich zu sein und frei zu entscheiden. Das
gewiinschte Verhiltnis zwischen Eingebundensein
und Freiheit, zwischen Alleinsein und mit anderen
Menschen-Zusammensein ist dabei von Mensch zu
Mensch sehr verschieden. Viele Menschen kdnnen
das Bediirfnis nach Eigengestaltung von Ablaufen
und Kontakten im Alltag nicht ausreichend stillen.
Einigen von ihnen bietet der Outdoorsport eine
Moglichkeit, diese Alltagsdefizite zu kompensie-
ren.

Kennzeichnend fiir dieses Motiv sind u.a. folgende
Interviewpassagen:

"Als Hauptschullehrerin in einer kleinen Stadt bist
du deinen Schiilern fast zwangsldufig auchin deiner
Nicht-Schulzeit ausgeliefert. Deine Position als

18

Lehrer ist sehr exponiert. Schiiler und ihre Eltern
haben dich stindig im Visier" (Hauptschullehrerin).

"Moglichst weit weg von den Menschen - das war
unser Ziel, keine Menschenseele - ... wochenlang.
Es ist einfach ein Erlebnis, wenn man am Morgen -
so wie dich Gott geschaffen hat - vor demZelt steht,
man sieht keinen, hort niemanden, man sieht auch
keine Menschenspuren - nur Natur und Einsamkeit.
Das war das Schonste, Grifle und Beste, was mir
Jjemals passiert ist" (Universititslektor zum FluBwan-
dern in Kanada).

"Wahrscheinlich ist das bei mir beruflich bedingt,
aber wenn dir die Leute stdandig von ihren Wehweh-
chen erzdhlen, dann schaust du eben zu, daf3 du
hinaus kommst. Wettermdif3ig ist es mir sogar lieber;
wenn es schlecht ist, dann kommen dir iiberhaupt
keine Leute unter" (Physiotherapeut).

Zum Freiheitsempfinden in der Natur trigt nicht nur
die in den oben stehenden Zitaten erkennbare Freu-
de, eigene Entscheidungen ohne Riicksichtnahme
auf gesellschaftliche Zwinge treffen zu konnen bei.
Ein weiteres wichtiges Element fiir das Freiheitsge-
fiihl beim Outdoorsport kann auch das Wissen sein,
zeitweilig auf den hohen, stark technisierten Stand-
ard unseres Alltagslebens verzichten zu konnen, die
Erfahrung, sich auch ohne Komfort wohlzufiihlen.
Nicht, da mit dem Fehlen von z.B. Waschmoglich-
keiten oder nur wenig Trinkwasser ein positives
Gefiihl an sich verkniipft wire. Aber das "Mit ein-
fachen Verhiltnissen zurechtkommen", ist fiir man-
chen Outdoorsportler mit dem Gefiihl von Freiheit
verkniipft, das hoher wiegt, als die Einschréankun-
gen durch das Fehlen des gewohnten Komforts.
Gleichwohl wird der Komfort nach einer be-
schrénkten Zeit der Entbehrungen durchaus wieder
geme genutzt und vielfach wieder besonders ge-
schitzt.

Ein Befragter fafit diese Verbindung zwischen
Komfortverzicht und Freiheitgefiihl in folgende
Worte: "Aber frei ist sowieso nur der, der auch
entbehren kann" (Jurist).

Weitere Beispiele hierfiir sind:

"Ich bin begeisterter Bergsteiger und Tourengeher;
im Friihjahr und Herbst fahren wir dann immer
regelmdfig, eine reine Mdannerrunde, fiir eine Wo-
cheindie Berge. (...). Um Gewicht zu sparen, haben
wir natiirlich nur das Allernotigste mit, T-Shirts und
Hemden werden nafigeschwitzt, getrocknet und na-
tiirlich wieder angezogen, aber in der frischen Luft
istdas alles halb so schlimm. Rasieren und sonstige
Kosmetika waren auch nicht drin, da wir vorher
ausgemacht haben, das mal alles bleiben zu lassen
und einfach so zu sein, wie wir sonst nicht konnten.
(...) Die Morgen- und Abendtoilette bestand aus
nichtviel mehr als aus Zdhne putzen und Katzenwd-
sche. Nach solchen Wochen, wenn wir alle so schon
schmutzig wieder nach Hause kommen, ist zwar
wieder jeder froh, die alltdglichen Annehmlichkei-
ten zu geniefen, (...) aber Spaf3 hat es bis jetzt immer
gemacht" (Geschéftsmann).



"Wenn ich an die Sparsamkeit beim Zihneputzen
denke, oder daf3 wir das Geschirr mit Sand und
Bldttern ausgerieben haben, um Trinkwasser zu
sparen - so mochte ich das Ganze nicht missen"
(Geschiéftsmann).

"Wenn ich an unsere Unterkiinfte denke, wird mir
Jjetzt noch schlecht. Strohsdcke, Fledermduse, Spin-
nen und am Abend kein Wasser zum Waschen,
nichts. (..) Reizvoll war das nicht mehr;, aber es
gehort eben dazu, weil sonst wdr dies nur die halbe
Action" (Geschiftsfiihrerin).

"Wir kommen schon seit fast zehn Jahren zum Klet-
tern hierher und sind jedesmal wieder von den
vielen Bichen und Fliissen fasziniert, die da bei
euch in den Bergen sind, die sind dann so klar und
sauber; daf3 du daraus trinken kannst. Wenn du nach
einer anstrengenden Klettertour direkt aus dem
Bach trinken kannst, anstatt aus der Flasche, so ist
das einfach ganz was anderes." (Jurist).

Auf die Frage, warum primitive Verhiltnisse beim
Outdoorsport reizvoll seien, antwortete eine Inter-
viewte:

"Bei uns ist auch schon alles vorgefertigt, abge-
packt, alles ist einfach so perfekt, daf3 man gar nicht
mehr an den Luxus denkt, den wir eigentlich haben.
.. Aber irgendwie wird uns dann doch immer wie-
den; vielleicht unterschwellig eine Unsicherheit be-
wut, daf3 wir ohne die Technik und die Maschinen
vielleicht gar nicht mehr lebensfihig wiren (...) und
im Freien, in der Natur kommt dieses Verlangen,
mal ohne Technik und Maschinen zu leben, wieder
heraus" (Lehrerin).

Dieser Reiz des Einfachen ist auch bereits in ande-
ren Untersuchungen zu den Motivationen im
Outdoorsport erkennbar geworden. HELLBERG
(1992) fiihrt z.B. folgende Aussage in ihren Aus-
wertungen zu den Motivationen im Kanusport an:
"... es reizt mich auch mit relativ wenig, mit Weni-
gem auszukommen (8. 55)".

Motiv 2: Der Wunsch nach elementaren korper-
lichen Erfahrungen

AUFMUTH (1988) verbindet mit dem Zuriicktre-
ten von korperlicher Kraft und Geschicklichkeit im
Alltag ein Defizit, das durch den Outdoorsport aus-
geglichen werden kann. Er schreibt: "Der Schwer-
punkt der Aktivititen im Berufsleben hat sich mit
immer noch fortschreitender Tendenz auf den Intel-
lekt und die Sinnesorgane verlagert. So wird der
Korper im Alltagsleben heute viel weniger benotigt
und dadurch letzten Endes auch weniger geachtet.
SchlieBlich verfliichtigt sich auch unsere Sensibili-
tdt und Achtung fiir alle urspriinglichen Korperge-
fiihle. Kreatiirliche Vorgidnge wie Essen, Schlafen,
sich Bewegen, sich Waschen biien ihren lusthaften
Charakter ein. Es ist kaum iibertrieben zu sagen: Wir
entfremden uns auf diese Weise den vitalen Funda-
menten unseres Seins mit all ihren groBartigen Er-
lebensmoglichkeiten" (AUFMUTH, 1988: 20/ 21).

Outdoorsport bietet viele Moglichkeiten, diese ele-
mentaren, aus dem Alltagsdasein weitgehend
hinausgedringten korperlichen Erfahrungen zu er-
leben. Dazu zihlen z.B. das angenehme Miidig-
keitsgefiihl aufgrund korperlicher Tatigkeit, die
Freude an der Wiarme eines Lagerfeuers, die Lust
am Essen und Trinken, die intensive Wahmehmung
von Naturgerduschen und optischen Naturreizen.
Eindrucksvoll beschreibt eine Interviewpartnerin
die Freuden einer einfachen Mahlzeit:

"Nach der Bergtour haben wir auf der Alm gefragt,
ob es nicht was zu essen gdbe, der Magen hat uns
schon geknurrt. Das werde ich nie vergessen: Der
Senner hat eine alte Schiissel mit Milch geholt, gibt
uns zwei Loffeln, dazu ein schon etwas trockenes
Brot. Und das war dann herrlich. Wenn man richtig
Hunger hat, dann schmeckt nichts so gut wie trocke-
nes Brot und Milch" (Hauptschullehrerin).

Auch AUFMUTH (1988) beschreibt die besondere
Freude an einfachem Essen in den Bergen: "Wenn
meine Gedanken sich den Bergen zuwenden, dann
ist eine meiner ersten Assoziationen der gewaltige,
ja bodenlose Appetit, dem auch das einfachste
EBbare als Delikatesse scheint. Steil aufgehéufte
Teller von pasta asciutta auf einem soliden Hiitten-
tisch tauchen als himmlisches Mahl vor meinem
inneren Auge auf" (S. 28).

Motiv 3: Das Bediirfnis, Angst zu erleben und zu
bewiltigen

Ein ganz wichtiges Motiv fiir viele Outdoorsportler,
insbesondere fiir solche, die eher Touren oder Rou-
ten mit hoherem Schwierigkeitsgrad durchfiihren,
ist die Moglichkeit, fundamentale, aber dabei doch
gestaltbare Angste zu erleben und zumindest gele-
gentlich auch zu bewiltigen. HARTMANN (1996)
macht sich in seinem Aufsatz iiber extreme Out-
door-Aktivitdten Gedanken iiber die Ursache dieser
Lust am Risiko, die auch auBerhalb von Outdoor-
Aktivitédten insbesondere bei Jugendlichen immer
stirker in Erscheinung tritt (z.B. S-Bahn-Surfen).
HARTMANN schreibt: "Es ist also womdoglich ge-
rade die - scheinbare - Gefahrlosigkeit unserer west-
lichen Welt und die Langeweile, die sich in ihren
Gesellschaften breitgemacht hat, die immer mehr
Menschen dazu bewegen, Gefahren zu provozieren,
sich ihnen freiwillig auszusetzen und lustvoll ganz
iiberfliissige Strapazen auf sich zu nehmen. (...) Aus
dieser Perspektive betrachtet wiren die Outdoor
Activities ... also ein Kontrastprogramm und Kom-
pensationsphédnomen" (S. 79)".

AUFMUTH (1988) leuchtet die Zusammenhinge
zwischen Angst und Lust in seinem sehr lesenswer-
ten Buch "Zur Psychologie des Bergsteigens" aus;
er schreibt: "Viele Bergsteiger halten es fiir eine
normale menschliche Reaktion, da8 man sich gera-
de zu jenen Gipfeln besonders hingezogen fiihlt, die
Furcht, Ehrfurcht, einfloBen. (...) Nichtbergsteiger
sehen das aber meist ganz anders (und sie vertreten
die grofe Mehrzahl der Menschheit). Sie halten uns
oft genug fiir unnormal. Thre Einstellung lautet:
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Wenn ich von vomherein weil3, da3 ein Unterneh-
men mit Risiken und Angs[en verbunden ist, dann
lasse ich doch die Finger davon. (...) So gelangen
wir nun zu der Frage, weshalb manche Menschen
(...) mit Begeisterung auf Risiko- und Angstsitua-
tionen zugehen, wihrend doch die mehrheitliche
Reaktion auf derartige Situationen die Vermeidung
ist 7" (S. 65/ 66). AUFMUTH (ebd.) erklért dies
damit, daB im Charakter von Sportlern, die Risi-
kosportarten betreiben, zwei "Ichs" aufeinandertref-
fen: ein feiges Ich und ein ké@mpferisches Ich. "Die
beiden Ich-Anteile stehen im Konflikt. Der kidmp-
ferische Teil in uns haft das dngstliche Ich. (...) Der
harte Teil in uns sucht Schlachtfelder, auf denen er
sichtbare Uberlegenheit iiber das #ngstliche Ich er-
fahren kann. Ein idealer Kampfplatz fiir derartige
innere Zwistigkeiten sind die schweren Berge. Mit
jedem Sieg iiber die duBleren Schwierigkeiten und
Gefahren geht fiir uns ein innerer Sieg einher, der
der eigentlich bedeutsame ist. (...) Die Uberwin-
dung der Angst beschert uns ein ganz tiefes Gliicks-
erlebnis. So machen wir Angst zu Lust. Selbst ein
so radikaler Extremer wie Reinhold Messner wird
durch diesen inneren Zweikampf motiviert: Ich will
das Gefiihl haben, stirker als meine Angst zu sein,
deshalb begebe ich mich immer wieder in Situatio-
nen, in denen ich ihr begegne, um sie zu iiberwin-
den" (AUFMUTH, 1988: 66).

Das Bediirfnis, den eigenen Umgang mit Angstund
Schwiche zu erleben, kommt unter anderem in
folgenden Interviewausschnitten zum Ausdruck:

"... das Leben ist ein relativ leichtes geworden, es
gibt zuwenig Notsituationen, aus denen man lernen
konnte. Denn Not lehrt nicht nur beten, sondern sie
lehrt auch, mit Schwierigkeiten fertig zu werden, es
mit ihnen iiberhaupt aufnehmen zu konnen und mit
ihnen umzugehen. Diese F dhigkeit verkiimmert. (...)
Folglich ist es notwendig, dafi die Menschen an sich
selbst Forderungen stellen, sich selbst herausfor-
dern. Gerade das aber ist beim Sport im allgemei-
nen, besonders jedoch beim Bergsteigen und Klet-
tern, das wesentliche Moment: Die Herausforde-
rung, die man an sich selbst stellt. (...) In einer
solchen Zeit, wo man praktisch alles Notwendige
hat, ist es wichtig, dariiber hinauszugehen und sich
Sfreiwillig kiinstliche Notsituationen zu schaffen."

"Ich versuche die Natur als Art Medium zu nutzen,
eigentlich um direkte Erfahrungen damit zu ma-
chen, so wie die eigene Schwdche oder die eigene
Leistungsfahigkeit; das alles erfahre ich nur im
direkten Vergleich mit der Natur."

Weniger stark reflektierend sind die folgenden In-
terviewpassagen, die aber letztendlich auf die glei-
chen Beweggriinde verweisen:

"Ganz vorn an der Spitze des Raftingbootes zu
sitzen, war fiir alle Teilnehmer eine Herausforde-
rung, dennda sollte es laut Rafting-Guide am wil-
desten und gefihrlichsten sein. Man kann sich das
Gedrdinge um die vorderen auch nicht billigeren
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Pldtze gar nicht vorstellen - alle waren "geil" dort
zu paddeln."

"Eine starke Aktion war natiirlich auch das
Briickenspringen; wer wollte, konnte von einer ca.
5 Meter hohen Holzbriicke in den reifienden Fluf3
springen und alles mit Video und spritzfesten Foto-
apparaten aufnehmen lassen. Das war echt gefdhr-
lich und alle sind da auch nicht ges prungen" (Sekre-
tdrin).

Einige Befragten nannten direkte Lerneffekte vom
Umgang mit der Angst in der Freizeit zur Bewilti-
gung von Schwierigkeiten im Alltag, So sagte eine
26-jdhrige Selbstdndige: "Also meine Erfahrung ist
die, daf wenn ich mit den vielleicht ab und zu
riskanten Sachen zwischen Himmel und Erde zu-
recht komme - so werde ich dann wohl auch an
einfachen Alltagsproblemen nicht so leicht schei-
tern. So gesehen ist das Mountainbiken ja fast eine
Schule des Lebens."

Auch in anderen Befragungen zu den Motiven im
Outdoorsport, erscheint das Motiv von Angsterleb-
nis und -bewiltigung. So zitiert HELLBERG
(1992) u.a. folgende Interviewpassagen einer Kanu-
tin:

"Ja, und es ist schon irgendwo so ein Nervenkitzel
und fiir mich, einfach der Wunsch, meine Angst
auch zu iiberwinden. (...) Ich brauch zwar ewig lang
(...), aber es ist doch der Reiz fiir mich dabei, deshalb
bleib ich auch beim Wildwasser".

Motiv 4: Lust auf Spannung und Abenteuer

Das Neugierverhalten gilt als Teil der natiirlichen
Ausstattung des Menschen (NEUMANN, 1998).
Zwar ist unser Zeitalter so reich an unterschiedli-
chen Reizen, wie noch keines je zuvor. Trotzdem
empfinden viele Menschen ihr Leben als langweilig
und 6de. Alles, was Abwechslung und Neues ver-
spricht, wird von vielen begeistert aufgenommen.
Die Etablierung des Begriffs der Erlebnisgesell-
schaft fiel nicht zuféllig mit der verstdrkten Nach-
frage nach Outdoorsport zusammen, die Moglich-
keit, Neues zu erleben, ist vielmehr eine der zentra-
len Motivationen des Outdoorsports. Bereits in den
Firmennamen zahlreicher Outdoor-Untemehmen
wird die groe Bedeutung, die das Motiv "Abenteu-
erlust” beim Outdoorsport hat, deutlich (z.B.
Adventours, Adventure Club, Adventure Sports,
Adventure Company). Auch in den Bildem, die in
Prospekten, Special-Interest-Zeitschriften und Ka-
talogen erscheinen, spielt das Motiv "Abenteuer-
lust" eine herausragende Rolle.

In den Interviews spiegelt sich das Motiv "Lust auf
Spannung und Abenteuer" ebenfalls wider. So erwi-
dert eine 27-jahrige Geschiftsfiihrerin auf die Fra-
ge, warum sie ohne Veranstalter Dschungel-Touren
untemimmt: "Weil es etwas ganz anderes ist, es
unterscheidet sich total zum Alltag, irgendwie ist es
fast schon brutal! Man begibt sich bewuf3t in Situa-
tionen, die einfach spannend sind" (Geschiftsfiihre-
rin).



Auch aus anderen Interviews zu den Motivationen
im Outdoorsport ist belegt, daB die Lust auf Neues
zu den wichtigsten Motiven zihlt. Bei einer Befra-
gung von 45 Wildwasserkanuten stimmten 71 %
folgender Ausssage zu: "Kanufahren ist wie eine
Art Abenteuer. Man erlebt dabei immer wieder Neu-
es." (STUDIENGRUPPPE NAETHER, zit. in
HELLBERG, 1992: 57). 53 % gaben an, gerne mal
eine richtige Expedition mit dem Kanu machen zu
wollen, bevorzugt dahin, wo noch nie ein Mensch
hingekommen ist.

Motiv 5: Die Suche nach kooperativen sozialen
Kontakten

Die sozialen Beziehungen des Alltags werden zum
grof3en Teil von feststehenden Normen und Ritualen
bestimmt. Man begegnet einander so, wie es der
jeweiligen Position oder Situation entspricht und
héufig nicht, wie man will oder empfindet. Vor
allem im Berufsleben baut die Konkurrenz um Po-
sitionen massive Trennwénde auf. Outdoorsport in
der Gemeinschaft mit Gleichgesinnten bietet eine
wirkungsvolle Moglichkeit, die gesellschaftsspezi-
fischen Tendenzen zur seelischen Isolierung zeit-
weise zu kompensieren. Der einzelne gilt vor allem
aufgrund seines Charakters und seines Beitrags zur
gemeinsamen Sache und weniger aufgrund von Ein-
kommen, Beruf oder Besitz. Beim gemeinsamen
Outdoorsport kann sich eine geltste, von gesell-
schaftlichen Zwingen freie Atmosphire einstellen,
in der sich der einzelne geborgen und doch gleich-
zeitig frei fiihlt. Wiederum sei AUFMUTH (1988)
zitiert, der dieses besondere Erlebnis von Ge-
meinschaft beim Bergsteigen und Klettern in einfa-
chen, klaren Worten beschreibt: "Am Berg komme
ich dem anderen zwar sehr nahe, daneben habe ich
aber auch das Fiir-mich-Sein. Morgens und abends,
dasitzen wir indichterRundebeisammen, und beim
Klettern verbindet uns das Seil. Dazwischen aber,
in den vielen Stunden des einfachen Dahinsteigens,
da bin ich auch ganz fiir mich und bei mir. Ich bin
fiir mich, und ich bin doch nichtallein. (...) Ich fiihle
mich geborgen und zugleich ungestort bei mir. Die-
ses lockere Steigen miteinander, wo jeder seinen
eigenen Schritt geht und seinen eigenen Gedanken
nachhingt und wo man dennoch aufeinander acht
gibt, ist fiir mich eine herrlich-erholsame Verbin-
dung von Ich-Sein und Miteinander-Sein (S. 34)".

Dieses geloste Empfinden von sozialer Gemein-
schaft kommt auch in den Worten eines weiteren
Befragten zum Ausdruck:

"Einer der schonsten Augenblicke fiir einen Schi-
tourengeher ist das abendliche Beieinandersein in
der Hiitte. (...). Man wird ruhig dabei, erinnert sich
zuriick - an den vergangenen Tag, schmiedet Pliine
fiirdennichsten Tag, (...) man redet eigentlich nicht
viel miteinander; (...) ich bin dann einfach gliicklich
dariiber; dafs es nicht nur eine ldee geblieben ist, das
Wochenende in den Bergen zu verbringen, sondern
man sitzt jetzt wirklich mittendrin und kann das
erleben" (Physiotherapeut).

Der Wunsch nach kooperativen sozialen Kontakten
wird von den Befragten nicht nur durch das
Zusammensein mit anderen Sportlern erfiillt. Er
kann auch, ohne daB es iiberhaupt zu ndheren sozia-
len Kontakten kommt, aufgrund von Projektionen
erfiillt werden. Einige der Befragten haben stark
romantisierende Vorstellungen vom Landleben und
der Landbevoélkerung und sehen dort die heile zwi-
schenmenschliche Welt, die sie in ihrem Alltag ver-
missen.

Allein der Aufenthalt in einem solchen ldndlichen
Gebiet, kann auch ohne daf} es zu intensiveren ge-
meinsamen Erlebnissen kommt, den Wunsch nach
kooperativen Kontakten bereits stillen. So meinte
ein Befragter: "Fdahrt man wieder raus in ein Ge-
birgsdorferl, so erfdhrt man dort viel eher die
Warmbherzigkeit der Menschen".

3.3 Weitere Motive fiir den Outdoorsport

Wie bereits in Kap. 3.2 erwihnt, reprisentieren die
aus den Interviews herauskristallisierten Motive nur
einen Teil der Beweggriinde aus der groflen Vielfalt
an Veranlassungen fiir den Outdoorsport. Aus der
Literatur lassen sich folgende weitere wichtige Mo-
tive ableiten:

* Leistungserleben

Von nahezu allen Autoren, die sich mit den Anrei-
zen im Outdoorsport befat haben, wird die
Moglichkeit, eine klar nachvollziehbare, abgrenz-
bare Leistung zu erleben, als wichtiger Grund ge-
nannt. AUFMUTH (1988) beleuchtet die Hinter-
griinde dazu im Hinblick auf das Bergsteigen: "Das
stolze und zufriedene Gefiihl am Abend auf ein
rundes Tagwerk zuriickblicken zu konnen, das sich
im buchstiblichen Sinne sehen lassen kann, dieses
Erlebnis, das fiir unsere Vorfahren noch alltdglich
war, kennen heute die wenigsten Menschen aus
ihrem Arbeitsleben. (...) Dieses direkte und wohltu-
ende Leistungsgefiihl miissen wir uns heute zumeist
auBerhalb des Alltages suchen. (...) Das Bergsteigen
ist nun in einem ganz besonderen Mafe dazu ange-
tan, ein unmittelbares und erhebendes Leistungsbe-
wulltsein zu vermitteln: Jede Anstrengung findet
hier einen direkt sichtbaren Niederschlag in Gestalt
erklommener Gipfel oder in Formn zuriickgelegter
Wegstrecken und Seilldngen (...). GroBler Einsatz
fiihrt in den Bergen unmittelbar zu einem erkennbar
groBen Ergebnis (...) Daraus erwichst uns ein na-
turhaft-herrliches Schaffens- und Machtempfin-
den.”

Das Leistungserleben ist nicht nur fiir den Bergstei-
ger ein wichtiges Motiv. Auch bei den anderen
Outdoorsportarten spielt die Moglichkeit, sich eine
vollbrachte Leistung vor Augen zu fithren eine
groBe Rolle. So stimmten 43 % von 150 befragten
Kanuten folgender Aussage zu: "Man kann wirklich
stolz darauf sein, wenn man eine grof3e Strecke, die
man sich vorgenommen hat, an einem Tag bewil-
tigt" (STUDIENGRUPPE NAETHER, 1987; zit. in
HELLBERG, 1992). Die Mountainbiker sind eine
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Gruppierung, fiir die das Leistungserleben in der
Anreizstruktur im Vergleich zu anderen Outdoor-
sportarten iiberdurchschnittlich bedeutsam ist. 35 %
der befragten 286 Mountainbiker erklirten in einem
Forschungsprojekt der Universitdt Mainz, daB fiir
sie die sportliche Leistung der Hauptgrund fiir den
Sport ist, bei den Kletterern waren es dagegen nur
11 % (EGNER, ESCHER, KLEINHANS, 1997).

e Kompetenzerleben

Neben dem Erleben und Sich-Freuen an der
"groBen" Leistung, dem Tagwerk, stellt das
Kompetenzerleben einen weiteren wichtigen An-
reizdar. Im Gegensatz zur groBen Leistung, die man
auch auf Fotos und in Filmen dokumentieren kann,
bezieht sich das Kompetenzerleben dabei mehr auf
einzelne kleinere Abschnitten oder Stellen auf der
Tour, die eine besondere Herausforderung an die
Geschicklichkeit bedeuten. Die individuelle Gren-
ze, ab der diese Lust am Konnen empfunden wird,
ist dabei ganz unterschiedlich. Die Freude iiber die
eigene Kompetenz kann beim Balancieren auf ei-
nem Stamm in einem Bachbett genauso intensiv
sein wie beim Uberwinden einer sehr schwierigen
Kletterpassage.

Das Kompetenzerleben als wichtiges Motiv ist u.a.
bei SARRAZIN et al. (1995), AUFMUTH (1988)
und in NEUMANN (1998) belegt.

Auch SENN (1995) betont die Wichtigkeit gekonnt
absolvierter Bewegungskombinationen bei den
(Sport)kletterern. Nach seinen Erfahrungen sind bei
einem groBen Teil der Sportkletterer der fliissig und
elegant bewiltigte Schwierigkeitsgrad, die duBerst
schwierige und somit interessante, statisch oder dy-
namisch zu meisternde Kletterstelle und ihre ge-
konnt absolvierte Bewegungskombination Haupt-
anreize fiir das Klettern.

¢ Prisentationsbediirfnis

Outdoorsport bietet fiir viele eine willkommene
Plattform, sich nach auBlen zu profilieren. "Der wil-
de Hund", als der sich mancher Outdoorsportler
geme darstellt, genieft hohes gesellschaftliches An-
sehen. Auch ldBt sich mit Outdoorsport gut als
waghalsiger Drauf géinger imponieren. In jeder Out-
doorsportdisziplin gibtes einige Sportler, fiir die der
Sport als Biihne der Selbstdarstellung sehr wichtig
ist. ROLLER (1981) zit. in HELLBERG (1992) gibt
eine beispielhafte Sentenz fiir das Imponiergehabe
im Kanusport wider: "Friiher dann, wenn wir auf
den Dorfplatz fuhren mit unseren Booten, da stand
die Dorfjugend um uns rum und hat geguckt. Was
machtihrdenn ? Naund wenn wir sagten, wir fahren
den Bach ... Den Bach kann man fahren? Nicht, das
ist toll!" (S. 53). Auch im Mountainbikesport spielt
das Image, das man bei anderen durch den Sport
aufbauen kann, eine wichtige Rolle. Eine Aussage
aus einem Artikel der Zeitschrift BIKE iiber die
Griinde, Mountainbike zu fahren: "Ich will nicht
gelangweilt rumhidngen und an deprimierenden
Quatsch denken. Ich steh’ auf die Action per Bike,

22

wir haben gute Strecken. Und auBerdem fahren die
Midels auf Bikefreaks ab (WAGNER, 1997). Eben-
so belegt ist die Rolle des Sports als Statussymbol
und als Selbstdarstellung fiir das Drachenfliegen
(BRAMIGAN & McDOUGALL, 1983).

Das Prisentationsbediirfnis kann eine sehr starke
Antriebskraft sein, die sogar zu einer reduzierten
Wahrnehmung des Risikos fiihren kann. NEU-
MANN (1998) berichtet von einer Untersuchung,
nach der Outdoorsportler sich aus Gefahrensitua-
tionen langsamer und weniger zuriickziehen, wenn
sie von Dritten beobachtet werden, als wenn sie sich
unbeobachtet fiihlen.

* Streben nach Anerkennung in der Gruppe

Outdoorsport ist auch hervorragend dafiir geeignet,
soziale Anerkennung innerhalb einer Gruppe zu
bekommen. Dies ist auf verschiedene Weisen mog-
lich. Eine Moglichkeit ist der Wettbewerb, in dem
man sich iiber die bessere Leistung die Anerken-
nung der anderen erwerben kann. Eine weitere
Gelegenbheit bietet die Profilierung iiber organisato-
risches Engagement. Wer sich die Miihen macht,
Tourenvorschlidge auszuarbeiten, die Hin- und
Riickreise zu organisieren, evtl. sogar noch eine
Brotzeit oder ein gemeinsames Grillen vorzuberei-
ten, ist meist ein beliebtes Gruppenmitglied. Soziale
Anerkennung in der Gruppe findet femer derjenige,
der die anderen in schwierigen Situationen bestarkt
und hilft, diese zu iiberwinden. Die Anerkennung in
der Szene ist fiir viele Outdoorsportler von enormer
Wichtigkeit und wirkt stark motivierend (BRAN-
DAUER, 1994).

e Im Augenblick leben

Der Arbeitsalltag mit seinen meist komplexen An-
forderungen erfordert von vielen ein stidndiges Vor-
ausdenken und Reflektieren. Mental ist der Augen-
blick dabei hidufig wenig présent, vielmehr eilen die
Gedanken der aktuellen Tidtigkeit oft voraus und
bereiten bereits die ndchsten Tatigkeiten vor oder
befassen sich mit Vergangenem. Viele Menschen
konnen auch in Zeiten, in denen sie der Gegenwart,
dem Moment ganz zugetan sein mdchten, nicht
mehr davon abschalten, stindig vorauszudenken
oder sich zu erinnem. Unterschwellig, manchmal
auch bewuBt, wird ihnen diese fast zwanghafte in-
nere Fixierung auf die Nicht-Gegenwart oftmals
eine Last.

Etliche Sportler konnen sich bei der Outdoor-
sportausiibung von dieser geteilten Aufmerksam-
keit zwischen dem aktuellen Moment und dem Vor-
ausdenken bzw. Reflektieren befreien. Sie gehen in
der jeweiligen Titigkeit voll und ganz auf, denken
nur an den Moment und die Gegenwart, alles Ver-
gangene und Zukiinftige ist ausgeblendet. Das vol-
lige Einswerden mit der Tatigkeit wird als groBes
Gliick erlebt.

Selbst in die Werbung hat dieser Wunsch nach Ver-
schmelzen mit dem Hier und Jetzt Eingang gefun-
den. So wird in einer ganzseitigen Annonce eines



Sportartikelvertriebs neben dem Bild eines auf ei-
nem vorkragenden Felsen stehenden Wanderers ge-
textet: "Ganz weit weg. Langeweile, Routine und
Stref3 werden zu bedeutungslosen Wortem, denn die
Welt und ich sind eins."

* Empfinden der Wiirde und Erhabenheit der
Natur

Fast alle Menschen der Industriestaaten verbringen
ihren Alltag in sehr stark von der Zivilisation ge-
priagten Rdumen. Sofemn es dort noch Natur gibt, ist
diese meist sehr stark vom Menschen und seinen
Nutzungeniiberpragt und hat nur den Charakter von
"Rest-Natur". Diese "Rest-Natur" wird zwar als be-
reichernd empfunden, doch kann sie die Aura einer
wilden, vom Menschen unbeeinfluf3ten Natur nicht
ausstrahlen. Etliche Menschen suchen diese Aura,
in der die Natur Wiirde, Erhabenheit und Zeitlosig-
keit verstromt und die Werke des Menschen klein
und vergénglich wirken. Diese Empfindungen sind
vor allem in groerraumigen natiirlichen bis natur-
nahen Gebieten erlebbar, in denen man sich als
Outdoorsportler bewegt.

Die rund 300 Befragungen von BEIER (1999) iiber
Anreizstrukturen in den Sportarten Klettern, Schi-
touren, Snowboarden, Schifahren, Mountainbiking
und Rennradfahren ergaben, daf} dieser mytische
Aspekt zwar nicht sehr hdufig als Beweggrund an-
gegeben wird, aber quer durch die Sportartenimmer
wieder fiir einzelne Sportler wichtig ist .

* Freude an der landschaftlichen Schonheit

Im Alltag ist es den wenigsten mehr vergoénnt, sich
in einer schonen Landschaft aufzuhalten. Viele su-
chen deshalb in ihrer Freizeit Gebiete auf, die ihrer
Vorstellung von landschaftlicher Schonheit ent-
sprechen. Sehr natumahe Gebiete werden von sehr
vielen Menschen der Industriestaaten als besonders
schon empfunden.

¢ Erfahrung ungewéhnlicher Kérper- und
Bewegungszustinde

NEUMANN (1998) beschreibt die lustvolle Emp-
findung ungewohnlicher, besonderer Bewegungs-
zustdnde als wichtige Anreizkomponente im Out-
doorsport. Solche Bewegungszustiande treten nach
seinen Angaben v.a. unter dem Einwirken von Ge-
schwindigkeit, Dreh- und Rotationsbewegungen
auf, teilweise auch bei Exponiertheit. "Das Gleich-
gewichtsgefiihl wird verstirkt angesprochen und es
kann aufgrund von Bewegungsgeschwindigkeiten
oder Rotationen zu einer Irritation des Gleich-
gewichtssinns kommen. Diese Irritationen lassen
ungewohnliche Empfindungen, oder wie es NEU-
MANN (1998) nennt, Korpererfahrungen entste-
hen" (NEUMANN, 1998: 90).

Diese These wird durch verschiedene Untersuchun-
gen bestitigt. BRANDAUER (1994) schildert als
einen wichtigen Reiz fiir das Klettern (insbesondere
das Sportklettern) die Moglichkeit, ungewdhnliche
Bewegungszustdnde zu erleben. Er schreibt: Das

Erklettern senkrechter Winde erdffnet einzigartige
Erlebnisdimensionen. Klettem stellt eine Bewe-
gungsform dar, die durch immer neue, jedoch zwin-
gende Bewegungsabldufe gekennzeichnet ist. Die
Einzigartigkeit jeder Kletterstelle erfordert eine
stindige Neuorientierung, wobei das Finden von
individuellrichtigen Bewegungsablaufen mit inten-
siven Gefiihlen der Freude verbunden ist.

Ebenso betont die Dissertation von BEIER (1999),
daf3 das Bewegungserleben fiir das Klettern ein sehr
wichtiger Anreiz ist. Der Reiz ungewohnlicher Be-
wegungszustiande besteht nicht nur beim Klettern.
Auch bei den meisten anderen Outdoorsportarten
konnen interessante, ungewohnte Bewegungskom-
binationen als lustvoll erlebt werden. So nennen
BAUR et al. (1977) zit. in HELLBERG (1992) als
eines der Motive fiir das Kanufahren das Bediirfnis
nach einer Auseinandersetzung mit den eigenen
Bewegungsmoglichkeiten.

Hervorragende Moglichkeiten, ungewhnliche Be-
wegungszustdnde zu erfahren, bietet auch Langlau-
fen mit den raumgreifenden Schwingbewegungen.
Eine weitere Sportart, die das Korpergefiihl wegen
besonderer Bewegungen stérkt, ist der Tourenschi-
lauf. Das Gleichmaf3 des Dahingleitens beim Auf-
stieg und die rhythmischen Bewegungen der Ab-
fahrt, werden - trotz der damit verbundenen hohen
korperlichen Belastung - als angenehm empfunden.
Selbst in Sportarten, die den Alltagsbewegungen
noch relativ nahekommen (wie Bergsteigen oder
Mountainbiking) werden im Alltag oft nicht mehr
geiibte Bewegungen und Bewegungskombinatio-
nen gemacht, was korperlich wie psychisch als po-
sitiv empfunden wird.

¢ Erhaltung und Forderung der korperlichen
Fitness

Als begleitendes Motiv tritt bei vielen Outdoor-
sportlen auch das Gesundheitsmotiv auf. Aus-
schlaggebend diirfte dieses Motiv in der Regel fiir
die Ausiibung des Outdoorsports allerdings meist
nicht sein. Dies belegen fiir den Kanusport wieder-
um die Untersuchungen der STUDIENGRUPPE
NAETHER (1987). 49 % der befragten 150 Kanu-
ten stimmten der Aussage zu, daf} fiir sie das Fit-
bleiben zwar ein positiver Nebeneffekt sei, sie aber
den Sport nicht deshalb ausiiben.

Neuere Untersuchungen von BEIER (1999) bele-
gen, daf} der Aspekt "Fitness und Gesundheit" be-
sonders bei den Mountainbikem und Rennradfah-
rem ein wichtiger Grund fiir den Sport ist. Auch im
Forschungsprojekt der Universitdt Mainz zu Trend-
und Natursportarten ergab sich, die vergleichsweise
hohe Bedeutung von Fitness und Gesundheit fiir die
Biker. 24 % der befragten 286 Mountainbiker gaben
Fitness und Gesundheit als Hauptgrund fiir ihren
Sport an, aber nur 6 % von insgesamt 180 befragten
Kletterern (EGNER, ESCHER, KLEINHANS,
1997).

23



4. Studie 2: Outdoorsport und Naturschutz -
Freiwillige Instrumente zur
Konfliktentschirfung

Synopse zum Status quo und Hinweise fiir die
Zukunft - am Beispiel sommerlicher Outdoor-
sportarten in den bayerischen Alpen -

41 Einfiihrung

Das Verhiltnis zwischen Outdoorsport und Natur-
schutz ist ein stark emotional besetztes Thema. Out-
doorsportler verweisen auf die hohe personliche
Bedeutung, die die Outdoorsportausiibung hat und
argumentieren mit dem in der Verfassung und in der
Naturschutzgesetzgebung verankerten Betretungs-
recht der freien Landschaft. Sie wollen sich nicht
"hinausschiitzen" lassen und sehen sich gegeniiber
anderen Nutzern benachteiligt, die ihrer Meinung
nach wesentlich gravierender in die Natur eingrei-
fen, aber vom Naturschutz viel weniger attackiert
wiirden. Naturschiitzer sehen im Outdoorsport hiu-
fig eine Bedridngnis der letzten natumah verbliebe-
nen Gebiete und fordemn daher eine Lenkung des
Outdoorsports. Insbesondere in Gebieten, in denen
hohe Nachfrage nach Outdoorsport und hohe natur-
schutzfachliche Bedeutung aufeinandertreffen, ist
das Verhiltnis von Outdoorsport und Naturschutz
oft konfliktbeladen.

In Mitteleuropa sind die Alpen der Raum, in dem
die Wiinsche des Outdoorsportlers und die Zielvor-
stellungen des Naturschutzes grofflichig am stirk-
sten aufeinanderprallen. Die Alpen sind - neben
dem Wattenmeer - in Mitteleuropa das einzige
groBflichige noch relativ naturnahe Okosystem. Sie
nehmen im Zentrum Europas eine Sonderstellung
als Lebensraum vieler hochspezialisierter Arten und
Lebensgemeinschaften ein. Sie sind zudem die ein-
zige Landfliche Mitteleuropas, in der natiirliche
Prozesse auf groflen Flichen noch weitgehend un-
gestort ablaufen konnen. Gleichzeitig sind die Al-
pen aber auch der Raum, der besonders attraktiv fiir
die meisten Outdoorsportarten ist. Die Outdoor-
sportnutzung ist dabei in den verschiedenen Teilen
der Alpen sehr unterschiedlich intensiv. Der bayeri-
sche Alpenraum zéhlt zu den iiberdurchschnittlich
stark genulzten Bereichen. Ausschlaggebend hier-
fiir sind v.a. folgende Gesichtspunkte:
= der bayerische Alpenraum hat eine weit iiber-
durchschnittliche Bedeutung als Naherholungs-
gebiet va. durch die rdumliche Nidhe zu den
Ballungsgebieten Miinchen und Augsburg mit
rund 2 Millionen bzw. 500.000 Einwohnem,
- im bayerischen Alpenraum ist die Bevolke-
rungsdichte vergleichsweise hoch,
- der bayerische Alpenraum zihlt zu den wichtig-
sten Fremdenverkehrsregionen der Alpen.

Zugleich ist der bayerische Alpenraum fiir den Na-
turschutz in Bayem und fiir das gesamte Bundesge-
biet sehr bedeutsam. Fast der gesamte bayerische
Alpenraum gilt als Kemzone des landesweiten
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Biotopverbundes mit sehr guter Biotop- und Arten-
ausstattung (StMLU, 1997 a: 78). Die grof3e Natur-
schutzbedeutung der bayerischen Alpen zeigt sich
auch am hohen Anteil an naturschutzrechtlich gesi-
cherten Fldchen, wobei bei weitem nicht alle Gebie-
te, die die Voraussetzungen zu einer naturschutz-
rechtlichen Sicherung erfiillen, auch als Schutzge-
biete ausgewiesen sind. Der bayerische Alpenraum
hat den weitaus hochsten Anteil an Naturschutzge-
bieten aller Naturrdume Siiddeutschlands.

Fiir die Erhaltung der hohen naturschutzfachlichen
Bedeutung der bayerischen Alpen wird es deshalb
als unabdingbar betrachtet, da3 Einwirkungen
durch den Outdoorsport, wie auch Einwirkungen
durch alle anderen Nutzungen, moglichst vertrag-
lich gestaltet werden.

Hierzu gibt es nach LORCH (1995) prinzipiell drei
Strategien:

- die Appellstrategie, die auf Aufkldrung und In-
formation setzt,

- die Konventionsstrategie, bei der mit freiwilli-
gen Selbstverpflichtungen und Vertrégen gear-
beitet wird,

- die Normenstrategie, die Verbote und Sanktio-
nen festlegt.

In weiten Feldem von Politik und Gesellschaft hat
in den letzten Jahren die Appellstrategie und die
Konventionsstrategie an Bedeutung gewonnen, wo-
bei im Sport-Umwelt-Bereich eine besonders starke
Betonung des Prinzips der Freiwilligkeit bei der
Suche nach Konfliktlésungen zu verzeichnen ist.
Fiir die Zukunft ist fiir den Konfliktbereich Out-
doorsport/ Naturschutz mit einer Verfestigung und
Ausweitung dieses Trends zu rechnen, da sowohl
die Vertreter des Outdoorsports wie auch der Staat
freiwilligen MaBBnahmen Vorrang vor hoheitlichen
Regelungen geben. Nach der Bayem-Agenda 21 ist
ein Schwerpunkt zukiinftiger Naturschutzarbeit,
neue Losungswege fiir Freizeit und Erholung zu
finden. Um sowohl der Erhaltung der Arten- und
Biotopvielfalt als auch der Erholungsvorsorge fiir
die Bevolkerung gerecht zu werden, sieht die Bay-
em-Agenda 21 u.a. vor: "Es istein Konsens mit den
Nutzergruppen dahingehend anzustreben, dafl
Naturschutz in natiirlichen, natumahen, seltenen
oder gefihrdeten Biotopen und Okosystemen Vor-
rang vor Freizeit- und Sportaktivitidten genief3t. Vor-
rangiges Umsetzungsinstrument sind freiwillige
Vereinbarungen, jedoch subsididr auch hoheitliche
Regelungen.” (StMLU, 1997 a: 72). Auch der Deut-
sche Alpenverein (DAV), als wichtigster Bergsport-
verband, betont die Prioritét des Prinzips der Frei-
willigkeit und fiigt an, daB8 nur in naturschutzfach-
lich begriindeten Einzelfillen in Gebieten mit ho-
hem Schutzstatus sowie in den Felsarealen der Mit-
telgebirge auch hoheitliche Malnahmen in Betracht
gezogen werden konnen (StMLU, 1997 a: 406).

Von nahezu allen Akteuren wurden in den letzten
Jahren vielfiltige Anstrengungen untemommen,
durch Information, Lenkung und freiwillige Selbst-



beschriankung zur Entlastung naturschutzfachlich
besonders wertvoller Outdoorsportareale beizutra-
gen. Von Seiten der einzelnen Akteure sind diese
Initiativen meist gut dokumentiert, doch fehlte bis-
her eine umfassende Synopse. Lediglich fiir den
Bereich der Informationsvermittlung durch Falt-
blétter und Broschiiren, gibt es bereits eine Zusam-
menstellung. Diese wurde 1991 vom Deutschen
Sportbund (DSB) unter dem Titel "Umweltregeln
im Sport" herausgegeben und widmet sich schwer-
punktméBig der Analyse verschiedener Faltblitter
zum Wandemn (DSB, 1991).

Im Forschungsprogramm der Bayerischen Akade-
mie fiir Naturschutz und Landschaftspflege (ANL)
nimmt das Thema "Outdoorsport und Naturschutz"
seit mehreren Jahren einen festen Platz ein. Die
ANL hat deshalb die Aufgabe iibemommen, die
vielfaltigen, auf Freiwilligkeit beruhenden Ansitze
zur Konfliktentschdrfung zwischen Outdoorsport
und Naturschutz in einer Synopse zu dokumentieren
und Hinweise fiir zukiinftige freiwillige MaBnah-
men zu entwickeln. Die Darstellung bezieht sich
dabei ausschlieBlich auf die Einwirkungsmog-
lichkeiten auf die Sportausiibung an sich (Primé-
reffekte/ unmittelbare Belastungen). Kein Gegen-
stand der Studie ist die Aufbereitung der vielfaltigen
Aktivititen, die das Ziel haben, mit dem Outdoor-
sport verbundene naturbelastende Sekundér- und
Tertidreffekte, wie Belastungen durch An- und Ab-
reise, Bau von Sport-Infrastruktur oder Siedlungs-
ausweitungen, zu reduzieren.

Aufgrund der hierfiir nur in beschréanktem Umfang
bereitgestellten finanziellen Mittel war es notwen-
dig, das Thema rédumlich und sportartenbezogen
einzugrenzen.

Wegen der geschilderten besonders grofen Bedeu-
tung des bayerischen Alpenraums fiir den Natur-
schutz wie fiir den Outdoorsport wurde der bayeri-
sche Alpenraum als Bezugsraum gewaihlt. Femer
erfolgte eine Beschrinkung auf die wichtigsten
sommerlichen Outdoorsportarten. Folgende Sport-
arten werden behandelt:

- Bergwandem und Bergsteigen

- Klettern

= Schluchtenwanderr/ Canyoning
- Bergradeln/ Mountainbiking

- Gleitschirm- und Drachenfliegen (i.f. als Hén-
gegleitersport bezeichnet)

- Kanu- und Wildwasserwandersport (i.f. als Ka-
nuwandersport bezeichnet)

- Rafting
- Hohlenbefahrungen.

Akteure im Ausgleich zwischen Outdoorsport
und Naturschutz

Der Staat und viele gesellschaftliche Gruppierun-
gen engagieren sich darin, Diskrepanzen zwischen
Outdoorsport und Naturschutz ausrdumen oder zu
verringemn. Unter den nicht-staatlichen Akteuren

1Bt sich zwischen Akteuren mit priméren und sol-
chen mit sekunddrem Interesse an der Konfliktlo-
sung unterscheiden.

Zu den Akteuren mit primdrem Interesse gehoren
diejenigen, die dem Outdoorsport oder dem Natur-
schutz direkt verbunden sind, sei es daf} sie selbst
Outdoorsport betreiben oder sich als Naturschiitzer
verstehen, sei es, daBl sie wirtschaftlich mit der
Outdoorsportausiibung eng verflochten sind. Zu
den sekundir Interessierten zdhlen Gruppierungen,
die weder Outdoorsport ausiiben, noch 6konomisch
stark dem Outdoorsport verhaftet sind, noch unmit-
telbar im Naturschutz engagiert sind, aber mittelbar
ebenfalls von einem konfliktfreien Verhdltnis zwi-
schen Outdoorsport und Naturschutz profitieren.

Die primdren Akteure lassen sich jeweils einem der
beiden "Lager" Outdoorsport bzw. Naturschutz zu
ordnen, da sie jeweils Interessensschwerpunkte ver-
treten. Die wichtigsten priméren nicht-staatlichen
Akteure aus dem Feld des Outdoorsports sind die
zahlreichen Sportvereine und -verbidnde. Ferner
sind auch der Sportfachhandel und die Sportartikel-
industrie, Verlage von Special-Interest-Zeitschrif-
ten, Karten und Biichem, Reisebiiros und kommer-
zielle Outdoor-Anbieter, teilweise auch Liftunter-
nehmen im ProzeB der Konfliktentschiarfung einge-
bunden.

Auf der Seite des nicht-staatlichen Naturschutzes
sind insbesondere die Naturschutzverbidnde aktiv,
fallweise sind auch nicht-staatlichen Organisatio-
nen der Jagd und der Forstwirtschaft engagiert.

Die Gruppe der sekundér am Ausgleich interessier-
ten Akteuren ist sehr heterogen. Zu ihr zéhlen zum
einen Wirtschaftszweige, die am Aufenthalt der
Outdoorsportler Geld verdienen konnen, ohne
selbst outdoorsportspezifische Produkte oder
Dienstleistungen zu erbringen wie beispielsweise
Hotellerie und Gastronomie an den Ausgangsorten.
Einerseits sind diese Betriebe daran interessiert, da3
die Outdoorsport moglichst unreglementiert weiter-
hin betrieben werden kann, da nur dann viele poten-
tielle Kunden kommen. Andererseits wissen die
Betriebe, dal} eine intakte Natur fiir einen groflen
Teil von Natursportlern eine wichtige Vorausset-
zung dafiir ist, den Ausgangsort aufzusuchen und
somit die Einkommensmdglichkeiten davon mitab-
héngen.

Desweiteren zihlen zur Gruppe der sekundér Inter-
essierten auch Firmen, die den Outdoorsport als
Werbetrager benutzen, ohne selbst spezielle Out-
doorsportprodukte herzustellen. Hier steht jedoch
ein anderes Motiv dahinter. Die Firmen md&chten
weiterhin mit dem positiv besetzten Image des Out-
doorsports werben, sehen aber das Risiko einer
Beschddigung des positiven Images dadurch, daf
die potentiellen Kéufer mit Outdoorsport Natur-
schddigung assoziieren, wodurch der Werbeeffekt
geschmadlert wiirde.

25



Ubersicht zu den auf Freiwilligkeit beruhenden
MaBnahmenkategorien

Im Rahmen der Appell- und Konventionsstrategie
gibt es folgende MaBnahmekategorien, mit denen
eine Reduzierung von Naturbelastungen durch den
Outdoorsport erreicht werden kann:

Informationsaustausch zwischen Interessens-
vertretern

Noch bis vor wenigen Jahren, gab es zwischen
dem klassischen Naturschutz und dem Outdoor-
sport nur wenig Austausch. Es entstanden auf
beiden Seiten Feindbilder; die Motive und Be-
diirfnisse der jeweils anderen Gruppierung wa-
ren weithin unbekannt. Informationsaustausch
kann zum Aufbrechen von starren, pauschalie-
renden Einstellungen beitragen und so den Weg
fiir modifizierte Losungen bereiten, die fiirbeide
Seiten tragbar sind und deshalb leichter akzep-
tiert werden.

Informationsangebote, die sich direkt an den

einzeinen Qu;dggmpouler wenden

Das Gros der Outdoorsportler hilt sich zwar oft
in der Natur auf, wei} aber iiber naturkundliche
Zusammenhinge hiufig nur oberfldachlich Be-
scheid (z.B. HUBER, 1997). Von den meisten
Institutionen, die sich mit Strategien zur Kon-
fliktminderung zwischen Outdoorsport und Na-

Outdoorsport |

turschutz befassen, wird es als grundlegend
wichtig angesehen, die Sportler umfassend iiber
naturvertrigliche Sportausiibung zu informie-
ren und naturkundliche Hintergrundinformatio-
nen zu vermitteln.

Freiwillige Selbstbeschriinkungen
Freiwillige Selbstbeschrinkungen und -ver-

pflichtungen koénnen in vielen Bereichen einen
Beitrag zur Konfliktentschérfung zwischen Out-
doorsport und Naturschutz leisten. Die Spanne
der Moglichkeiten reicht von Selbstbeschran-
kungen in der Werbung (z.B. in der Form, da
keine naturschiddigenden Verhaltensweisen dar-
gestellt werden) iiber Selbstbeschrankungen bei
der Auswahl von Touren bis zu Verhaltens-
anpassungen wihrend der Ausfithrung einer
Tour.

Lenkungskonzepte und -maBnahmen

Lenkungskonzepte und -maBnahmen leisten
durch die Kanalisierung von Besuchem einen
sehr wichtigen Beitrag vor Ort. Lenkungskon-
zepte zielen dabei mehr auf die Lenkung in
groBeren Raumbeziigen, ein typisches Len-
kungskonzept ist z.B. nur die Wege auf einen
Berg zu markieren, die naturschutzfachlich un-
problematisch sind. Daneben gibt es noch die
vornehmlich lokal entlastenden Lenkungs-
maBnahmen, wie Abplankungen, Grében, quer-

| Naturschutz

Staat
Recht auf NaturgenuB3 und

Erholung (Art. 141 (3) BV und
Art. 21 Bay NatschG)

Allgemeine Verpflichtung zum Schutz
der Natur (Art. 141 (1) BV und Art. 2
BayNatSchG)

Primiir am Ausgleich interessierte nicht-staatliche Akteure

Der Outdoorsportler als
Individuum

Outdoorsportverbénde und- vereine
Sportartikelindustrie
Sportfachhandel
Special-Interest-Medien
Kommerzielle Touranbieter
Liftuntemehmen

Reisebiiros

Nicht-staatliche Organisationen und
Einzelpersonen aus Naturschutz,
Forstwirtschaft und Jagd

Sekundiir am Ausgleich interessierte nicht-staatliche Akteure

Touristische Vereinigungen

Fremdenverkehrseinrichtungen

Branchenfremde Firmen mit Outdoorsport als Werbetriger

Abbildung 2

Akteure im Ausgleich zwischen Outdoorsport und Naturschutz.

26



gelegte Biume etc., mit denen Sportler sehr
effektiv von besonders sensiblen Bereichen ab-
gehalten werden konnen.

Die nachstehende Darstellung des Status-quo folgt
im wesentlichen der vorstehenden Einteilung. In
Kap. 4.2.2 wird dargestellt, in welchen Foren Aus-
tausch zwischen Outdoorsport und Naturschutz be-
reits stattfindetund welche Zielsetzungen dabei ver-
folgt werden. Daran schlief3t sich eine umfangreiche
Darstellung des Informations- und Umweltbil-
dungsangebotes an. Im Zentrum stehen hierbei die
vielfdltigen Initiativen der Sportverbédnde, doch
wird auch das Engagement zahlreicher anderer Stel-
len beschrieben. Das Folgekapitel befaf3t sich mit
den vielfdltigen MaBnahmen, die unter der Uber-
schrift "Freiwillige Selbstbeschrdnkungen und -ver-
pflichtungen" zusammengefaflit werden konnen.
Darin werden die verschiedenen allgemeinen Ver-
haltenscodici wiedergegeben, Selbstbeschrankun-
gen bei Werbung und Vermarktung erldutert und
gebietsspezifische Sonderregelungen, die iiber die
allgemeinen Verhaltenscodici hinausgehen, doku-
mentiert. Das letzte Kapitel der Status-quo-Analyse
befaf3t sich mit den Lenkungskonzepten und Len-
kungsmafnahmen.

Daran schliefen sich einige Gedanken zur Evaluie-
rung an, die im Uberlappungsbereich zwischen Out-
doorsport und Naturschutz meist ziemlich schwie-
rig ist, weshalb bislang nur wenige Aussagen iiber
Erfolg oder Miferfolg von MaB3nahmen auf gesi-
cherter Datengrundlage mdoglich sind.

Kap. 4.4 enthiltals Abschluf} dieses Studienteilsdie
auf einer umfangreichen Befragung basierenden
Aussagen verschiedenster Fachstellen zum weite-
ren konkreten Handlungsbedarf vor Ort. Allgemei-
nere Hinweise fiir den zukiinftigen Einsatz freiwil-
liger Instrumente und Ma3nahmen sind zusammen
mit den Ergebnissen der anderen hier publizierten
Studien in den Kap. 7 und 8 dargestellt.

Als Umsetzungshilfe wurde eine umfangreiche
Adressrecherche der wichtigsten nicht-staatlichen
Stellen und Organisationen, die im Outdoorsport
oder im Naturschutz titig sind zusammengestellt,
die im Anhang 1 enthalten ist.

4.2 Synopse zum aktuellen Stand der auf
Freiwilligkeit beruhenden MaBinahmen

4.2.1 Datenbasis

Um einen moglichst umfassenden Uberblick iiber
die bereits durchgefiihrten MaBinahmen zu erlan-
gen, wurde eine umfangreiche Recherche bei fol-
genden Stellen und Organisationen durchgefiihrt:

Staatliche Stellen:

® Bundesumweltministerium

® fachlich einschldgige bayerische Staatsministe-
rien

* Bayerisches Landesamt fiir Umweltschutz

* Hohere Naturschutzbehorden der Bezirksregie-
rungen Oberbayem und Schwaben

e alle Unteren Naturschutzbehorden in den Land-
kreisen mit Anteil am bayerischen Alpenraum

* Forstdirektionen Oberbayem und Schwaben

¢ alle Forstamter mit Anteil am bayerischen Al-
penraum

* Nationalparkverwaltung Berchtesgaden

Kommunen:
* alle Gemeinden im bayerischen Alpenraum

Tourismus:
® Tourismusverbénde Allgdu/ Bayerisch Schwa-
ben und Miinchen-Oberbayem

Verbinde:

* alle nach Art. 42 BayNatSchG und § 29
BNatSchG anerkannten Naturschutzverbénde
(s.a. Anhang A 1.4)

* allerelevanten Sportverbénde, soweit sie eruiert
werden konnten

® Jugendherbergswerk und Naturfreundejugend

® Verband deutscher Seilbahnen

Outdoorfirmen und deren Zusammenschliisse:

® Fachgruppe Outdoor der deutschen Sportartike-
lindustrie

e die wichtigsten Verlage von Fiihrerliteratur,
Karten und Special-Interest-Zeitschriften

4.2.2 Informationsaustausch
zwischen Interessensvertretern

Seit mindestens 10 Jahren besteht ein reger Aus-
tausch zwischen Vertretern des Naturschutzes und
des Sports. Die Dialogbereitschaft reicht quer durch
alle betroffenen Institutionen und umfaft die Lokal-
ebene ebenso wie die Landes- und Bundesebene
und internationale Gremien. In zahlreichen Tagun-
gen und Symposien wurde und wird seit ca. 1990
die Sport-Umwelt-Thematik behandelt. Stellvertre-
tend aus der Fiille bundesweiter Veranstaltungen
seien hier nur einige Beispiele genannt: Der Deut-
sche Sportbund (DSB) und die Inititiative "Sport
mit Einsicht" haben mehrere Symposien zur 6kolo-
gischen Zukunft des Sports veranstaltet. Ebenso
organisiert das Kuratorium Sportund Natur entspre-
chende bundesweite Veranstaltungen. 1996 fand,
gemeinsam vom DSB und dem Deutschen Natur-
schutzring (DNR) getragen, ein Kongref3 "Leitbil-
der eines natur- und landschaftsvertriglichen
Sports" statt. 1998 fiihrte der Deutsche Kanu-Ver-
band (DKV) ein Umwelt-Symposium mit dem The-
ma "Kanusport und Naturschutz - Effektivitét bis-
heriger Lenkungsmodelle" durch.

Die verbandlichen Austauschforen werden durch
institutionalisierte, bei den Umweltministerien
angesiedelte Arbeitskreise ergidnzt. AufBundesebe-
ne gibt es seit 1994 den Arbeitskreis Sport und
Umwelt. In Bayern finden im Rahmen des Umwelt-
forums vielféltige Begegnungen zwischen Vertre-
term von Naturschutz und Outdoorsport statt.
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Arbeitskreis Sport und Umwelt am Bundesmini-
sterium fiir Umwelt, Naturschutz und Reaktor-
sicherheit (BMU)

Der Arbeitskreis Sport und Umwelt am BMU ist mit

12 Sachverstidndigen fiir Fragen der Umwelt-

auswirkungen des Freizeitsports besetzt. Ihm geho-

ren Fachleute aus dem ganzen Bundesgebiet an. Er
setzt sich aus Vertretern von Behorden, Sportver-
bianden, Naturschutzverbinden sowie je einem

Sachwalter der Sportartikelindustrie, eines Um-

weltplanungsbiiros und eines Anbieters von Out-

doorreisen und -kursen zusammen. Der Arbeits-
kreis hat nach dem ErlaB iiber die Errichtung des

Arbeitskreises folgende Aufgaben:

- Die Entwicklungen im Freizeitsport und in der
Freizeitsportindustrie zu beobachten,

- die Umweltauswirkungen neuartiger Sport- und
Freizeitaktivitdten und -geréte zu bewerten und
entsprechende Untersuchungen anzuregen,

- Steuerungsinstrumente fiir eine umweltvertrag-
liche Sportausiibung und eine moglichst
vorausschauende Losung von Konfliktenim Be-
reich der Freizeitsportausiibung aufzuzeigen
und

- das Bundesministerium fiir Umwelt, Natur-
schutz und Reaktorsicherheit in diesen Fragen
zu beraten." (BMU, 1995).

Der Arbeitskreis tritt nach Bedarf, mindestens je-
doch einmal jdhrlich zusammen. Wichtige
Arbeitsergebnisse sind die Beteiligung an der Ak-
tualisierung des Handbuchs "Sport und Umwelt",
die Initiierung und Begleitung wichtiger Fachstudi-
en (z.B. Gutachten "Auswirkungen neuer Freizeit-
trends auf die Umwelt" des Instituts fiir Land-
schafts- und Freiraumplanung der TU Berlin, 1994;
Studie "Umweltschutz in der Sportartikelindustrie",
1995; Handbuch "Umweltschutz im Sportverein",
1997; Gutachten "Sport und Natur - rechtliche
Grundlagen fiir Konfliktlosungen" des Instituts fiir
Umweltrecht, Bremen, 1997). Ende 1998 ist das
vorerst jlingste Papier des Arbeitskreises erschie-
nen, das Positionspapier "Wege zu einer nachhalti-
gen Entwicklung des Sports", in dem die Hand-
lungsfelder fiir eine nachhaltige Sportentwicklung
beschrieben sind.

Umweltforum Bayern

Auf der intermationalen Umweltkonferenz 1992 in
Rio der Janeiro wurden 5 Dokumente verabschie-
det, die auf die Etablierung und Forderung einer
nachhaltigen umweltgerechten Entwicklung zielen.
Ein wesentlicher Baustein der Dokumente von Rio
ist das Aktionsprogramm "Agenda 21", das die ein-
zelnen Regierungen dazu aufruft, nationale Strate-
gien fiir eine nachhaltige Entwicklung zu konkreti-
sieren und umzusetzen. Dabei ist die Partnerschaft
mit internationalen Organisationen, Handel sowie
staatlichen, nationalen, regionalen Behorden eben-
so erwiinscht, wie die weitgehende Beteiligung von
sog. "Nichtregierungsorganisationen" (NGOs) und
Biirgergruppen.
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Als Baustein zur Umsetzung hat die Bayerische
Staatsregierung 1996 das Umweltf orum Bayer ge-
griindet. Das Umweltforum gliedert sich in 7 Ar-
beitskreise mit jeweils mehreren Unterarbeitskrei-
sen. (StMLU, 1997 b). Der Austausch zu Frei-
zeitsport und Umwelt erfolgt schwerpunktmBig im
Arbeitskreis "Umwelt, Freizeit und Tourismus", der
mit acht Unterarbeitskreisen die komplexeste Ab-
teilung im Umweltforum ist. Die in dieser Studie
behandelten sommerlichen Outdoorsportarten wer-
den in den Unterarbeitskreisen "Wassersport",
"Wandern, Radfahren und Klettern" und "Lufts-
port" behandelt, iibergreifende Themen werden im
Unterarbeitskreis "BewuBtseinsbildung im Touris-
mus" besprochen. Die Unterarbeitskreise setzen
sich aus den thematisch jeweils wichtigsten Interes-
sensvertretern von Behorden, Verbinden und Verei-
nen zusammen. Die Unterarbeitskreise treffen sich
regelméBig zu aktuellen Sachthemen und zur Erar-
beitung von Konventionspapieren. Auf den aktuel-
len Stand der Konventionspapiere zu den hier be-
handelten Sportarten wird in Kap. 4.2.4.2 niher
eingegangen.

Informationsaustausch auf Landkreisebene

Vielfaltiger Austausch zwischen Vertretern des Out-
doorsports und des Naturschutz findet auch auf der
Ebene der Landkreise statt. Die Kontakte sind in der
Regel nicht institutionalisiert, sondern erfolgen
meist im Rahmen von konkreten Vorhaben statt.
Hiufig sind sie auch mit Ortsbesichtigungen ver-
bunden, die eine besonders gute Moglichkeit dar-
stellen, der Gegenseite die jeweiligen Beweggriinde
zu vermitteln. Vereinzelt sind an den Landratsam-
tern auch Gesprachsforen eingerichtet worden. Z.B.
findet am Landratsamt Oberallgéu vielféltiger In-
formationsaustausch mit nahezu allen Akteuren am
"runden Tisch" statt (Forstamt Immenstadt 1998,
brfl.). Auch die Jugendbildungsstitte Hindelang der
Jugend des Deutschen Alpenvereins (JDAV) be-
richtet von einem Informationsaustausch mit dem
Landratsamt Oberallgédu, hier zum Thema Can-
yoning (MAYR, brfl., 1998).

Informationsaustausch bei der Nationalpark-
verwaltung Berchtesgaden

Einen intensiven und vielfdltigen Austausch mit
vielen Beteiligten oder Interessenten am Outdoor-
sport pflegt die Nationalparkverwaltung Berchtes-
gaden. Sie hélt einmal im Jahr eine sogenannte
Herbstversammlung iiber die Erholungsnutzung im
Nationalpark ab. Neben der Nationalparkverwal-
tung nehmen daran unter anderem die umliegenden
Gemeinden, das Forstamt, die Hiittenwirte, die Na-
turfreunde, der Deutsche Alpenverein (DAV), die
Bergfiihrer und die Bergwacht teil. Bei dieser Ver-
sammlung werden auch Konflikte im Hinblick auf
den Naturschutz angesprochen. Dariiberhinaus be-
stehen unregelméBige, aber teilweise sehr ausge-
préigte Kontakte mit Gruppierungen innerhalb und
auferhalb des DAV wie Kletterern, Radfahrermn und
Mountainbikern und Hohlenbefahrermn. Besonders



intensive Austauschbeziehungen werden im Rah-
men des Projekts "Entwicklung eines Leitfadens
zum Schutz des Steinadlers in den Alpen" mit dem
Deutschen Héngegleiterverband (DHV) gepflegt.
Seit Projektbeginn exisitiert eine enge Zusammen-
arbeit, sowohl bei der Umweltbildung wie auch bei
der Festlegung von Flugrouten vor Ort.

Informationsaustausch auf kommunaler Ebene

Im Gegensatz zu den vielfédltigen Kontakten in
Bund, Lindern und Kreisen, wird der Informations-
austausch auf kommunaler Ebene im bayerischen
Alpenraum bislang weniger gepflegt. Dies iiber-
rascht umso mehr, als davon ausgegangen werden
kann, daB in vielen Gemeinden Konfliktfille beste-
hen. Allerdings gibt es einige Gemeinden, die -
entgegen dem Trend - den Interessensabgleich und
-austausch zwischen Outdoorsport und Naturschutz
als wichtige kommunale Aufgabe betrachten. Eine
neue Chance fiir einen besseren Informationsaus-
tausch zwischen Naturschutz und Outdoorsport auf
kommunaler Ebene bieten die AGENDA 21-Pro-
zesse, die in einigen Gemeinden des bayerischen
Alpenraums durchgefiihrt werden. Nach Mitteilung
von Hr. Felber, StMLU (1998) liegt in folgenden
Kommunen der bayerischen Alpen ein Ratsbe-
schluB fiir die Durchfiihrung einer Agenda 21 vor:
Bad Reichenhall und Piding im Landkreis Berch-
tesgadener Land, GroBweil und Oberammergau im
Landkreis Garmisch-Partenkirchen sowie Immen-
stadt und Oberstaufen im Landkreis Oberallgdu und
Weitnau im Landkrei$ Ostallgdu.

In einigen Gemeinden gab es in friiheren Jahren
Initiativen zur Vermittlung zwischen Outdoorsport
und Naturschutz, die aber wegen der Blockadehal-
tung einzelner Beteiligter teilweise nicht mehr fort-
gefiihrt worden sind. Die Gemeinde Obermaisel-
stein, Landkreis Oberallgéu, teilte mit, da3 die Kon-
takte zwischen Gemeinde und Sportverbdanden und
-vereinen abgebrochen worden seien, "da die Zu-
sammenarbeit von deren Seite nur aus Forderungen
besteht" (Gemeinde Obermaiselstein, 1998, brfl.).

4.2.3 Informationsangebote zu naturver-
triglicher Sportausiibung fiir den
einzelnen Outdoorsportler

In den letzten 10 Jahren wurde eine inzwischen
kaummehr zu iiberblickende Fiille an Informations-
angeboten entwickelt, die sich direkt oder iiber Mul-
tiplikatoren an den einzelnen Outdoorsportler wen-
den. Nahezu alle Akteure haben entsprechende Ma-
terialien fiir eine moglichst naturschonende Sport-
ausiibungerstellt. Die Qualitédt der gebotenen Infor-
mationen und die zielgruppengerechte Aufberei-
tung weisen sehr groe Unterschiede auf. Die wich-
tigsten Medien der Informationsvermittlung sind
bislang die Printmedien gewesen. Es gibt eine Reihe
von Broschiiren, in denen auf naturangepaflte
Sportausiibung hingewiesen wird, auch in Special-
Interest-Zeitschriften, Fiihrem und Biichem sind
solche Hinweise vielfach enthalten. Aufkldrende

Beitrédge sind aber auch iiber Horfunk und Fernse-
hen gesendet worden, z.B. in der beliebten Sendung
"Bergauf-Bergab" des Bayerischen Fernsehens
oder im "Rucksackradio" des Bayerischen Rund-
funks.

Neben der medialen Informationsvermittlung ist die
Aufkldarung und Sensibilisierung von Mensch zu
Mensch sehr bedeutsam, Ubungsleiter und Touren-
warte der Vereine, Lehrer, Jugendleiter etc. engagie-
ren sich vielfdltig, um Belastung der Natur durch
den Outdoorsport moglichst klein zu halten.

Nachstehend wird eine Synopse dieser Informati-
onsangebote gegeben; aufgrund der Fiille von Ma-
terialien kann dabei nur ein zusammenfassender
und vereinfachender Uberblick gegeben werden,
der sich auf die besonders wichtig erscheinenden
Akteure konzentriert. Das Aufgreifen aller Ein-
zelaktionen wiirde den Rahmen dieser Studie spren-
gen. Dargestellt werden im folgenden nur Informa-
tionsmoglichkeiten, die sich direkt an den einzelnen
Outdoorsportler wenden oder versuchen, ihn iiber
Schulungsangebote anzusprechen. Aktivititen, die
mittelbar zwar ebenfalls zu einer Forderung der
Naturschutzorientierung im Sport beitragen kon-
nen, wie Landschaftspflegeaktionen oder Miill-
sammlungen, werden nicht genannt.

Zuerst werden die vielfdltigen Anstrengungen der
wichtigsten Sportverbiande und Vereinigungen von
Sportverbdnden komprimiert dargestellt, an-
schlieend werden die staatlichen Informationsan-
gebote und die gemeinsamen Aktivitdten von Staat
und Sportverbénden beschrieben. Es folgen einige
Beispiele fiir Verhaltensempfehlungen in Special-
Interest-Medien. Den Abschluf} bildet ein Kapitel,
in dem die Bemiihungen zahlreicher weiterer Ak-
teure zusammengefat sind. Zu diesen Akteuren
zihlen die Fachgruppe Outdoor der Sportartikelin-
dustrie, kommerzielle Touranbieter, Seilbahnunter-
nehmen, kommerzielle Touranbieter, das Deutsche
Jugendherbergswerk, touristische Vereinigungen
sowie Stellen, die weder mit Outdoorsport noch mit
Naturschutz unmittelbar zu tun haben, sich aber aus
Imagegriinden ebenfalls fiir ein spannungsarmes
Verhiltnis zwischen Outdoorsport und Naturschutz
einsetzen und entsprechendes Informationsmaterial
veroffentlicht haben..

4.2.3.1 Informationsangebot
der wichtigsten Sportverbiinde

Die in dieser Studie behandelten sommerlichen
Outdoorsportarten werden in zahlreichen Sportver-
bénden représentiert. Fiir die meisten Sportarten
gibt es mehrere Verbidnde. Der weitaus grofite und
bedeutendste Sportverband fiir den sommerlichen
Outdoorsportinden bayerischen Alpen ist der Deut-
sche Alpenverein (DAV) mit bundesweit knapp
600.000 Mitgliedem. Der Deutsche Alpenverein
sieht sich als Vertreter einer breiten Palette von
Bergsportarten und steht nicht sektoral wie die mei-
sten anderen Verbidnde fiir nur eine Sportart. Die im
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Landesverband Bayern zuammengeschlossenen
Gebirgs- und Wandervereine haben etwa gleich vie-
le Vereinsangehorige als der Deutsche Alpenverein,
sind aber im deutschen Alpenraum weit weniger
aktiv als in den Mittelgebirgen (Hr. Sittig, VDGW,
1998, brfl.).

Weitere mitgliedsstiarkere Verbande fiir den som-
merlichen Outdoorsport sind die Kanuverbidnde auf
Landes- und Bundesebene mit bundesweit ca.
111.000 Mitglieder und der Deutsche Hingegleiter-
verband mit rund 30.000 Mitgliedern. Ferner gibt es
eine Reihe von kleineren Sportverbidnden wie z.B.
die Deutsche Initiative Mountainbike, der Deutsche
Canyoning- Verein oder die Bayerische Einzel-
paddlervereinigung, die sich vorrangig den hier be-
handelten Outdoorsportarten widmen. Neben den
Sportverbinden, die einer oder mehrerer der in die-
ser Studie untersuchten Outdoorsportarten vor-
rangig verpflichtet sind, gibt es vor allem im Be-
reich des Radsports auch Sportverbidnde, die diese
Outdoorsportarten zwar mitabdecken, schwer-
punktméBig aber in anderen Teilsegmenten des je-
weiligen Sports engagiert sind (z.B. Bund deutscher
Radfahrer, Bayerischer Radsportverband).
Insbesondere die groBen Sportverbinde haben ein
umfangreiches Informations- und umweltpiadagogi-
sches Bildungsangebot entwickelt, mit dem in viel-
faltiger Weise versucht wird, naturschonende
Sportausiibung zu fordern. Nachstehend wird das
Informations- und Bildungskonzept dieser Verban-
de synoptisch dargestellt.

Deutscher Alpenverein

Der Deutsche Alpenverein ist mit knapp 600.000
Mitglieder der wichtigste Sportverband fiir die hier
behandelten Outdoorsportarten. Nach dem Grund-
satzprogramm des DAV (1994) zihlt zu den Leitli-
nien von DAYV, Osterreichischem Alpenverein
(OAV) und Alpenverein Siidtirol (AVS) der Kon-
sens zwischen Naturschutz und Erholung und die
Anleitung von Erholungssuchenden zu umweltge-
rechtem Verhalten. Nach Pkt. 8 der Leitlinien be-
trachten es die Alpenvereine als ihre Aufgabe, "bei
allen Erholungssuchenden das Verstidndnis fiir die
okologischen Zusammenhinge der Alpenregion zu
mehren und sie zu umweltgerechtem Verhalten auf-
zurufen. Dazu dienen Ausbildungs- und Jugendar-
beit und Aufklarungskampagnen. (...) Fiir die
verschiedenen Bergsportarten erarbeiten die Alpen-
vereine Vorschldge fiir Verhaltensregeln, die der
breiten Offentlichkeit zugénglich gemacht werden.
Aus Griinden des Arten- und Biotopschutzes sollen
kiinftig bevorzugt 6kologisch vertragliche Sportar-
ten und Freizeitaktivititen gefordert werden; kei-
nesfalls diirfen die Alpen als bloBe Kulisse fiir die
immer vielfdltigeren Abenteuersportarten betrach-
tet werden" (DAYV, 1994).

Der DAV engagiert sich vielfiltig, um diese Leitli-
nien mit Leben zu erfiillen. Das Referat Natur- und
Umweltschutz des DAV hat hierbei eine Schliissel-
funktion. Wesentliche Bausteine der Umsetzung
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sind die vielfaltigen Bildungsangebote tiir Multipli-
katoren im Verein, die Informationen der Mitglieder
in der Vereinszeitschrift DAV-Mitteilungen und die
Herausgabe von Merkblittern und Faltbldttern zu
naturschonendem Verhalten. Die nachstehenden
Angaben entstammen - sofern nicht anders angege-
ben - der Materialienzusammenstellung "Natur-
und Umweltschutz im Deutschen Alpenverein"
(DAV, 1998 a) sowie miindlichen Angaben von Hr.
Scheuermann, DAV (1998).

¢ Umweltbildung als Bestandteil der Tourenleiter-
ausbildung

Umweltbildung ist fester Bestandteil der Aus- und
Fortbildungsprogramme fiir die verschiedenen
Tourenleiterfunktionen im DAYV. Seit 1990 gibt es
das DAV Lehrteam fiir Natur- und Umweltschutz,
das sich ausschliellich an vereinsinterne Multipli-
katoren wendet, die ihrerseits das Wissen in die
Sektionen und damit zu den Mitgliedern tragen
sollen. Schon seit 1991 ist Unterricht im Bereich
Natur- und Umweltschutz ein Element der Fach-
iibungsleiterausbildung, seit 1997 sind Natur-
schutzkurse auch als Bestandteil der Pflichtfort-
bildung anerkannt. Jéhrlich werden in iiber 50 Kur-
sen ca. 700 Fachiibungsleiter ausgebildet. Zusétz-
lich gibt es Kurse fiir Wanderleiter und Familien-
gruppenleiter, in denen ebenfalls Natur- und Um-
weltschutzaspekte vermittelt werden. Hauptziele
der verschiedenen Lehreinheiten sind die Vermitt-
lung von okologischem Grundwissen, die Forde-
rung von Sensiblitd( gegeniiber der Natur und der
Transfer von Fachwissen.

¢ Informationsvermittlung durch
Naturschutzreferenten

In fast allen der 345 Sektionen gibt es einen Natur-
schutzreferenten, der als wichtiger Ansprechpartner
fiir alle Fragen rund um den Naturschutz fungiert.
In Vortrigen, bei gemeinsamen Touren, auch im
Spiel und bei konkreten Naturschutzprojekten ver-
suchen die Referenten Interesse fiir 6kologische
Zusammenhénge zu vermitteln und motivieren zur
Auseinandersetzung mit den oft komplexen Zusam-
menhidngen zwischen der Natur und den Nutzungen
zu motivieren. Fiir Austausch und Weiterbildung
der Naturschutzreferenten findet alle zwei Jahre
eine Naturschutzreferenten-Tagung statt, in der je-
weils ein Themenschwerpunkt behandelt wird. Die
Fortbildung wird durch spezielle Kurse fiir Natur-
schutzreferenten ergénzt, z.B. zu den Themen "Na-
turschutz im Sektionsalltag" oder "Klettern und Na-
turschutz". In 7 Sektionen gibt es eigene Natur-
schutzgruppen, die eng mit den Naturschutzreferen-
ten zusammenarbeiten.

¢ Aufklirung und Information in der
Vereinszeitschrift und im Naturschutz-Info

Der DAV gibt zwei Zeitschriften heraus, in denen

Umweltbildung vermittelt wird: Die Vereinszeit-

schrift "DAV-Mitteilungen", die alle 2 Monate mit

einer Auflage von 430.000 Exemplaren erscheint

und den Mitgliedern direkt zugeschickt wird und



das "Naturschutz-Info", das sich vor allem an ver-
einsinterne Multiplikatoren wendet.

Die "DAV-Mitteilungen" haben sich zu einem
wichtigen Podium fiir den Austausch zwischen den
Mitgliedern und dem Verband iiber die Outdoor-
sport-Umweltschutz-Thematik entwickelt. Es wer-
den vielfdltige Informationen rund um das Thema
Naturschutz vermittelt, z.B. als Berichte iiber Klet-
terkonzeptionen, Erlduterungen von Verbandsposi-
tionen zum Verhiltnis zwischen Outdoorsport und
Naturschutz und Gast-Beitrégen. In den Leserbrie-
fen wird ein reger Meinungsaustausch u.a. auch
iiber den richtigen Weg im Verhiltnis zwischen
Outdoorsportund Naturschutz gepflegt. Die "DAV-
Mitteilungen" sind somit ein wichtiges Informati-
ons- und Diskussionsforum. Sie intensivieren und
vertiefen den Kenntnisstand fiir die Mitglieder, die
iber ihre Teilnahme am aktiven Sektionsleben oh-
nehin Zugang zu Naturschutzinformationen haben,
erreichen aber auch die nicht geringe Zahl an Mit-
gliedem, die nicht am Sektionsleben teilnehmen,
aber aktiv Outdoorsport betreiben.

Neben den vielfiltigen Naturschutzinformationen
in den "DAV-Mitteilungen", gibt es mit dem "Na-
turschutz-Info" ein Sonderheft, das sich fast aus-
schlieBlich Naturschutzthemen widmet. Das rund
30 Seiten starke Heft kommt 2 mal pro Jahr heraus
und wird vom Referat Natur- und Umweltschutz
zusammengestellt. Es erscheint in einer Auflage
von 700 Stiick und wendet sich vor allem an dieje-
nigen, die im Verein in groferem Mafe im Natur-
schutz engagiert sind (Naturschutzreferenten, Na-
turschutzgruppen, Lehrteam). Es wird aber auch
sonstigen interessierten Mitglieder auf Anforde-
rung zugeschickt und dient ferner dem Infor-
mationsaustausch und der PR-Arbeit mit anderen
Verbinden sowie Behdrden.

¢ Herausgabe von Faltbliittern, Broschiiren und Po-
stern

Ein weiterer Baustein des Engagement des DAV im
Bereich Outdoorsport - Naturschutz betrifft die
Herausgabe von Informationsmaterial, das sich di-
rekt an den einzelnen Outdoorsportler wendet. In
den letzten Jahren ist vielfdltiges Material in Form
von Broschiiren, Aufklebem, Postern und Faltblat-
tern zum naturschonenden Klettern entwickelt wor-
den. Ein besonders positives Beispiel ist das fach-
lich fundierte und ansprechend gestaltete 6-seitige
Merkblatt "Zu Gast in den Felsen", in dem die
Konfliktbereiche zwischen Naturschutz und Klet-
tern nédher dargestellt und Moglichkeiten geschil-
dert werden, Klettern und Naturschutz zu vereinba-
ren (siehe Abbildung auf S. 32). Auch das Thema
Mountainbiking wurde bereits vor Jahren in einer
eigenen 4-seitigen Broschiire aufbereitet (So féhrt
man gut Bergrad; DAV o0.].). 1998 wurde ein neues,
attraktiver gestaltetes Faltblatt zum Mountainbi-
king erstellt (Bike am Berg). Ebenfalls 1998 gab die
Jugend des DAV ein Merkblatt zum Canyoning

heraus, das auch einen Verhaltenskodex enthilt
(DAY, 1998 b bzw. JDAV, 1998).

® Weitere Bildungsangebote zu Naturschutz und
Outdoorsport

Der DAV bietet im Rahmen seiner zahlreichen Ak-
tivitditen auch auflerhalb des Verbands Infor-
mationsmoglichkeiten iiber moglichst naturscho-
nende Sportausiibung und die fachlichen Hinter-
griinde hierzu. Neben den schon erwihnten Faltblt-
tern, Broschiiren und Postemn, die auch Nicht-Mit-
gliedemn zuginglich sind, gibt es Informationsange-
bote z.B. auch auf Vortrigen auBerhalb des Vereins
(beispielsweise zum Thema Klettern und Natur-
schutz auf der Landesgartenschau Plochingen, Ba-
den-Wiirttemberg) oder bei Messen.

Bayerischer und Deutscher Kanuverband

Fiir die Wassersportarten ist der Deutsche Kanu-
Verband (DKV) der wichtigste Verband. Dem Deut-
schen Kanuverband angeschlossen ist der Bayeri-
sche Kanuverband (BKV), dem rund 9.500 Mitglie-
der angehdren (DKV, 1998, mdl.). Bayerischer wie
Deutscher Kanuverband sind ebenfalls in der Informa-
tion iiber naturkundliche Zusammenhinge, Natur-
schutz und naturangepafite Sportausiibung sehr aktiv.

SatzungsgemidfB sieht es der DKV als vorrangige
Aufgabe an, die Ausiibung der Kanusport-Diszipli-
nen unter Beachtung der Belange der Umwelt und
unter Beriicksichtigung der Ziele und Grundsitze
des Naturschutzes und der Landschaftspflege zu
fordem (DKYV, 1998 a). Verbandsintern wurde die-
ser wichtigen Aufgabe auch in der Strukturierung
Rechnung getragen. Im DKV gibt es einen eigenen
Referenten fiir Umweltbildung, beim BKV ist ein
Referat "Umwelt und Gewésser" eingerichtet wor-
den.

Da DKV und BKYV eine sachgerechte Information
als wesentliche Voraussetzung fiir ein umweltge-
rechtes Verhalten betrachten, fithren sie viele Initia-
tiven zur Verbesserung des Informationsstandes
durch. Die Informationsangebote lassen sich fol-
genden Bereichen zuordnen:

¢ Umweltbildung als Bestandteil der Aus- und Fort-
bildung
Der DKV bietet vielfiltige Okoschulungen an, die
sich sowohl an Multiplikatoren wie auch an die
einzelnen Mitglieder wenden. Fiir Multiplikatoren
der einzelnen Kanu-Landesverbénde werden spezi-
elle Kanu-Workshops durchgefiihrt. In der vom
DKV durchgefiihrten Kanulehrer-Ausbildung
nimmt der Bereich "Sport und Natur" bis zu 20 %
des Unterrichtsvolumens ein (FIEDLER, 1997).
Fiir den Kanusportler ohne Tourenleitungsfunktion
werden seit 1993 eigene Okoschulungen angeboten,
die Pflichtbestandteil fiir den Erwerb der Wander-
fahrer-Abzeichen in Silber und Gold sind, aber auch
anderen interessierten Mitgliedem und Nicht-Mit-
gliedem offenstehen. Nach einer Mitteilung im
Info-Dienst des Deutschen Sportbundes (DSB,
1997) verzeichnet der DKV nach einer Phase eher
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Abbildung 3

""Zu Gast in den Felsen'', Broschiire des DAV.
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geringer Nachfrage seit einiger Zeit ein deutlich
gestiegenes Interesse an Okoschulungen. 1997 nah-
men bundesweit 72 Jugendliche und 886 Erwachse-
ne an den Oko-Schulungen teil, es wurden 42, teil-
weise mehrtégige Veranstaltungen ausgerichtet
(DKYV, 1998, brfl.). Als Motiv fiir die Teilnahme an
den Okoschulungen tritt nach DSB (1997) der
Wunsch, das Wanderfahrerabzeichen zu erwerben,
deutlich zuriick. Vielmehr nehmen nun iiberwie-
gend Kanuten teil, die ihren Wissenstand zu Natur
und Umwelt verbessem wollen, ohne primér das
Wanderfahrerabzeichen anzustreben.

Der DKV wirbt femer in seinen Vereinen dafiir,
nicht nur die Umweltbildungsangebote des Bundes-
und Landeskanuverbandes wahrzunehmen, son-
dern auch nicht-verbandseigene Fachleute in die
Umweltbildung einzubeziehen. Er empfiehlt den
Vereinen mit Institutionen und Bildungseinrichtun-
gen, die sich mit Okologie und Umweltbildung
beschiftigen, Kontakt aufzunehmen und entspre-
chende Bildungsangebote zu realisieren (BARTSCH,
1998).

¢ Information in Verbandszeitschriften und -pro-
grammen

DKYV und BKYV informieren auch in Verbandszeit-
schriften und -programmen iiber Befahrungsrege-
lungen, naturkundliche Zusammenhinge und natur-
angepaftes Sportverhalten. Der DKV gibt jahrlich
in einer Auflage von 40.000 Exemplaren ein Sport-
programm heraus, das neben einer Ubersicht iiber
Kanusportveranstaltungen auch ein aktuelles Ver-
zeichnis der Befahrungsregelungen, die sog. 10
Goldenen Regeln fiir das Verhalten von Wasser-
sportlern in der Natur sowie Gedanken zum Thema
"Kanu und Natur" enthilt (DKV, 1998 b). An die
Vereine richtet sich die Zeitschrift KANU-SPORT
des DKV, die monatlich erscheint und ebenfalls
tiber Umweltthemen und Befahrungsregelungen
berichtet. RegelméBig werden Ausgaben mit dem
Schwerpunktthema "Umwelt und Gewdsser" er-
stellt.

Der BKV gibt alle 2 Monate die Zeitschrift "Kanu-
Kurier" heraus, die sich direkt an das einzelne Mit-
glied wendet. In der Rubrik "Umwelt und Gewis-
ser" wirdiiber alle relevanten Themen berichtet. Der
Bogen reicht dabei von der Wissensvermittlung zu
Arten am und im Gewisser (z.B. Portriits von
Fischotter und Eisvogel), iiber Aktionen gegen Ge-
wisserverbauungen, RenaturierungsmafSnahmen
bis hin zu Berichten iiber Veranstaltungen und Ver-
haltenshinweisen (z.B. Artikel "Achtung: Brutzeit"
im Kanu-Kurier 3/ 1997).

® Informationsbroschiiren und Schriftenreihe

DKYV und BKV haben bereits vor vielen Jahren die
sog. "10 Goldenen Regeln" fiir das Verhalten aller
Wassersportler entwickelt, die u.a. iiber Faltblitter
der Offentlichkeit bekannt gemacht worden sind.
Als weitere Informationsmittel zu naturbewuf3tem
Verhalten, hat der DKV das Infoblatt "Naturbewuf3t

paddeln" und der BKV die Faltblitter "Kanusport
und Umwelt - 10 Tips fiir einen naturvertréglichen
Kanusport" und "Hallo Isarfahrer" erstellt. Um auch
die nicht organisierten Kanuten zu erreichen, hat der
BKYV diese Faltblatter in bayerischen Kanusportge-
schiften ausgelegt (DSB, 1995). Ausfiihrliche In-
formationen bietet femer das 132 Seiten umfassen-
de Heft 10 der Schriftenreihe des DKV "Wege zum
naturbewuf3ten Paddeln", das sich an ein eher wis-
senschaftlich interessiertes Publikum wendet.

® Hinweise in FluBwanderfiihrern

Die Kanuverbdnde geben Fiihrer fiir die verschiede-
nen Fliisse heraus, in denen alle fiir die Befahrung
wichtigen Punkte genau beschrieben werden. Darin
werden die "10 Goldenen Regeln" abgedruckt. Bei
der Beschreibung besonders sensibler FlieBgewis-
serabschnitte wird auf freiwillige gewdisserspezi-
fische Selbstbeschriankungsregeln hingewiesen,
wie z.B. freiwilliger Verzicht auf das Anlanden in
bestimmten Bereichen, Beschrinkung der Grup-
pengrofe oder Empfehlung nur zu bestimmten Ta-
geszeiten oder ab bestimmten Pegelstinden zu fah-
ren.

Deutscher Hingegleiterverband

Der Deutsche Hingegleiterverband (DHV) ist der
Sportverband der Drachen- und Gleitschirmflieger.
Thm gehoren bundesweit ca. 30.000 Mitglieder an,
davon rund 10.000 aus Bayem (DHYV, 1998, mdl.).
Die Hingegleiter weisen einen weit iiberdurch-
schnittlichen Organisationsgrad auf. Schitzungen
des Verbands gehen von einem Organisationsgrad
von rund 90 % aus. Der DHV ist dem Deutschen
Aero Club (DAeC) dem Dachverband aller Lufts-
portarten, angeschlossen.

Auch DHV und DAeC bemiihen sich mit vielfalti-
gen Aktionen um ein moglichst spannungsarmes
Verhiltnis mit dem Naturschutz. Informationen
iber naturschonende Sportausiibung werden vor al-
lem bei der Aus- und Fortbildung, in Verbandszeit-
schriften und in Broschiiren an den einzelnen Pilo-
ten weitergegeben. Die nachstehenden Angaben
entstammen den Angaben des DHV (1998, brfl.),
sofern nichts anderes angegeben ist.

® Naturschutz als Teil von Aus- und Fortbildung

Im Gegensatz zu allen anderen Outdoorsportarten,
bendtigen die Hiangegleiter eine Lizenz, den Luft-
fahrerschein, umihren Sport ausiiben zudiirfen. Der
Luftfahrerschein wird nur nach Bestehen einer Prii-
fung erteilt. Verpflichtender Bestandteil der Ausbil-
dung fiir den Luftfahrtschein sind Natur- und Um-
weltschutz. Dem Fach "Verhalten inderNatur" wird
in der Ausbildung etwa 1 Unterrichtseinheit (ca. 45
Minuten) gewidmet. Die wichtigsten Aussagen die-
ser Unterrichtseinheit werden im Rahmen der Pilo-
tenpriifung abgefragt. Die Fragen werden derzeit
iiberarbeitet, ab 1.1.1999 wird die Priifung nach
einem erweiterten Fragebogen vorgenommen wer-
den. Zur Ausbildung wurde ein Lehrbuch ent-
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wickelt, in dem 11 Grundsitze fiir das Verhalten in
der Natur abgedruckt sind (JANSSEN & TANZ-
LER, 1993). Bei der nichsten Uberarbeitung des
Buches wird dem Naturschutz nach Aussage der
Autoren breiterer Raum eingerdumt werden.

Eine vertiefende Unterweisung zu Natur- und Um-
weltschutz erhalten die Fluglehrer. Schon seit meh-
reren Jahren findet eine Einfithrungsvorlesung "Na-
turschutz" im Rahmen des jidhrlichen Fortbil-
dungsseminars fiir Fluglehrer und Ausbilder statt,
die von Mitarbeitern der Nationalparkverwaltung
Berchtesgaden gehalten wird. Schwerpunkt der
Vorlesung war zuletzt das Thema Steinadlerschutz,
zu dem die Nationalparkverwaltung Berchtesgaden
aufgrund des Steinadlerprojekts iiber sehr detailrei-
ches Wissen verfiigt. In der Vorlesung werden u.a.
Verhaltensregeln bei unvorhergesehenen Stérungen
von briitenden Steinadlern durch Flugsportpiloten
besprochen sowie weitere Strategien zur Konflikt-
vermeidung vorgestellt (BRENDEL, 1998, brfl.)

Auch auflerhalb der Ausbildungstitigkeit engagiert
sich der DHV in der Vermittlung von Naturschutz-
wissen. So wurde 1997 die Nationalparkverwaltung
Berchtesgaden zu einem Flugtag im Vorfeld des
Nationalparks eingeladen, bei dem iiber die Auswir-
kungen des Drachen- und Gleitschirmfliegens auf
die Natur informiert wurde und Vermeidungs-
mafnahmen erldutert wurden.

Femer bietet der DHV seinen Mitgliedern die Mog-
lichkeit, den beim DHV angestellten Natur- und
Umweltreferenten zu Informationen heranzuzie-
hen. So konnen zum Beispiel Naturschutzaspekte
bei Vereinszusammenkiinften durch Fachkrifte er-
lautert werden. Dariiberhinaus wird den Piloten Ma-
terial aus einschldgigen Studien zur Verfiigung ge-
stellt. Alle Vereine haben ferner die Moglichkeit an
Naturschutzseminaren bei der Bayerischen Akade-
mie fiir Naturschutz und Landschaftspflege (ANL)
teilzunehmen, die in Zusammenarbeit mit dem
Bayerischen Luftsportverband angeboten werden.

¢ Informationsvermittlung in der Verbandszeit-
schrift

DerDHV gibtdie Mitgliederzeitschrift "DHV-info"
heraus, die wegen des hohen Organisationsgrads
der Hingegleiter fast alle Piloten erreicht. Uber
Naturschutz und Umwelt wird im "DHV-info" re-
gelmiBig berichtet, seit 1996 ist eine eigene Rubrik
"Flugsport und Natur" eingerichtet, in der verschie-
denste Themen rund um Natur- und Umweltschutz
dargestellt und diskutiert werden (z.B. Verhaltens-
empfehlungen zum Steinadlerschutz in einem Bei-
trag der Nationalparkverwaltung Berchtesgaden:
"Thermik niitzen - Adler schiitzen" von Ulrich
Brendel, 1998).

¢ Informationsbroschiire des Dachverbands Deut-
scher Aero Club

Der Dachverband aller Luftsportler, der Deutsche
Aero Club (DAeC) hat eine Broschiire mitdem Titel
"Verhaltenskodex der Luftsportler fiir umwelt- und
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naturbewufiten Luftsport im Deutschen Aero Club"
(DAeC, 0.J.) herausgegeben. In einem Abschnitt ist
auch ein spezieller Verhaltenskodex fiir Gleit-
schirm- und Drachenflieger abgedruckt s.a. Pkt.
4.24.2).

Gebirgs- und Wandervereine

Der Verband Deutscher Gebirgs- und Wanderverei-
ne (VDGW) hat bundesweit rund 600.000 Mitglie-
der, davon 102.000 in Bayern. Die dem Verband
angehorenden Vereine sind v.a. in den Mittelgebir-
gen aktiv, ihr Engagement im bayerischen Alpen-
raum ist von untergeordneter Bedeutung. Der Bun-
desverband hatschon vor mehreren Jahren das Falt-
blatt "Wandern mit Einsicht" erstellt, in dem 11
Regeln fiir ein naturvertriagliches Wandern zusam-
mengestellt sind. Zahlreiche Vereine haben Natur-
schutzwarte berufen, die in Seminaren, Tagungen
und Kongressen ihre Erfahrungen im Rahmen der
Naturschutzarbeit austauschen und neue Konzepte
entwickeln. In den einzelnen Wandervereinen fin-
den Vortrage und Fiithrungen zu naturkundlichen
Themen statt und werden Hinweise zu naturange-
paBitem Verhalten gegeben. 1996 wurde vom
VDGW ein umfangreiches Umweltbildungskon-
zept "Natur am Wegesrand" gestartet, das mehr
Sensiblitit fiir die Natur und damit auch einen be-
wuflteren Umgang mit der Natur férdern will (Hr.
Sittig, VDGW, 1998, brfl.). Beim Landesverband
Bayern der Deutschen Gebirgs- und Wandervereine
gibt es Wander- und Landschaftsfiihrer, die iiber
ihre umweltpadagogische Arbeit ebenfalls ein na-
turvertrédgliches Sportverhalten fordern.

Naturfreunde

Auch der Touristenverein "Die Naturfreunde" und
seine Jugendorganisation, die Naturfreundejugend,
haben Regeln, Verhaltenscodices und Empfehlun-
genentwickelt wie sich der sog. sanfte Natursportler
in der Natur verhalten sollte. Von den Faltbldttern
sind fiir diese Studie das Faltblatt "Paddeln auf die
sanfte Tour" (NATURFREUNDEJUGEND, 1993)
und das Faltblatt "Mountain-Biking auf die sanfte
Tour" relevant. Ergénzend investieren die Naturfreun-
de viel Zeit und Ideen, um bei gemeinsamen Touren
naturgerechtes Verhalten und eine stirkere Orientie-
rung am Naturerlebnis zu fordern (DRUCKER, 1998).

Deutsche Initiative Mountainbike

Die Deutsche Initiative Mountainbike (DIMB), die
nach einer Vorlaufzeit von rund 10 Jahren 1991
gegriindet worden ist, ist zwar mit bislang nur rund
500 Mitgliedern ein relativ kleirier Sportverband,
widmet sich aber sehr engagiert und mit Unterstiit-
zung bedeutsamer Sponsoren der Forderung des
Mountainbikings. Wichtigstes Informationsmedi-
um der DIMB fiir ihre Mitglieder ist die Zeitschrift
"Trail News", die einmal jahrlich erscheint. Die
Redaktion sieht in der "Trail News" vor allem ein
Medium, das iiber das Verhiltnis zwischen Moun-
tainbiking und Naturschutz und zwischen Moun-
tainbiking und sozialen Fragen fundiert berichtet. In



der Trail News werden auch immer wieder Verhal-
tensempfehlungen abgedruckt (Hr. Huchler, DIMB,
1998, mdl.).

Bund Deutscher Radfahrer

Der Bund Deutscher Radfahrer (BDR) ist traditio-
nell ein Rennradsportverband; die Mountainbiker
nehmen als Unterabteilung nur einen vergleichs-
weise kleinen Bereich ein (WOHRSTEIN, 1998).
Der BRD hat aktuell rund 160.000 Mitglieder, die
in ca. 2.500 Vereinen organisiert sind (BDR, 1999,
brfl.). Bereits 1990 wurde ein Umdruck "DieRegeln
fiir das Fahren mit dem Mountainbike" herausgege-
ben, in dem 6 sog. Umweltrichtlinien enthalten sind
(BDR, 1990).

Interessensgemeinschaft Klettern

Die Interessensgemeinschaft Klettern (IG Klettern)
ist ein Zusammenschlul von 16 regionalen, nach
Klettergebieten strukturierten und titigen Gruppie-
rungen mit einem eigenen Dachverband auf Bun-
desebene. Fiir den bayerischen Alpenraum ist die IG
Klettern Miinchen und Siidbayem zusténdig, die im
November 1994 gegriindet worden ist. Momentan
hat die IG Kletterm Miinchen und Siidbayerm 200
Mitglieder; es ist ein sehr reger Mitgliederzuwachs
zu verzeichnen. Im gesamten Bundesgebiet gibt es
etwa 2.500 IG-Mitglieder, zusammen mit 4 assozi-
ierten Kletterverbanden sind es rund 4.000 Mitglie-
der.

Naturschutzaspekte haben in dem monatlich er-
scheinenden Vereinsorgan einen festen Platz. Auch
in den Ausbildungskursen wird auf Natur-
schutzaspekte eingegangen. Eigene Lehrmateriali-
en befinden sich derzeit im Aufbau; bei den Kursen
wird auf Verdffentlichungen der Bayerischen
Staatsregierung, des DAV und der Naturschutz-
verbdnde sowie relevante Fachliteratur zuriickge-
griffen (Hr. Dr. Wagner, IG Kletterm Miinchen und
Siidbayern, 1998, brfl.).

Deutscher Canyoning-Verein

Der seit 1995 bestehende Deutsche Canyoning-Ver-
ein (DCV) zahlt derzeit zwar nur ca. 65 Mitglieder
ist aber dennoch der mitgliederstirkste Verein fiir
das Canyoning in Deutschland. Die Mitglieder sind
héufig auch in anderen Natursportverbinden orga-
nisiert und meist sehr erfahrene Bergsteiger. Auf-
grund der geringen Mitgliedszah] besteht ein enger
personlicher Kontakt und werden viele Touren von
den Vereinsmitgliedern gemeinsam untermommen.
Bei den Touren werden auch naturschutzrelevante
Informationen weitergegeben; z.B. werden die Mit-
glieder angehalten, beim Ein- und Ausstieg aus der
Schlucht bereits vorhandene Wege oder Steige zu
benutzen, in der Schlucht nicht zu lirmen, nicht auf
Kiesbdnken zu lagem und zu .campieren, Moospol-
ster und Ufervegetation nicht abzutreten etc..

Der Verein hat bereits bei der Griindung eine Um-
weltreferentin bestellt, die sich um die Zusammen+
arbeit und den Informationsaustausch mit dem Na-

turschutz sowie anderen Nutzergruppen (insbeson-
dere Anglem) kiimmert. 1998 wurde ein Lehrteam
gegriindet, das v.a. Sicherungstechnik vermittelt,
ergidnzend aber auch Naturschutzinformationen
weitergibt. Zur Zeit wird ein Lehrplan aufgestellt,
der voraussichtlich im Friihjahr 1999 erscheinen
wird, auch darin wird die Sicherungstechnik vorran-
gig behandelt werden; zusitzlich ist vorgesehen
Naturschutzkenntnisse zu vermitteln. (Hr. Zaunhu-
ber, 1998, mdl. und bfl.).

Vereinigungen von Hohlenbefahrern

Die Hohlenbefahrer verstehen sich weniger als
Sportler denn als Forscher und lehnen eine Nutzung
von Hohlen aus rein sportlichen Bediirfnissen ab.
Fiir die Hohlen in den bayerischen Alpen gibt es
zwei liberregionale Zusammenschliisse: Den Verein
fiir Hohlenkunde (VHM) und den Verband der
deutschen Hohlen- und Karstforscher (VdHK) mit
dem angegliederten Landesverband Bayem. Da bei-
de Vereinigungen im Hohlenschutz eine vorrangige
Aufgabe sehen, wird intensiv tiber umweltvertrag-
liches Verhalten bei Befahrungen informiert.

Der VdHK ist mit 2.500 Mitglieder die grofite Ver-
einigung der Hohlenforscher in Deutschland. Er hat
1998 eine Ethik entwickelt, in der zahlreiche Ver-
haltensregeln fiir eine verantwortliche und respekt-
volle Erforschung von Hohlen und Karsterschei-
nungen enthalten sind. (Fr. Vogel, VdHK, 1998,
brfl.). Ebenso wird in der Infobroschiire des Verban-
des auf 2 Seiten iiber naturvertréagliches Verhalten
informiert (VdHK, 1997).

Der Verein fiir Hohlenkunde informiert seine rund
200 Mitglieder iiber Naturschutz in Hohlen in der
Vereinszeitschrift und direkt bei Fiihrungen und
Untemehmungen. In Zusammenarbeit mit der Ju-
gend des DAV wird derzeit ein Themenheft "Hoh-
len" fiir die Ausbildung von DAV-Jugendleitern
erstellt. Hier werden u.a. auch der Hohlenfauna und
dem Hohlenschutz mehrere Kapitel gewidmet. An
Eingédngen viel besuchter Hohlen wurden Tafeln mit
6 wichtigen Regeln fiir den Hohlenschutz ange-
bracht (VHM, 1998 und 1999, brfl.).

Kuratorium Sport und Natur

Das 1992 gegriindete Kuratorium Sport und Natur
ist die wichtigste Vereinigung des Natursports in
Deutschland, die iiber 2,5 Millionen Sportler ver-
tritt. Von den fiir diese Studie relevanten Verbénden
gehoren dem Kuratorium der Bund Deutscher Rad-
fahrer (BDR), der Deutsche Alpenverein (DAV),
der Deutsche Hingegleiterverband (DHV), der
Deutsche Kanuverband (DKV), der Bundesverband
IGKlettern, die Bundesgruppe des Touristenvereins
"Die Naturfreunde" und der Verband Deutscher Ge-
birgs- und Wandervereine (VDGW) als Mitglieds-
verbiande an. Fordermitglieder des Kuratoriums
sind v.a. der Deutsche Canyoning Verband, die
Deutsche Initiative Mountainbike, die Fachgruppe
Outdoor und die Vereinigung Deutscher Kanusport.
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Tabelle 3

Ubersicht zu den Informationsangeboten von Sportverbiinden und ihrer Zusammenschliisse

Mitgliederzahl Spezielle Beitriige in Faltblitter,
(gerundet) Kursangebote | Vereins- Broschiiren,
Verbandszeit- Poster etc.
schrift
Deutscher Alpenverein (DAV) 600.000
Deutscher Kanuverband (DKV)/ 111.000 (DKV)/
Bayerischer Kanuverband (BKV) | 9.500 (BKV)
Deutscher Hingegleiterverband 30.000 (DHV) X X X
(DHV)/ Deutscher AeroClub
(DAeC)
Verband der deutschen Gebirgs- 600.000 R X X
und Wandervereine (VDGW)
Touristenverein "Die k.A. = X X
Naturfreunde"
Deutsche Initiative Mountainbike | 500 - X X
(DIMB)
Bund Deutscher Radfahrer (BDR) | 160.000 - = X
Interessengemeinschaft Klettern 2.500 z X 2
(IG Klettern)
Deutscher Canyoning-Verein 65 - - -
(DCV)

k.A. = keine Angabe

Das Kuratorium hat nach der Satzung u.a. folgende

Ziele:

a) den Wert naturschonender Sportausiibung in der
freien Natur offentlich darzustellen und zum
besseren Verstindnis von Sport in der Natur
beizutragen,

b) an der Losung des Konflikts "Sport und Natur"
durch sachorientierte Beitrige und durch Mitar-

beit in den Fachgremien mitzuwirken,

c) unter den Mitgliedern das Naturverstidndnis und
die naturschonende Sportausiibung zu fordem,

d) das Recht zur Ausiibung von naturschonendem
Sport in der freien Natur zu vertreten und zu
sichern,

e) der Jugend durch erlebnisreichen Sport in der
Natur eine positive Lebenseinstellung und ein
unmittelbares Naturverstindnis zu vermitteln
(KURATORIUM SPORT UND NATUR, o.J.).

Die bisherigen Aktivitidten des Kuratoriums Sport
und Natur konzentrieren sich auf die Interessensver-
tretung gegeniiber anderen gesellschaftlichen Grup-
pierungen. Informationsangebote, die sich direkt an
den einzelnen Outdoorsportler richten, sind bislang
nur in wenigen Fillen erstellt worden. Zu nennen
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sind hier insbesondere die gemeinsam mit der Fach-
gruppe Outdoor der deutschen Sportartikelindustrie
entwickelten Anhénger und Faltblitter "In der Natur
- fiir die Natur" (s.a. Kap. 4.2.3.5) und der kostenlos
ausleihbare Film "Freizeit in Fesseln - Natursport in
der Kritik". Der ca. 20-miniitige Film geht unter
anderem auf die Probleme ein, die durch eine iiber-
miBige Nutzung der Natur auftreten konnen und
stellt anhand von auBeralpinen Beispielen dar, wie
ein harmonisches Miteinander von Sport und Natur
in der Praxis funktionieren kann (ANONYMUS,
1997 b).

Initiative Sport mit Einsicht

Das Hauptziel der Initiative Sport mit Einsicht ist
die Aufkldrung nicht-organisierter Sportler iiber die
Moglichkeiten umweltvertridglichen Sporttreibens
und die Férderung der Kooperation zwischen Orga-
nisationen aus den Bereichen Sport, Tourismus und
Natur- und Umweltschutz (DSB, 1991). Hierzu hat
die Initiative Sport mit Einsicht ebenfalls Faltblitter
herausgegeben. Es gibt Faltblitter zum Wandem
und zum Mountainbiking, in denen jeweils 10 wich-
tige Tips zum umweltfreundlichen Verhalten gege-
ben werden (DSB, 1991 und 1998).



Tabelle 3 faBit die vielfdltigen Aktivititen der Sport-
verbidnde und ihrer Vereinigungen zusammen.

4.2.3.2 Staatliche Informationen

Sowohl die Bundesbehdrden wie auch zahlreiche
Landesbehorden geben bereits seit vielen Jahren
Informationen iiber naturgerechtes Verhalten beim
Outdoorsport heraus.

Informationen des Bundesumweltministeriums

1996 hat das Bundesumweltministerium die Bro-
schiire "Umweltschutz im Urlaub" herausgebracht
(BMU, 1996). In den Rubriken "Urlaub in den
Bergen", "Urlaub an Fliissen und Seen" und "Natur
unter Schutz" werden Verhaltensempfehlungen ge-
geben.

Informationen des Bayerischen Innenministeri-
ums und des Bayerischen Umweltministeriums

Die bayerischen Ministerien haben bereits vor vie-
len Jahren damit begonnen, Informationsbroschii-
ren mit Tips zu naturschonendem Verhalten beim
Outdoorsport herauszugeben. Neben dem Bayeri-
schen Staatsministerium fiir Landesentwicklung
und Umweltfragen (StMLU) hat auch das Bayeri-
sche Innenministerium (StMI) entsprechende Mate-
rialien erstellt. Beispiele fiir die diesbeziigliche Of-
fentlichkeitsarbeit der beiden Ministerien sind das
Naturschutz-Informationsblatt des StMLU "Berg-
wandemn und Bergsteigen" von 1992 und die Bro-
schiire "Sanft und Sicher - Tips fiir Bergwanderer"
des StMI (0.J.).

Speziell an Kinder wenden sich folgende zwei Hef-
te: die Kinderfibel "Unsere Natur" des StMLU
(1997 c), die fiir Kinder mittleren Alters konzipiert
ist und in der vor allem bildhaft auf die Vermeidung
von Naturbelastungen beim Aufenthalt in der Natur
hingewiesen wird und die Zeitschrift "Tu was!", ein
Gemeinschaftsprojekt des Bayerischen Umweltmi-
nisteriums und des Bayerischen Lehrer- und Lehre-
rinnenverbandes (BLLYV, o.J.), die vor allem Ju-
gendliche ansprechen soll.

Tiefergehende Erlduterungen zum Thema enthilt
die Ausgabe 2/98 der Zeitschrift "Umwelt & Ent-
wicklung Bayem", des StMLU, die schwerpunkt-
miBig dem Thema "Sport und Natur - Konzepte fiir
die Zukunft" gewidmet ist. Darin wird ausfiihrlich
iber den Stand der freiwilligen Vereinbarungen im
Rahmen des Umweltforums Bayem berichtet und
werden Detailinformationen iiber die Vereinbarun-
gen zu verschiedenen Sportarten gegeben. Im Kon-
text mit dieser Studie sind die Vereinbarungen zum
Klettern und Wandem wichtig (StMLU, 1998 a).
Nihere Ausfithrungen iiber den Inhalt dieser Ver-
einbarungen sind in Kap. 4.2.4.2 enthalten.

Informationen der Nationalpark-
verwaltung Berchtesgaden

Die Nationalparkverwaltung Berchtesgaden bietet
dem Interessierten ein umfangreiches umwel-t-

padagogisches Programm mit zahlreichen Fiihrun-
gen, in denen auch Tips zum Verhalten in der Natur
gegeben werden. Femer sind in den diversen Bro-
schiiren der Nationalparkverwaltung entsprechende
Hinweise enthalten. An den wichtigsten National-
parkzugidngen sind femer Info-Tafeln aufgestellt,
auf denen u.a. Verhaltenshinweise abgebildet sind.

Neben der Vermittlung von konkreten Verhaltens-
empfehlungen, versucht die Nationalparkverwal-
tung AnstoBe fiir eine weniger konsumorientierte,
gegeniiber der Natur sensiblere Sportausiibung zu
geben. Dies geschieht vor allem bei Fiihrungen und
Vortrigen. Ergdnzend wird auch in Faltblattform
(Faltblatt Nationalparkgerechter Tourismus,
StMLU, 1997 d) versucht, die Géste zu einem lang-
sameren und intensiveren Naturerlebnis zu motivie-
ren.

4.2.3.3 Gemeinsame Informationen von
staatlichen und verbandlichen Stellen

Untersuchungen zur Akzeptanz von freiwilligen
Verhaltensénderungen zugunsten des Naturschut-
zes haben gezeigt, dal die Bereitschaft zu Ein-
schrankungen groBer ist, wenn neben den Vertretern
des Naturschutzes auch Interessensvertreter des
Sports, insbesondere die Sportverbande, in die je-
weiligen Maflnahmen eingebunden sind und die
MalBnahmenziele von den Vertretern des Sports un-
terstiitzt werden. Deshalb werden auch bei der Her-
ausgabe von Informationsmaterial hdufiger Koope-
rationen zwischen Outdoorsport und Naturschutz
eingegangen. Ein Beispiel fiir eine solche konzer-
tierte Aktion ist die Herausgabe des Faltblatts "Eine
Bitte an alle Bergsteiger im Landschaftsschutz-
gebiet Rotwand", das gemeinsam von DAYV, Bund
Naturschutz Bayem, Landesbund fiir Vogelschutz
Bayem, Schutzaktion Rotwandgebiet, Touristen-
verein Naturfreunde, Bergwacht, Forstamt, Land-
wirtschaftsamt, AlmwirtschaftlichemVerein Ober-
bayern und Landratsamt herausgegeben worden
ist.

4.2.3.4 Special-Interest-Medien als
Wissensvermittler

Das in den letzten 20 Jahren stark angestiegene
Interesse am Outdoorsport hat eine reiche Ausdiffe-
renzierung von Special-Interest-Medien mit sich
gebracht. Es kam zu einer fast explosionsartigen
Vermehrung von Bildbénden, Tourenfiihrern,
Technikhandbiichem und Erlebnisberichten. Uber
ein Dutzend Verlage decken den Markt mit einer
Vielzahl unterschiedlicher Reihen ab. Das Buch ist
bislang noch das wichtigste Medium, zunehmend
werden aber auch andere Medien produziert. Schon
seit vielen Jahren hat sich das Videoband vor allem
zur Einstimmung in Tourengebiete, aber auch zur
Ubermittlung von Wissen zur Sporttechnik eta-
bliert. Vor allem im Bereich von Trendsportarten
wie Mountainbiking findet auch die CD-ROM stei-
gende Verbreitung. Auch am Zeitschriftenmarkt ist
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ein groBes Angebot an Special-Interest-Medien ent-
standen, jdhrlich versuchen sich neue Magazine zu
etablieren. Bei Horfunk und Femsehen hat der
Bayerische Rundfunk (BR) bislang eine Art Mono-
polstellung; spezielle Horfunk- und Femsehsen-
dereihen zum Outdoorsport werden nur beim BR
produziert.

In fast allen Special-Interest-Medien werden Emp-
fehlungen fiir naturangepaflte Outdoorsportaus-
iibung gegeben, teilweise auch naturkundliche In-
formationen dazu vermittelt. Bei den Haupt-Me-
diengruppen "Buch", "Zeitschrift" und "Horfunk/
Femsehen" stellt sich die Situation wie folgt dar:

Sportbiicher, Tourenfiihrer und Landkarten

In fast allen Touren- und Technikfiihrern sind Hin-
weise zu umweltvertréglicher Sportausiibung ent-
halten, wobei Umfang, Aufmachung und Placie-
rung entsprechender Tips sehr unterschiedlich sind.
Bei einigen Fithrem wirken die Umweltinformatio-
nen mehr als Pflichtiibung, denn als redaktionell
wichtiges Element. Umwelt- und Naturschutz-
aspekte werden kurz im Vorwort abgehandelt, Be-
griindungen zu den Verhaltenstips fehlen ebenso
wie eine graphisch oder typographisch attraktive,
zum Lesen verlockende Gestaltung der Hinweise.

Daneben gibt es aber auch zahlreiche Autoren von
Sportbiichern und -fiihrern, die sich engagiert,
informativ und differenziert mit der Outdoorsport-
Naturschutz-Problematik auseinandersetzen, fiir
den Leser wertvolle Hintergrundinformationen zu-
sammenstellen und gut gemachte Tips zur naturver-
traglichen Sportausiibung geben. Beispiele fiir eine
gekonnte Informationsvermittlung zu Natur und
Umwelt im Zusammenhang mit sommerlichem
Outdoorsport sind die allgemeinen Sportfiihrer:

- Der Technikfiihrer "Mountainbiking heute -
Technik und Praxis des Bergrades" (HECK-
MAIR, HIRTLREITER)

- die Bdnde "Felsklettern, Sportklettern" und
"Bergwandem, Trekking", die im Rahmen des
Alpin-Lehrplans vom DAV und dem Verband
Deutscher Berg- und Schifiihrer erstellt worden
sind (HOFFMANN & POHL, 1996 bzw.
SCHRAG, 1996).

- Canyoning - Bergsport im Wasser von ZAUN-
HUBER (1996).

Auchin Gebietsfiihrem sind teilweise gute Hinwei-
se fiir naturvertrégliche Sportausiibung enthalten,
z.B. im Fiihrer zu kombinierten Mountainbike- und
Bergtouren von UMFAHRER (1995).

Selbst in der Literatur zum gemeinhin als natur-
schutzfeindlich geltenden Downhill-Biking gibt es
Bestrebungen, iiber naturvertridgliches Biken zu
informieren. Im Technikfiihrer "Downhill-Biking"
werden auf 4 Seiten des 123 Seiten umfassenden
Buch in szenetypischer Sprache und Bildem unter
der Uberschrift "Oko-Bremsen fiir die Umwelt"
Hinweise fiir die Minimierung von Erosionsschéa-
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den durch das Biken gegeben (ITEN & STANCIU,
1995).

Special-Interest-Zeitschriften

Neben den zahlreichen Verbandszeitschriften, ha-
ben sich am Markt rund 2 Dutzend verbandsunab-
hingige Zeitschriften etabliert, die umfangreiche
Informationen rund um die verschiedenen Outdoor-
sportarten vermitteln. Fiir fast alle Sportarten gibt
esein eigenes Magazin, meist konkurrieren mehrere
Zeitschriften um sehr dhnliche Zielgruppen. Selbst
fiir sehr kleine Marktsegmente, wie das der Hénge-
gleiterpiloten, gibt es mehrere Zeitschriften. Der
enorme Wettbewerbsdruck-hat zu einer sehr starken
Ausrichtung auf das Leserprofil gefiihrt, was auch
in der Art, wie iiber Natur und Umwelt berichtet
wird, erkennbar wird.

In den schon klassisch zu nennenden Bergsteiger-
magazinen, wie ALPIN oder BERGSTEIGER wird
umfangreich iiber naturkundliche und naturschutz-
politische Themen, wie auch iiber Entwicklungen
im Verhiltnis von Outdoorsport und Naturschutz
berichtet und werden immer wieder nachvollzieh-
bar begriindete Hinweise auf eine naturvertrigliche
Sportausiibung gegeben.

Auch in den Magazinen zum Paragliden finden
naturkundliche Hintergrundinformationen und
Verhaltenshinweise immer wieder Beriicksichti-
gung (z.B. Artikel "Panoramaflug am Alpenrand"
iiber Gleitschirmfliegen am Jochberg bei Kochel in
der Zeitschrift "Fly and glide", 5/ 1998). Traditio-
nell groBere Bedeutung wird Naturschutzthemen
auch in den Zeitschriften des Kanusports gewidmet
(z.B. DAS KANUMAGAZIN). Kletterzeitschriften
wie ROTPUNKT oder KLETTERN enthalten
ebenfalls immer wieder gut recherchierte Berichte
zum Naturschutz.

Mountainbike-Zeitschriften haben einen erhebli-
chen Einflu} auf die Mountainbike-Szene. In der
Vergangenheit wurden die beiden auflagenstérksten
Magazine, die BIKE und die MOUNTAINBIKE,
wegen ihrer stark auf die Vermittlung von Action-
und Fungefiihlen gerichteten Berichterstattung im-
mer wieder von Umweltschutz- und verschiedenen
Naturnutzerverbénden angegriffen. Die Vorwiirfe
richteten sich dabei insbesondere gegen Abbildun-
gen, die Mountainbike-Fahrer abseits von Wegen in
freiem Geldnde beim sogenannten "Off-Road-Fah-
ren" zeigten, sowie gegen offensichtliches Propa-
gieren einer spektakuldr-aggressiven Fahrweise
(WOHRSTEIN, 1998: 24/ 25).

Sichtet man die letzten Jahrgénge der BIKE und der
MOUNTAINBIKE bestitigt sich zwar, daf3 das Pro-
fil der Magazine vor allem auf Fun und Action,
sowie umfangreiche Technikvermittlung, gerichtet
ist, gleichzeitig ist aber festzuhalten, da3 sowohl in
der BIKE wie auch in der MOUNTAINBIKE im-
mer wieder Artikel mit Hinweisen zu naturgerech-
tem Verhalten erscheinen (z.B. ROEGNER, 1993
und HASS, 1998). Manchmal fiihrt der Spagat, den
die Redaktionen der MTB-Zeitschriften zwischen



den gesellschaftlich gewiinschten Hinweisen zum
naturvertriaglichen Outdoorsport und den Wiin-
schen der Leser machen miissen, zu kuriosen Wi-
derspriichen selbst innerhalb eines Artikels. In ei-
nem Artikel der BIKE zum Biken auf der Seiser
Alm ist einem halbseitigen Bild mit drei iiber eine
frisch gemihte Bergwiese radelnden Bikern folgen-
der Text zugeordnet: "Die Seiseralm ist streng ge-
hiiteter Naturpark und so ist das Verlassen der Stra-
Ben untersagt" (BIERL, 1996).

Ginzlich unbeeinflufit von allen Bestrebungen,
Outdoorsport und Naturschutz miteinander zu ver-
s6hnen, sind etliche Szenemagazine, von denen die
1998 neu auf den deutschen Markt gekommene
Zeitschrift "ADRENALIN" wohl das extremste
Beispiel fiir eine vollig einseitige Ausrichtung auf
Action, Zelebrierung von Gefahrenssituationen und
Korperkult ist. Etwas weniger drastisch, aber im
Hinblick auf die Informationsvermittlung zu natur-
vertraglichem Sportverhalten dhnlich untétig sind
auch die Zeitschriften "Fitfor fun" und "SPORTS".

Fernsehen und Horfunk

Outdoorsport ist als Thema fiir das Femsehen aktu-
ell und interessant. HARTMANN (1996) stellte
nach einer sich auf mehrere Jahre erstreckenden
Analyse der Prasenz von Outdoorsport im Fernse-
hen fest, daB3 es keinen Sender gibt, der sich nicht
regelmafBig in fasziniert-enthusiastischen und/ oder
skeptisch-kritischen Features mit Outdooraktivita-
ten befaflt und extreme Outdoor-Aktivisten jegli-
cher Provenienz zu seinen etablierten Talkshows
und Diskussionsrunden eingeladen hétte. Dabei do-
minieren Erlebnisberichte und mit positivem Image
belegte Beitrige. Informationen iiber die Sport-Um-
welt-Problematik, insbesondere iiber negative Aus-
wirkungen der priméren Sport-ausiibung und mog-
liche Gegenmalinahmen, werden dagegen ziemlich
selten gezeigt. Sie finden sich noch am ehesten in
Umwelt-Magazinen wie GLOBUS oder UN-
KRAUT. Manchmal sind sie als kleiner Sendebei-
tragauch in special-interest-Sendungen wie der BR-
Fernsehreihe "Bergauf-Bergab" beriicksichtigt.
Vereinzelt gab es Versuche in Form von Femseh-
Spots, Kenntnisse iiber naturgerechten Outdoor-
sport zu vermitteln. Die ARD produzierte 1997 fiir
ihre Reihe "Oko-Tip" eine Staffel mit Berg-
sportarten, u.a. zum Mountainbiking. Im Unter-
schied zu den Beitrdgen in anderen Sendungen wer-
denin den Oko-Tips die Regeln fiir ein naturgerech-
tes Sportverhalten in eine Spielhandlung integriert,
die im Falle des Spots zum Mountainbiking durch
fetzige Musik und schrige Kamerafahrten Video-
Clip-Charakter erhalten soll (DIMB, 1998).

Auch im Horfunk ist Outdoorsport priasent. Seit
tiber einem halben Jahrhundert gibt es Bergsteiger-
sendungen im Bayerischen Rundfunk (BR). Die
Bergsteigerredaktion des BR ist damit ein Unikum
in der Medienlandschaft. Keine andere ARD-An-
stalt hat eine vergleichbare Einrichtung. Selbst in
Ostereich und der Schweiz findet sich kein dhnlich

Die sieben Outdoor-Regeln

Dus Kuratorium Sport & Nawr und die Fachgruppe Outdoor

geben Ratschliige zur naturschonenden Austibung des

Sportes in der Natur:

1. Informiere Dich iiber die Natur und
dariiber, wie Du sie schiitzen kannst.

2. Riiste Dich sport- und umweltgerecht aus.

3. Fahre moglichst mit Bussen und Bahnen
| oder bilde Fahrgemeinschaften.

4. Nutze markierte Wege, Routen, Park- und
Lagerpliitze.

5. Vermelde Miill.

6. Beachte Sperrzelten und Schutzberelche.

7. Respektiere den Lebensbereich

von Tier und Pflanze IN DER NATUR
Deinem Ausrilster oder vom

sowie die Rechte
Kuratorium Sport und Nattur

anderer Menschen.
per Tetefax: 089/14003 11, FUR DIE NATUR

Ry

-

-

Mehr Infornxttionen dizu von

Abbildung 4

Outdoorregeln vom Anhiinger (hang-tak) der '"Fach-
gruppe Outdoor".

spezialisiertes Fachressort. In gleich drei Sen-
dereihen werden die Bergsportarten thematisiert:
Rucksackradio (Bayern 1), Wald und Gebirge (Bay-
em 2) und B 5 fiir Bergsteiger (Bayem 5), so da3
ein groBer Kreis an Bergsportinteressierten erreicht
wird. Das Serviceangebot der Bergsteigersendun-
gen ist umfassend. Neben Tourenvorschldgen und
-beschreibungen, Sicherheitstips, Ausriistungshin-
weisen und vielem anderen mehr, werden auch 6ko-
logische Empfehlungen gegeben (FRUHBEIS,
1998).

4.2.3.5 Informationsangebote
weiterer Akteure

Die Outdoor-Regeln der Sportartikelindustrie
und des Sportfachhandels

Sportartikelindustrie und Sportfachhandel haben
ebenfalls Informationsmaterial erstellt, das sich an
den einzelnen Outdoorsportler wendet. Die in der
Fachgruppe Outdoor der deutschen Sportartikelin-
dustrie zusammengeschlossenen Outdoor-Ausrii-
ster und das Kuratorium Sport und Natur haben
Produktanhédnger (sog. hang-taks) mit Regeln zum
naturschonendem Verhalten entwickelt, die an viele
Produkte angebracht werden. Auf diesen sind
schlagwortartig sieben sog. "Outdoor-Regeln" auf-
gedruckt (Abb. 4). Auch ausldndische Sportartikel-
hersteller statten ihre Sportartikel mit hang-taks aus,
in denen die elementarsten Natur- und Umwelt-
schutzregeln wiedergegeben werden (z.B. die Firma
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Karrimor). Die hang-taks der Fachgruppe Outdoor
und des Kuratoriums Sport und Natur werden durch
in den Sportfachgeschéften ausliegende Folder er-
gianzt. Auch von anderen Vertretern der Sport-
artikelindustrie und des Sportfachhandels gibt es
Broschiiren mit Verhaltensempfehlungen. Bereits
vor vielen Jahren haben die INTERSPORT-
Fachmairkte eine Broschiire mit dem Titel "Sportler
sind fiir die Umwelt - Goldene Regeln fiir umwelt-
gerechtes Verhalten" herausgegeben.

Erginzend zu Anhidngermn und Foldem ist fiir die
néchste Zeit der Aufbau von Informationsstindern
mit Umweltinformationen im Sportfachhandel
(sog. Umweltecken) vorgesehen. Die Stinder wer-
den mit aktuellem Infomaterial von Sport- und
Tourismusverbdanden, Umweltschutzorganisatio-
nen und Umweltministerien oder -dmtern bestiickt
werden. Um die "Umweltecke" attraktiver zu ge-
stalten, konnen auch Tourenvorschlige, Wissens-
wertes iiber die Region oder Flora und Fauna auf-
genommen werden. Derzeit lduft die Einfiihrungs-
phase dieser fiir Deutschland neuen Informations-
schiene iiber naturvertrigliches Sportverhalten. Es
beteiligen sich vorerst die Firmen Sport Schuster in
Miinchen und Globetrotter mit seinen Filialen in
Hamburg, Berlin und Dresden. Fiir die Bestiickung
mit Informationsmaterial haben sich Mitgliedsver-
bénde des Kuratoriums Sport und Natur sowie das
Bayerische Umweltministerium verpflichtet (Fr.
Kudella, StMLU, 1998, brfl.).

Initiativen kommerzieller Outdoor-
Unternehmen

Die kommerziellen Outdoor-Unternehmer haben
bei vielen Naturschiitzern und auch bei etlichen
Sportverbédnden ein schlechtes Image, was die Ver-
mittlung naturvertriglicher Sportausiibung und die
Ausiibung einer entsprechenden Vorbildfunktion
betrifft. Sie gelten oft als "Commercials", die v.a.
am Profit orientiert sind. Die sehr heterogene Grup-
pierung der kommerziellen Outdoor-Unternehmer
erfordert aber eine differenzierte Beurteilung. Es
gibt sicherlich einige "schwarze Schafe", die ihren
Kunden keinerlei Hinweise zur Natur geben und bei
der Ausfiihrung ihrer Touren auf Aspekte des Natur-
schutzes nicht nidher eingehen. Die Mehrheit der
Unternehmen ist aber durchaus fiir den Naturschutz
aufgeschlossen, solange sich aus der Beriicksichti-
gung naturschutzfachlicher Gesichtspunkte keine
drastischen Einschriankungen bei den Touren erge-
ben. Einige der Veranstalter sind sehr aktiv und
versuchen sogarinihremProspektmaterial und Rei-
seunterlagen ihren (potentiellen) Kunden Informa-
tionen iiber die Natur und naturangepaftes Verhal-
ten zu vermitteln. Ein Reiseveranstalter der sich
dem "sanften" Tourismus besonders verpflichtet
fiihlt, ist die Hessische Kanuschule aus Riissels-
heim, die in den bayerischen Alpen Kanu- und
Radwandertouren durchfiihrt. Bereits der Reiseka-
talog enthilt auf zwei Seiten Informationen zum
naturvertrdglichen Kanufahren. Nach Anmeldung
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erhalten die Teilnehmer sog. Kanu-Reisebriefe, in
denen - abgestimmt auf das jeweilige Kursziel -
vielfaltige und ausfiihrliche Informationen rund um
das Thema Natur und Kanusport gegeben werden.
So enthilt z.B. der Kanu-Reisebrief zu den Wild-
wasserkursen an der Isar, neben einem Abrif3 zur
FluBgeschichte und Landkartenausschnitten, eine 1
1/2 seitige Einfiihrung in die Okologie von
WildfluBlandschaften und einen Beitrag zum
FluBuferldufer. Neben Freizeitkursen veranstaltet
die Hessische Kanuschule auch Kurse zum Bil-
dungsurlaub, bei denen ebenfalls versucht wird,
Sport und Natur miteinander zu verséhnen (HESSI-
SCHE KANUSCHULE, 1998 a und b).

Auch die Gleitschirmschule OASE aus Obermaisel-
stein siehtes als ihre Aufgabe an, bereits im Firmen-
prospekt Informationen zum Naturschutz zu vermit-
teln. Dort ist ein Kapitel "Worte zum Naturschutz"
aufgenommen, in dem Grundregeln zu naturgerech-
tem Verhalten von Piloten zusammengestellt sind.
Eine wichtige Funktion haben die Flugschulen auch
als Multiplikatoren fiir freiwillige Vereinbarungen
(z.B. Oase Flyer 12/ 97 mit Hinweisen zu Regelun-
gen im Bereich der Hornerbahn).

Neben der Informationsvermittlung iiber Prospekte,
Flyer, Programme etc. wird von kommerziellen
Outdoorveranstaltern auch vor und wihrend der
Tour personlich Wissen iiber Naturschutzbelange
weitergegeben. In welchem Umfang dies geschieht,
lieBe sich nur durch Teilnahme an den Kursen oder
gezielte Interviews von Teilnehmem feststellen, da
die Aussagen der Unternehmer kaum nachpriifbar
sind. Einige Outdoor-Unternehmer binden in ihre
theoretische Unterweisung Gastreferenten aus dem
Bereich Naturschutz/ Forstwirtschaft ein, die aus 1.
Hand Verhaltensempfehlungen geben konnen. So
werden z.B. durch Mitarbeiter der Forstdienststelle
Hohenschwangau (Landkreis Ostallgdu) Vortrdge
bei den Outdoorunternehmen Outward Bound und
No-Limits-Aktiv-Center gehalten (Forstdienststelle
Hohenschwangau, 1998, brfl.).

Der Beitrag des Jugendherbergswerks

Das Deutsche Jugendherbergswerk (DJH) bietet
seiteinigen Jahren besondere Programme unter dem
Oberbegriff "Reisen mit Einsicht" an, die besondere
Kriterien fiir eine umwelt- und sozialvertrigliche
Art zu reisen erfiillen miissen. Zu diesen Reisen
gehoren die in den Jugendherbergen Lenggries,
Garmisch-Partenkirchen, Mittenwald, Berchtesga-
den, Kochel, Oberammergau und Oberstdorf ange-
botenen Kurse mit Outdoorsportmoglichkeiten.
Jéahrlich besuchen rund 150 bis 200 Teilnehmer die
Kurse. Mit der Reisebestitigung erhalten die Teil-
nehmer ein mehrseitiges Informationsblatt zum Al-
pentourismus mit Hinweisen zu einem vertragli-
chenReiseverhalten. Fiir Reisen ins Karwendel und
Wetterstein gibt es zusitzlich eine knappe Gebiets-
einfithrung, die sog. Regionalinformation. Ferner
werden mit den Reiseunterlagen Merkblatter fiir



natur- und sozialvertréagliches Sportverhalten ver-
schickt. Das DJH greift dabei auf die Merkblatter
von DAV (fiir Mountainbiking, Klettern und
Canyoning) bzw. der Naturfreunde Osterreich (fiir
Kanuwandersport) zuriick.

Die Kurse werden in der Regel durch gewerbliche
Veranstalter durchgefiihrt. Das DJH verpflichtet die
Veranstalter, bei den Kursen auf die Sport-Natur-
Problematik einzugehen und Tips fiir eine schonen-
de Sportausiibung zu geben. Femer hélt der Landes-
verband Bayern des DJH eine Literaturliste zum
Thema vor, die auf Wunsch kostenlos zugesandt
wird. Insbesondere Lehrer machen von diesem An-
gebot immer wieder Gebrauch. Randlich wird auch
in den sog. Umweltstudienplitzen, das sind Jugend-
herbergen mit spezieller Ausrichtung auf das Ken-
nenlemen von Natur und Umwelt, auf naturvertrag-
lichen Outdoorsport eingegangen. Im bayerischen
Alpenraum gibt es derzeit 2 Jugendherbergen, die
Umweltstudienplétze sind: die Jugendherberge in
Prien und die in Benediktbeuern (Hr. Murbdck,
Landesverband Bayem des DJH, 1998).

Hinweise von Seilbahnunternehmen’

Viele Seilbahnbetreiber haben in der Niahe der
Bergstation Tafeln aufgestellt, die die wichtigsten
Grundregeln schonenden Natursports enthalten. Ei-
nige Liftunternehmen engagieren sich deutlich dar-
iiber hinaus. Uberregional bekannt sind die Aktivi-
titen der Fellhornbahn (Landkreis Oberallgédu)
geworden, die neben umfangreichen Sanierungs-
mafinahmen auch intensiv Umweltpddagogik be-
treibt. Es gibt einen Umwelt-Lehrpfad, in dem auf
padagogisch ansprechende Weise u.a. Aspekte rich-
tigen Outdoorsportverhaltens vermittelt werden.
Femer wurden zwei Umwelt-Broschiiren herausge-
bracht. In der attraktiv gestalteten und sehr gut
lesbaren Umwelt-Fibel, wird mithilfe des als Car-
toon dargestellten Sympathietrigers Fellhom-Maus
unter anderem dariiber informiert, weshalb im Fell-
horngebiet eine besonders hohe Erosionsgefahr
durch Abschneider besteht und welche Auswirkun-
gen das Gehen abseits von Wegen auf die Wildtiere
haben kann. Das ebenfalls von der Fellhombahn
herausgegebene Faltblatt "Wandem im Einklang
mit der Natur" enthilt ebenfalls Umwelttips und
erldutert die Entstehung von Trittschdden. Fiir be-
sonders Interessierte ist ferner eine Broschiire
"Landschaftsokologisches Schutz- und Nutzungs-
konzept Fellhom" erstellt worden (FELLHORN-
BAHN GmbH, o.J. a mit d).

Auch die Herzogstandbahn am Walchensee hat im
Rahmen eines Lenkungskonzepts vielfiltige Infor-
mationsmaterialien fiir die Besucher erstellt. Durch
Faltblitter, Schilder und Informationen an der Tal-
station versucht man, die Bereitschaft zu naturscho-
nendem Sportverhalten zu stirken.

Ratschlige touristischer Vereinigungen

Sowohl die iiberregionalen touristischen Zusam-
menschliisse wie auch einzelne Fremdenverkehrs-

amter, Kurverwaltungen etc. halten Informationen
iiber eine naturschonende Sportausiibung bereit.
Der Landesfremdenverkehrsverband Bayem gibt
eine Faltblatt mit dem Titel "Tourismus - im Ein-
klang mit Mensch und Natur" heraus, das teilweise
auch iiber die einzelnen Verkehrsvereine verteilt
wird. Der Tourismusverband Allgéu/ Bayrisch-
Schwaben hat eine gesonderte Broschiire "Natur
und Sport" herausgebracht, in der auf einer Seite
Tips fiir Bergwanderer gegeben werden (TOURIS-
MUSVERBAND BAYRISCH-SCHWABEN, 0.].).
Auch auf lokaler Ebene gibt es vielfache Anstrengun-
gen, das Wissen um einen naturangepaf3ten Sport zu
erhohen. Beispiele hierfiir finden sich im Prospektma-
terial des Verkehrsamts Ohlstadt, der Kurverwaltung
Hindelang, des Tourismusverbands Chiemsee und der
Werbegemeinschaft Zugspitzland.

Informationen von branchenfremden Akteuren

Wie in Kap. 4.1 beschrieben, gibt es neben den
verschiedenen Behorden, Verbianden, Vereine und
Firmen, deren Hauptaufgabe im Outdoorsport oder
im Naturschutz liegt, auch Akteure, die primér in
ganz anderen Interessensfeldem titig sind, sich ei-
nem ausgeglichenen Verhiltnis von Outdoorsport
oder Naturschutz aber aus Imagegriinden verbun-
den fiihlen. Einige dieser Firmen haben auch Infor-
mationsschriften fiir ein gutes Miteinander von
Sport und Umwelt herausgegeben. Vorbildlich ist
die Broschiire "Fair Play mit der Natur", die von der
im Okosponsoring engagierten Commerzbank vor
einigen Jahren kostenlos als Werbematerial heraus-
gegeben wurde (siche Abb. 5). Auf 30 Seiten wird
iiber die Auswirkungen des Sports auf die Umwelt
berichtet und werden Regeln und Tips u.a. zum
Bergsteigen, Radfahren, Kanufahren und Hénge-
gleiten gegeben.

4.2.4 Freiwillige Selbstbeschrinkungen
und Selbstverpflichtungen

Auf der Umweltkonferenz in Rio 1992 wurde die
Bedeutung der freiwilligen Zusammenarbeit aller
gesellschaftlichen Gruppen fiir eine nachhaltig um-
weltgerechte Entwicklung als wichtiger Bestandteil
der zukiinftigen Umweltpolitik gestérkt und betont.
Freiwillige Selbstbeschriankungen und -verpflich-
tungen sind ein sehr wichtiges Element dieser Zu-
sammenarbeit. Im Bereich des Outdoorsports gibt
es bereits seit vielen Jahren freiwillige Selbstbe-
schrinkungen und -verpflichtungen, die eine breite
MafBnahmenspanne umfassen. Dazu zihlen Selbst-
beschrinkungen bei Werbung und Vermarktung
ebenso wie allgemeine Verhaltenscodici einzelner
Sportverbidnde und mit Einschrinkungen verbunde-
nen Modifikationen bei der Sportausiibung vor Ort.
Im folgenden werden die in verschiedenen Berei-
chen eingegangenen Selbstverpflichtungen an eini-
gen Beispielen néher erldutert.
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4.2.4.1 Selbstbeschrinkungen bei
Werbung und Vermarktung

Freiwillige Selbstbeschrinkung bei der Wer-
bung mit Sportmotiven in der Natur

Outdoorsport ist ein hdufig gebrauchtes Sujet in der
Werbung, da viele Menschen mit Outdoorsport-
aktivitdten positive Gefiihle empfinden und der
Outdoorsport eine sehr wichtige Projektionsfliche
von Wiinschen ist, die im Alltag unerfiillt bleiben.
Outdoorsport als Werbebestandteil findet sich dabei
nicht nur beim Marketing fiir Outdoorsportartikel
und -dienstleistungen, sondern in weit hoherem
Mafe in der Werbung fiireine grof3e Bandbreite von
Waren und Dienstleistungen, die nicht dem Out-
doorsportbereich zugeordnet werden konnen. Mit
Outdoorsport wird fiir Uhren ebenso geworben wie
fiir Autos, Finanzdienstleistungen, Versicherungen
und Miisliriegel, Outdoorsport ist in der Parteien-
werbung présent (z.B. Rafting in der CSU-Werbung
fiir den Bundestagswahlkampf 1998) und taucht
mittlerweile auch schon in Stellenanzeigen auf (An-
nonce einer Firma fiir Konstruktionsdienstleistun-
gen mit dem Slogan "Sie haben hoch studiert und
wollen hoch hinaus ?" und dem Bild eines Kletterers
in einem Felskamin).

Darstellungen in der Werbung kénnen zur Nachah-
mung verleiten. Ein Teil der in der Werbung darge-
stellten Outdoorsportaktivitdten widerspricht den
naturschutzfachlichen Erfordernissen, teilweise
verletzen die Darstellungen sogar gesetzliche Vor-
schriften, z.B. wenn Mountain-Biker abseits von
Wegen abgebildet sind. Der Arbeitskreis "Sport und
Umwelt" beim BMU hat deshalb alle Firmen, die
mit Outdoorsport werben, dazu aufgefordert, auf
den Einsatz von naturproblematischen Darstellun-
gen zu verzichten (BMU, o.].).

Diese Anregung wurde bereits 1996 von der Fach-
gruppe Outdoor, einem seit 1993 bestehenden Zu-
sammenschluf aus 35 groBeren und kleineren Out-
doorfirmen mit Firmensitz in Deutschland, aufge-
griffen. 1996 vereinbarten die Mitglieder der Fach-
gruppe Outdoor, auf aggressive und den Grundlini-
en des Naturschutzes widerstrebende Werbung frei-
willig zu verzichten. AnldBlich der Outdoormesse
1998 in Friedrichshafen wurde dieser Verzicht
nochmals offiziell in Form einer schriftlichen Ver-
einbarung mit dem Kuratorium fiir Natur und Sport
bestitigt. Im Falle eines Verstof3es ist eine Vertrags-
strafe in Hohe von DM 1.000,-- an ein Umweltpro-
jekt eines Mitgliedsverbands zu bezahlen (DEM-
MEL, 1998 und URBAN, 1998).

Freiwilliger Verzicht auf Werbung fiir Outdoor-
sportaktivititen

Ein nicht unerheblicher Teil der Outdoorsportler
sind Gelegenheitssportler, die den Sport nicht aus
grofer Passion und mit starker Eigeninitiative aus-
iiben, sondern durch Werbung und organisierte Tou-
renangebote erst dazu motiviert werden. Insbeson-
dere bei Outdoorsportarten, fiir die man teure Spe-
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zialausriistung und evtl. sogar einen Fiihrer beno-
tigt, ist der Anteil der Gelegenheitssportler grof3
(z.B. Canyoning, Kanufahren, Rafting). Findet we-
nig Werbung statt und gibt es wenig Tourenangebo-
te, so wird Outdoorsport von diesen Gelegenheits-
sportlern in reduziertem Umfang ausgeiibt, weshalb
prinzipiell mit der Zuriicknahme der Werbung eine
gewisse Naturentlastung erwartet werden kann.

Tourismuszusammenschliisse

Einige Fremdenverkehrsvereinigungen sehen
durchaus daB es Naturschutzprobleme, durch stark
erhohte Nachfrage v.a. im Segment extremerer Na-
tursportarten geben kann und haben sich deshalb
bewuBt entschlossen, diese Outdoorsportarten nicht
oder nur wenig in der Marketingkonzeption zu be-
riicksichtigen. BewuBte Zuriickhaltung bei der Wer-
bung touristischer Zusammenschliisse gibt es dabei
auf lokaler wie auf iiberregionaler Ebene.

Auf iiberregionaler Ebene fillt besonders die natur-
schutzfreundliche Einstellung des Tourismusver-
bands Miinchen-Oberbayem auf, die sich von der
offensiven Bewerbung des Outdoorsports durch die
"Osterreich-Werbung" deutlich abhebt. Der Touris-
musverband Miinchen-Oberbayern sammelt und
verteilt bislang keinerlei Unterlagen iiber Outdoor-
sportanbieter und hat auch selbst u.a. aus Natur-
schutzgriinden keine eigene Broschiire zum Out-
doorsport erstellt, obwohl es zu beidem mehrfach
Anfragen gab. Ein wichtiger Grund fiir diese Zu-
riickhaltung des Tourismusverbands Miinchen-
Oberbayern gegeniiber dem Outdoorsport sind Be-
denken , daB sich durch mehr Werbung die Natur-
belastungen erhohen wiirden (Hr. Kroninger, Tou-
rismusverband Miinchen-Oberbayern, 1998, mdl.).
Die "Osterreich-Werbung" fungiert dagegen als
wichtiger Verteiler fiir Prospektmaterial von ge-
werblichen Outdoorveranstaltern und hat bis vor
kurzem verschiedene Outdoorsportarten in grof3 an-
gelegten Werbeaktionen beworben.

Auch die ortlichen touristischen Zusammenschliis-
seiben in ihrem Informationsmaterial fiir die Géste
teilweise bewuBte Zuriickhaltung aus Naturschutz-
iiberlegungen. Einige touristische Vereinigungen
verzichten bewuBt auf die Erwahnung von Moglich-
keiten fiir extremere Outdoorsportarten. Andere le-
gen sich selbst auf, besonders empfindliche und
wertvolle Naturgebiete in ihrem Prospektmaterial
nicht in den Vordergrund zu stellen. Beispiele fiir
diese beiden Varianten der naturschutzmotivierten
Beschrinkungen bei der Gestaltung von Ortsbro-
schiiren, Wanderkarten etc. sind die Gemeinden
Wallgau nordlich von Mittenwald und GaiBach bei
Bad Tolz.

Das Verkehrsamt Wallgau hat sich bewuft dazu
entschlossen, die Hohle im Gemeindegebiet im Pro-
spektmaterial nicht hervorzuheben, die Gemeinde
GaiBach stellt naturschutzfachlich sensible Gebiete
in ihren verschiedenen Gisteinfos nicht mehr so
auffallend dar.



Umwelt und Sport

Fair Play
mit der Natur

COMMERZBANK

Abbildung S

Cover der Broschiire "'Fairplay mit der Natur' der Commerzbank

Kommerzielle Outdoorveranstalter matisch einstufen, verzichten. Ein Exempel hierfiir
ist eine im Karwendelvorgebirge ansissige Kajak-
Auch unter den kommerziellen Outdoorveranstal-  Schule, die sich bewuflt gegen eine Werbung fiir

tern gibt es einige, die bewuBt auf die Werbung von ~ Canyoning entschieden hat, obwohl es im Nahbe-
Sportarten oder Tourengebieten, die sie als proble-  reich der Schule etliche attraktive Touren gibt, ob-
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wohl Canyoning-Angebote finanziell lukrativ sind
und obwohl aktuell eine deutliche Nachfrage nach
Canyoning besteht (Fr. Camelly, KajakSchule
Oberland, 1998, brfl.).

Auch das Deutsche Jugendherbergswerk geht
selbstkritisch mit Angeboten zum Outdoorsport um.
Kurse zum Gleitschirm- und Drachenfliegen wur-
den bewult solange nicht veranstaltet, bis die Rah-
menbedingungen fiir eine naturvertrégliche Sport-
ausiibung durch wissenschaftliche Untersuchungen
abgekldrt waren. Canyoning wurde 1998 erstmals
angeboten, bei der Auswahl der Schlucht wurde der
Ratdes JDAYV beriicksichtigt. Mit kleinen Gruppen-
groBen und geringer Kursfrequenz (im Falle des
Canyoning z.B.: max. 10 Personen und nur 1 Kurs-
termin) versucht man femer, die Einwirkungen auf
die Natur méglichst niedrig zu halten (Hr. Murbdock,
Landesverband Bayem des DJH, 1998, mdl.).

Verbinde von Sport und Hohlenforschung

Viele Sportverbidnde geben im Eigenverlag Touren-
beschreibungen heraus und priifen das Material vor
der Veroffentlichung selbstkritisch, u.a. auf seine
okologische Relevanz. In etlichen Fillen fiihrte die
Priifung zu dem Resultat, da3 bestimmte Touren
oder Tourteile nicht veroffentlicht wurden. So gilt
beispielsweise bei der IG Klettern ein genereller
Veroffentlichungsstop fiir manche Winde (z.B.
Bixlwand). Der Verband der deutschen Hohlen- und
Karstforscher (VdHK) hat die kritische Priifung von
Publikationen sogar in seine Ethik aufgenommen.
Nach dieser Ethik soll bei Publikationen fachlich kom-
petente Information im Vordergrund stehen und sollen
keine personlichen Selbstdarstellungen in Abenteuer-
berichten vorgenommen werden (VdHK, 1998, brfl.).

4.2.4.2 Freiwillige Selbstbeschrinkungen
bei der Ausiibung von Outdoorsport

Allgemeine Verhaltenscodici

Allgemeine freiwillige Verhaltensregeln werden in
der aktuellen Diskussion iiber Losungsstrategien
fiir Konflikte zwischen Outdoorsport und Natur-
schutz von den Sportverbianden wie auch der Baye-
rischen Staatsregierung als sehr wichtiges Element
angesehen. Wichtiges Ziel der outdoorsportrelevan-
ten Unterarbeitskreise des Umweltforums ist es,
freiwillige Verhaltenscodiciindie angestrebten Ver-
einbarungen zwischen der Staatsregierung und den
Sportverbdnden aufzunehmen. Die Berichterstat-
tung iiber das Umweltforum erweckt bei weniger
Informierten vielfach den Eindruck, daB3 es sich
hierbei um einen vollig neuen Weg handeln wiirde.
Tatsdchlich haben aber viele Sportverbdnde schon
vor dem Umweltforum oder parallel zu ihm freiwil-
lige Verhaltenscodici entwickelt. Dazu gehoren z.B.
diesog. 10 Goldenen Regeln fiir den Bereich Kanu-
wandersport, der Verhaltenskodex der im Deut-
schen Aero-Club zusammengeschlossenen Luft-
sportverbédnde oder die sog. Ethik der Hohlensport-
ler und -forscher.
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Nachstehend wird als erstes iiber den aktuellen
Stand der Vereinbarungen im Umweltforum Bayem
berichtet, danach schlieft sich eine Darstellung der
Verhaltenscodici der Sportverbédnde, die auerhalb
des Umweltforums entwickelt worden sind, an.

Vereinbarungen zu sommerlichen Outdoorsportarten
im Umweltforum Bayern

Ratifizierte Vereinbarungen zu den in dieser Studie
behandelten Outdoorsportarten gibt es bislang nur
zum Wandem. Am 17.8.1998 wurde die Vereinba-
rung zum Wandem von der Bayerischen Staatsre-
gierung, dem Landesverband Bayem der Deutschen
Gebirgs- und Wandervereine und dem DAV unter-
zeichnet. In der Vereinbarung sagen die beiden
Sportverbande zu, folgende MaBnahmen umzu-
setzen, die auf eine freiwillige, naturschutzange-
pafite Verhaltensstéuerung des einzelnen Outdoor-
sportlers zielen:

- Die Mitglieder werden aufgerufen, sich an die
Wege zu halten. Wanderer und Bergsteiger wer-
den bei Untemehmungen, die nur im weglosen
Geldnde moglich sind, zu besonderer Riick-
sichtnahme aufgefordert.

- Die Mitglieder werden iiber natur- und umwelt-
vertrdgliches Handeln informiert, femer wird
versucht, das notwendige 6kologische Wissen
sowie ein umfassendes HeimatbewuBtsein zu
vermitteln und zweckdienliche Verhaltenswei-
sen nahezubringen, damit es mdglich ist, die
Natur 6kologisch vertraglich zu genieflen.

- Die Mitglieder werden angehalten, die zwischen
den Verbidnden und der Bayerischen Staatsregie-
rung vereinbarten Verhaltensregeln fiir Wande-
rer und Bergsteiger zu beachten.

(StMLU, 1998 b).

Weitere allgemeine Verhaltenscodici der Sportver-
biinde auBlerhalb des Umweltforums Bayern

Mountainbiking

Die Deutsche Initiative Mountainbiking (DIMB)
unterstiitzt die Etablierung der internationalen Re-
geln der IMBA (= Intermational Mountainbicyling
Association). Ziel der DIMB ist es, die insgesamt
sechs Wegeregeln zu umwelt- und sozialvertréagli-
chem Mountainbiking zum Standard fiir Mountain-
Bike-Regeln in Deutschland zu machen. Die Wege-
regeln, die in Deutsch, Englisch, Franzdsisch, Ita-
lienisch, Spanisch, Portugiesisch und Holldndisch
formuliert sind, gibt es in zwei Versionen: einer
Kurzversion, die den Inhalt der jeweiligen Regel
schlagwortartig zusammenfaflt und im folgenden
fett gedruckt ist und einer erldutemden Version mit
den Schlagworten der Kurzversion und einigen
Ausfithrungen dazu. Fiir Naturschutzaspekte rele-
vant sind folgende Regeln fiir die primére Sportaus-
ibung (erlduterte Version):

¢ "Fahren Sie nur auf Wegen.'"
Fahren Sie nie querfeldein, sonst wird aus einer
umweltvertrdglichen eine umweltgefédhrdende
Sportart. Respektieren Sie Wegesperrungen



durch Arbeiten der Forstwirtschaft, durch Vieh-
trieb und besonders in Naturschutzgebieten und
Naherholungsgebieten. Bedenken Sie, daB die
Artund Weise in der Sie fahren, das Handeln der
Behorden und Verwaltungen bestimmt. (...)

* "Hinterlassen Sie keine Spuren."
Bremsen Sie nicht mit blockierenden Riddem,
um eventuell tiefe Bremsspuren zu vermeiden
(Ausnahme in Notsituationen). Stellen Sie Ihre
Fahrweise auf den Untergrund und die Wegebe-
schaffenheit ein. Nicht jeder Weg vertrigt jedes
Bremsmandver und jede Fahrweise. Praktizie-
ren Sie Low-Impact Bicycling, wie es die Ame-
rikaner nennen.

¢ '"Nehmen Sie Riicksicht auf Flora und Fauna."
Wenn Sie Reiter passieren, verhalten Sie sich
besonders vorsichtig und riicksichtsvoll. Vor-
sicht bei Weidetieren und schlieBen Sie Weide-
zdune, nachdem Sie sie passiert haben. Beden-
ken sie, dal3 Sie Pflanzen bei unangepafter Fahr-
weise schddigen konnen." (DIMB, 1998).

Als weiterer Verhaltenskodex wird nach Mitteilung
von Hr. Witty, Referat Natur und Umwelt des DAYV,
die Broschiire Faltblatt "Bike am Berg" angesehen,
die vom DAV 1998 entwickelt worden ist. Die Re-
geln der Broschiire bestehen aus einer sloganartigen
Handlungsaufforderung, die durch einen lingeren,
erlduternden Text ergidnzt werden. Die Broschiire
enthdlt folgende Regeln fiir eine naturschonende
Sportausiibung:

* Nur auf Alm- und Forststraen und breiten We-
gen fahren
Nur auf Alm-, ForststraBen und breiten Wegen
fahren; 1,50 Meter Wegbreite sind das mindeste.
"Off-Road-Biking", also das Fahren abseits von
Strafen und Wegen, wie es Werbung und Sen-
sationsjournalismus verheiflen, ist nicht ange-
sagt. (...) Fiir umweltbewufte Bergradler ist das
"Off-Road-Biking" ohnehin kein Thema.

® Riicksicht auf Tiere nehmen
(...) Noch eins sollte man "im Hinterkopf" ha-
ben: Wildwechsel! Also nicht nur wegen der
Bergwanderer riicksichtsvoll runterfahren.

® Die Bergnatur in Ruhe lassen
Dafl man Blumen nicht pfliickt, Wildtiere nicht
stort und nicht herumschreit, wissen die meisten
Bergfreunde. Halten Sie sich auch daran ?

® Nirgendwo Spuren hinterlassen
Abfall mit nach Hause nehmen! Im Erlebnis-
raum Alpen ist kein Platz dafiir. Auch Gewisser
nicht verunreinigen. (DAYV, 1998)

Kanuwandersport

Bereits seit den 70er Jahren haben die Wassersport-
verbinde die sog. 10 Goldenen Regeln fiir das

Verhalten der Wassersportler aufgestellt. Diese Re-
geln enthalten neben Appellen, die Bestimmungen
von Schutzgebieten einzuhalten, folgende auf Frei-
willigkeit zielende Verhaltensempfehlungen fiir den
Kanuwandersport:

® Meiden Sie das Einfahren in Rohrichtbestiande,
Schilfgiirtel und in alle sonstigen dicht und un-
ibersichtlichbewachsenen Uferpartien. Meiden
Sie dariiber hinaus Kies-, Sand- und Schlamm-
bénke (Rast- und Aufenthaltsplatz von Vogeln)
sowie Ufergeholze. Meiden Sie auch seichte
Gewdsser (Laichgebiete), insbesondere solche
mit Wasserpflanzen.

* Halten Sie einen ausreichenden Mindestabstand
zu Rohrichtbestdnden, Schilfgiirteln und ande-
ren uniibersichtlich bewachsenen Uferpartien
und Ufergeholzen - auf breiten Fliissen bei-
spielsweise 30 bis 50 Meter. Halten Sie einen
ausreichenden Mindestabstand zu Vogelan-
sammlungen auf dem Wasser - wenn moglich,
mehr als 100 Meter.

* Nehmen Sie in "Feuchtgebieten von intematio-
naler Bedeutung" bei der Ausiibung von Was-
sersport besondere Riicksicht. Diese Gebiete
dienen als Lebensstitte seltener Tier- und Pflan-
zenarten und sind daher besonders schutzwiir-
dig.

* Benutzen Sie beim Landen die dafiir vorgesehe-
nen Pldtze oder solche Stellen, an denen sichtbar
kein Schaden angerichtet werden kann.

e Nihern Sie sich auch von Land her nicht
Schilfgiirteln und der sonstigen dichten Uferve-
getation, um nicht in den Lebensraum von Vo-
geln, Fischen, Kleintieren und Pflanzen einzu-
dringen und diese zu gefdhrden.

® Beobachten und fotografieren Sie Tiere mog-
lichst nur aus der Ferne.

® Helfen Sie, das Wasser sauber zu halten. (...)

* Machen Sie sich diese Regeln zu eigen, infor-
mieren Sie sich vor Thren Fahrten iiber die fiir
Thr Fahrtgebiet bestehenden Bestimmungen.
Sorgen Sie dafiir, da3 diese Kenntnisse und Thr
eigenes vorbildliches Verhalten gegeniiber der
Umwelt auch an die Jugend und vor allem an
nichtorganisierte Wassersportler weitergegeben
werden."* ) (DKYV, o.J.)

Canyoning

1998 wurde von der Jugendbildungsstétte Hinde-
lang des DAV ein attraktiv gestaltetes Merkblatt
zum Canyoning erstellt, das Verhaltensregeln zu
Sicherheit und Okologie beim Canyoning enthilt.
Der Kodex fiir ein naturvertriagliches Canyoning
enthilt zahlreiche Regeln, die sich auf die unmittel-
bare Sportausiibung beziehen (siche Abb. 6)

* Die 10 Goldenen Regeln enthalten ferner eine Verhaltensempfehlung fiir das Seekajak in der Nordsee, die hier wegen des Bezugs
der Studie auf den bayerischen Alpenraum nicht auf genommen ist.
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Abbildung 6

Verhaltensregeln aus Broschiire '"Canyoning'' des DAV.
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Verhaltensregeln ans Broschiire "Canyoning'' des DAV.

Fortsetzung der Abbildung 6



Hiingegleitersport

Der Verhaltenskodex des Deutsche Aero Club e.V.
fiir einen naturbewuBten Gleitschirm- und Drachen-
flugsport enthilt folgende Regeln, die auf die Ver-
meidung von Naturbeeintrdchtigungen bei der
unmittelbaren Sportausiibung zielen:

"Der umwelt -und naturbewuflte Gleitschirm- und
Drachenflieger:

e informiert sich iiber naturschutzfachlich stor-
sensible Gebiete/ Schutzgebiete und beriick-
sichtigt diese bei der Flugplanung und -durch-
filhrung, d.h. er vermeidet es nach Moglichkeit,
solche Gebiete tief zu iiberfliegen und in ihnen
oder in ihrer unmittelbaren Nihe zu landen; er
gibt seine Informationen an andere Piloten wei-
ter;

* iberfliegt weder Mensch noch Tier in geringer
Hohe;

e macht im Gelidnde keinen Larm;

e nimmt besonders Riicksicht im Friihjahr und

Friihsommer, wenn Wildtiere ihren Nachwuchs
fiihren, und zur Zugzeit;

* nimmt Riicksicht auf schutzbediirftige Pflan-
zenstandorte auch auflerhalb der Betriebsfld-
chen;

® setzt erosionsgefdahrdete Zonen (v.a. Hangkan-
ten) keiner unnétigen Trittbelastung aus;

e nimmt beim Auf- und Abbau seines Geriits ver-
starkt Riicksicht auf die Vegetation (z.B. Geriit
nicht im hohen Gras zusammenlegen) (...)

® benutzt beim Abtransport vorhandene Wege und
Raine entlang von Grundstiicksgrenzen;

® hilt Zuschauer fern, um weitere Flurschiden zu
vermeiden, und informiert diese;

* hinterldft keine Abfille." (DAeC, o.J.: 26)

Hohlenforschung und -sport

Der Verband der deutschen Héhlen- und Karstfor-
scher (VAHK) setzt sich fiir einen moglichst unver-
dnderten Erhalt von Karsterscheinungen und Hoh-
len ein und hat hierzu 1998 eine sog. Hohlen-Ethik
erstellt. Die Ethik propagiert einen verantwortli-
chen und respektvollen Umgang bei der Erfor-
schung umd beim Besuch von Karsterscheinungen
und Hohlen und gibt hierfiir eine Reihe von Regeln
an. Fiir die primére Sportausiibung gilt danach:

* "Anwendung schonender Befahrungsmethoden
(z.B. Elektrolicht, Vermeiden von Zerstdrung
oder Verschmutzung, Verzicht auf Léarm, Ver-
zicht auf Biwaks in kleinen Hohlen, keine unno-
tigen Einbauten bzw. ihre Entfemung nach der
Erforschung, kein Zuriicklassen von Abfillen,
keine Massenbegehungen von Hohlen usw.)
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* Anwendung schonender Erforschungsmetho-
den (keine oder unauffillige MeBpunkte, ggf.
Verzicht auf die Dokumentation sehr fragiler
Bereiche, Fortsetzungssuche unter Beachtung
der archéologischen und paldontologischen Si-
tuation usw.). Motto: Nimm nichts mit, lal3
nichts zuriick, zerstore nichts und schlag nichts
tot.

® Grundsitzlicher Verzicht auf Winterbefahrun-
gen in Fledermauswinterquartieren." (VdHK,
1998, brfl.).

Gelindespezifische Selbstbeschrinkungen

In 6kologisch besonders sensiblen Zonen reicht die
Einhaltung der allgemeinen Verhaltenshinweise
und -codici fallweise nicht aus, um sportbedingte
Beeintrachtigungen von der Natur abzuwenden. Da
hoheitliche Maflnahmen unpopuldr und kaum iiber-
wachbar sind, haben sich in solchen Fillen bereits
héufiger Vertreter des Naturschutzes und des Sports
zusammengetan, um zu von allen tragbaren, auf die
spezielle Geldndesituation zugeschnittenen, auf
Freiwilligkeit basierenden Regelungen zu kommen.
Je nach Konfliktsituationkannes sich dabei z.B. um
freiwillige Einschriankungen der zeitlichen Sport-
ausiibung, um ein freiwilliges Betretungsverzicht
oder um Beschrankungen in der Gruppengrofie oder
der Bindung der Sportaktivitdt an bestimmte duf3ere
Bedingungen wie Mindestwasserpegel handeln.

Gelédndespezifische Selbstbeschridnkungen sind bis-
lang vor allem von Vereinen oder dhnlichen Sport-
lergruppierungen vorgenommen worden. In weni-
gen Fillen gibt es auch freiwillige Selbstbeschrén-
kungen von kommerziellen Outdoor-Untermehmen,
teilweise aus eigenem Antrieb, teilweise auf Betrei-
ben von Fischerei, Naturschutz, Forst oder Jagd.
Nachstehend sind einige Beispiele aus dem bayeri-
schen Alpenraum zusammengestellt. Es ist davon
auszugehen, daf3 es noch weitere freiwillige geldn-
despezifische Selbstbeschrankungen gibt, die aber
von den beteiligten Stellen nicht an den Autor iiber-
mittelt worden sind.

Sportverbiinde und -vereine

Vereinzelt wurden zwischen Mountainbike-Grup-
pierungen und Vertretern von Naturschutz, Forst
und Jagd Regelungen iiber die Benutzung von
ForststraBen fiir das Mountainbiken vereinbart, die
sich sowohl auf die Beniitzung der Straflen an sich,
wie auchaufzeitliche Einschrankungen zum Schutz
des Wildes beziehen (Hr. Mayr, JDAV, 1998, mdl.).

Hingegleitersport

Beim Hingegleitersport gibt es in zahlreichen Fal-
len gebietsbezogene Beschriankungen der Sportaus-
iibung. Inhaltlich handelt es sich dabei v.a. um die
Festlegung von Flugkorridoren, Empfehlungen zu
Mindestflughthen, in einigen Fillen auch um die
Ausscheidung von Tabubereichen. Im Gegensatz zu
allen anderen hier behandelten Outdoorsportarten,



sind einige der Beschriankungen in Bescheiden fi-
xiert. Der DHV ist als Beauftragter des Bundesmi-
nisteriums fiir Verkehr rechtlich zusténdig fiir die
Erteilung von AuBenstart- und -landeerlaubnissen
fiir Hingegleiter und Gleitsegel nach § 25 LuftVG.
Bei dem Verwaltungsverfahren werden u.a. die Na-
turschutzbehorden nach § 16 LuftVO beteiligt.

Zwischen Naturschutzbehdrden, Naturschutzver-
banden, Antragstellem und DHYV hat sich im Zuge
der luftrechtlichen Erlaubniserteilung ein intensiver
Dialog entwickelt, bei dem vielfiltige Wiinsche fiir
gebietsbezogene Regelungen geduBert werden. Ne-
ben diesen Beschriankungen, die in Bescheiden fest-
gelegt sind, gibt es auch weitere freiwillige Riick-
sichtnahmen auf Naturschutzbelange. Wie unter-
schiedlich die Regelungen sein konnen, zeigen die
nachstehenden Beispiele:

- Im Rahmen des Steinadlerprojekts im Biosphé-
renreservat Berchtesgaden wurden 1996 Karten
fiir die Hangegleiterpiloten erstellt, die die wich-
tigsten und sensibelsten Aufenthaltsbereiche der
Steinadler - insbesondere die jeweils besetzten
Horstwinde - aufzeigen, so daf3 Konflikte von
vomherein vermieden werden kdnnen. Neben
dem DHYV haben auch die Vertreter der ortlichen
Drachenflieger angekiindigt, diese Bereiche
moglichst zu meiden. Die Erkenntnisse des
Steinadlerprojekts flossen auch in die Gleit-
schirmmeisterschaften von Bayem und Baden-
Wiirttemberg ein, die im Mai 1998 stattfanden.
In enger Zusammenarbeit zwischen den Bear-
beitemn des Steinadlerprojekts und dem DHV
sowie dem ortlichen Gleitschirmfliegerverein
wurden Flugrouten fiir die einzelnen Flugprii-
fungen abgesprochen und damit die anndhernd
200 teilnehmenden Sportpiloten um die sensi-
blen Horstbereiche herumgeleitet (Hr. Brendel,
Nationalparkverwaltung Berchtesgaden, 1998,
brfl.).

- Am Mittag, einem Berg bei Immenstadt im
Landkreis Oberallgdu, wurden zum Schutz des
Rotwildes Gebiete ausgegrenzt, die ganzjéhrig
oder nur zu bestimmten Zeiten nicht iiberflogen
werden sollen und jahreszeitlich variierende
zeitliche Startbegrenzungen festgelegt. So gilt
z.B. fiir den Mittag-Siidstartplatz in einer Hohe
von 1.430 m ein Uberflugverbot der &stlich des
Startplatzes gelegenen Wildfiitterung vom 1.12.
bis 30.4. und eine zeitliche Startbegrenzung fiir
die Monate Dezember bis Februar von 10 bis 15
Uhr und fiir Mérz und April von 10 bis 16 Uhr.
Fiir einen als Wildeinstandsgebiet betrachteten
Bereich wurde femer eine MindestiiberflughShe
von 150 m iber Geldnde festgelegt (GLEIT-
SCHIRMFLIEGER-GEMEINSCHAFT IM-
MENSTADT-SONTHOFEN, 1997).

- Im Juni 1997 wurde der Bescheid fiir Auflenstart-
erlaubnisse am Hochfelln (Landkreis Traun-
stein) emeuert. Auf Anregung des zustédndigen
Landratsamts wurden in den Bescheid einige
Einschriankungen des Flugbetriebs gegeniiber

der bisherigen Regelung aufgenommen. So
sieht der Bescheid z.B. nun vor, daf3 die Strohn-
schneid, die bisher gelegentlich beflogen wor-
den war, nicht mehr iiberflogen werden darf.
Fiir einen Bereich nordlich der Nesselauer
Schneid wurde die Mindestiiberflughthe von
200 m auf 300 m heraufgesetzt (Hr. Sandner,
Landratsamt Traunstein, 1998, mdl).

Ahnliche Regelungen gibt es in den meisten Flug-
gebieten der bayerischen Alpen.

Klettern

Der Konflikt zwischen Naturschutz und Klettern
konzentriert sich auf die Mittelgebirgsfelsen. In den
bayerischen Alpen ist nur in Ausnahmefallen zu
erwarten, da mit dem Kletterm eine erhebliche Ge-
fahrdung oder Beeintrachtigung der Natur verbun-
den ist. Deshalb gibt es im bayerischen Alpenraum
auch bislang keine groflrdumigen Kletterkonzeptio-
nen, wie sie beispielsweise fiir die aufleralpinen
Klettergebiete Hersbrucker Alb oder Unteres Alt-
miihltal/ Donaudurchbruch erstellt worden sind.
Lokal gibt es aber auch in den bayerischen Alpen
freiwillige Selbstbeschrankungen, z.B. an der Zel-
lerwand in der Gemeinde Schleching (Landkreis
Traunstein). An der Zellerwand, die in den letzten
Jahren als Klettergarten bis zum 10. Schwie-
rigkeitsgrad bekannt geworden ist, wurde zum
Schutz des hier briitenden Wanderfalkens verein-
bart, da3 nur noch ein Teil der insgesamt rund 400 m
breiten und 90 m hohen Wand beklettert wird und daf3
Routen mit mehr als einer Seilldnge in der Brutzeit
zwischen 15.2. und 15.7. nur bis zum 1. Standplatz
beklettert werden. (Hr. Irlacher, 1. Biirgermeister
der Gemeinde Schleching, 1998, brfl.).

Hohlenforscher

Der Verein fiir Hohlenkunde Miinchen (VHM) und
andere Vereine verzichten freiwillig auf winterliche
Befahrungen von Hohlen, die als Fledermausquar-
tiere bekannt sind.

Gewerbliche Outdooranbieter

Wie Interviews zur Naturschutzakzeptanz im Out-
doorsport zeigen, ist es fiir die Beachtung freiwilli-
ger Verhaltensregeln sehr wichtig, dal moglichst
alle Nutzergruppen einen ihnen addquaten Beitrag
zur Naturentlastung leisten. Deshalb wird erwartet,
daB auch die kommerziellen Outdoor-Veranstalter
geldandespezifische Selbstbeschriankungen akzep-
tieren und evtl. sogar von sich aus diesbeziiglich
aktiv werden. In einigen Teilen der bayerischen

Alpen sind kommerzielle Outdoorveranstalter die-

ser Erwartungshaltung nachgekommen. Hierzu ei-

nige Beispiele:

- Eine Kajakschule im Tolzerland fiihrt nach ei-
genen Angaben keine Kajak- oder Schlauch-
bootfahrten in Naturschutzgebieten durch, ob-
wohl mehrere andere Veranstalter in der Region
diese im Programm haben. Bei Kajak- und Ca-
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nadierkursen wird die Gruppengrof3e auf maxi-
mal 5 Personen beschriankt. Beim Raften wird
entgegen vielfacher Kundenwiinsche nicht an
Kiesbianken angelegt und gegrillt, da man um
die Bedeutung der Kiesbénke als Lebensraum
fiir Kiesbankbriiter weif. Das Unternehmen hat
sich beim Raften eine Obergrenze von max. 30
Personen gesetzt, obwohl es schon mehrfach
Anfragen von Busunternehmen gab, die bis zu
60 Personen zum Raften bringen wollten (Fr.
Camelly, KajakSchule Oberland, 1998, brfl.).

- GroBle Bereitschaft zu geldndespezifischen
Selbstbeschrankungen haben auch viele Flug-
schulen fiir Drachen- und Gleitschirmflieger,
die dariiberhinaus auch oft als Informationsver-
mittler fungieren.

- Auf Anregung eines Fischereivereins kam es zu
einer freiwilligen zeitlichen Einschridnkung des
Canyonings durch eine Wildwasserschule in ei-
nem Bach in der Gemeinde Kiefersfelden
(Landkreis Rosenheim). Wahrend der Brutzeit
von storempfindlichen Vogelarten fiihrt die
Wildwasserschule dort keine Canyoning-Tou-
ren mehr durch (Landratsamt Rosenheim).

4.2.5 Lenkungskonzepte und -mafinahmen

Besucherlenkung ist einer der wichtigsten Baustei-
ne fiir die Konfliktentschirfung zwischen Outdoor-
sport und Naturschutz. Sie wird von den Sportlem
oft gar nicht bemerkt und deshalb nicht als Ein-
schriankung der personlichen Gestaltungsfreiheit im
Outdoorsport empfunden. Lenkung kann dabei auf
verschiedenen rdumlichen Bezugseinheiten anset-
zen und sowohl durch MaBBnahmen vor Ort als auch
durch EinfluBnahme auf die Tourvorbereitung und
-information erzielt werden.

Einen wichtigen Lenkungsbeitrag leisten Abstim-
mungen mit Verlagen mit dem Ziel, bereits bei der
Beschreibung von Touren oder der Gestaltung von
Karten naturschutzfachliche Gesichtspunkte einzu-
bringen. Sehr bedeutsam sind auch Konzepte fiir die
Ausschilderung und Markierung von Wegen fiir
Bergstocke oder sonstige groflere Bezugseinheiten.
Lokalen Belastungswirkungen, wie z.B. Trittschi-
den in Mooren oder Erosionsrinnen durch Abkiirzer
wird durch Wegesanierungs- und Wegeunterhalts-
mafnahmen, in Einzelfillen auch Wegeauflassung
in unzdhligen Fillen im bayerischen Alpenraum
erfolgreich entgegengewirkt.

4.2.5.1 Beriicksichtigung von 6kologisch
sensiblen Bereichen in Fiihrern und
Karten

AuBer den Einheimischen, orientieren sich die mei-
sten Outdoorsportler vor und wéhrend einer Tour an
Tourenbeschreibungen Dritter oder an Kartenmate-
rial. Wege, die in Wanderkarten als markiert darge-
stellt sind, werden deutlich haufiger begangen, als
solche, die als unmarkierte Steige oder Pfade in den
Karten enthalten oder gar nicht dargestellt sind. In
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Fiihrem, Zeitungen und Zeitschriften mit hoher
Auflage publizierte Touren werden erheblich stir-
ker ausgefiihrt als solche, die sich nur aus der Stu-
dium von Kartenmaterial erschlieBen oder in wenig
verbreiteten Medien beschrieben sind. Im Umkehr-
schlufl ergibt sich daraus, daf die gezielte Ein-
fluBnahme auf die Darstellungen von Wegen und
Touren eine wichtige Vorsorgemaf3nahme fiir 6ko-
logisch sehr sensible Gebiete ist.

Diese EinfluBmdglichkeit wird in der Praxis auch
bereits vielfach genutzt. Teilweise verzichten die
Autoren von sich aus auf problematische Routen
oder Routenabschnitte, vielfach gibt es inzwischen
Abstimmungen zwischen Vertretern des Natur-
schutzes und den Verlagen vor der Drucklegung.

Viele Verlage von Fiihrern und Karten praktizieren
es mittlerweile, vor der Drucklegung die Entwiirfe
mit Vertretern des Naturschutzes wie auch den Ge-
meinden und anderen (potentiell) betroffenen Stel-
len abzustimmen. Anderungswiinsche gibt es so-
wohlim Hinblick auf Ergdnzungen (z.B. Aufnahme
von Wildschutzgebieten) wie in Bezug auf Weglas-
sungen oder weniger auffilligen Darstellungen.
Hierzu folgende Beispiele:

- Inden Zustdndigkeitsbereichen der Forstdienst-
stelle Fiissen und des Forstamts Immenstadt-
Stadt konnte durch die Kooperation zwischen
Forstverwaltung und Verlag die Abgrenzung
und Betretungsregelung von Wildschutzgebie-
ten in die Wanderkarten eingetragen werden.

- Im Bereich des Nationalparks Berchtesgaden
und im Landkreis Garmisch-Partenkirchen wur-
den bei der Fortschreibung der topographischen
Karten des Landesvermessungsamtes Wege in
okologisch sehr sensiblen Gebieten nicht mehr
dargestellt.

Auch beim Eigenverlag von Fiihremn durch Sport-
verbiande oder dhnlichen Organisationen, wird teil-
weise darauf geachtet, naturschutzfachlich kritische
Gebiete oder Touren nicht darzustellen. So enthal-
ten die Publikationen des Verbands der deutschen
Hohlen- und Karstforscher (VdHK) keine exakten
Lageangaben zu gefdhrdeten Hohlen, um keine
Nachahmer anzulocken.

4.2.5.2 Lenkung durch Kennzeichnung
von naturvertriglichen Wegen
und Routen

Der GrofBteil der sommerlichen Outdoorsportler
hélt sich an markierte oder ausgeschilderte Wege.
Durch eine Markierung/ Wegweisung, die dkolo-
gisch besonders sensibleZonen umgeht, kann somit
ein erheblicher Teil der Outdoorsportler von vor-
neherein von diesen empfindlichen Bereichen fem
gehalten werden, ohne daf3 dies dem einzelnen iiber-
haupt bewufit wird. Diese elegante Methode der
Konfliktentscharfung hat man in zahlreichen Fallen
praktiziert.



Bei der Ausweisung einiger Mountainbike-
Strecken sind naturschutzfachliche Kriterien in die
Routenfestlegung eingeflossen. Auch Wanderwege
werden auf ihre Uberschneidung mit Lebensrdumen
storempfindlicher Arten immer wieder kritisch hin-
terfragt und ggf. Anderungen bei Markierung und
Beschilderung vorgenommen. Vielfach geschieht
dies wenig konzeptionell und auf Eigeninitiative
einzelner Ortsansdssiger.

Ein wissenschaftlicher Ansatz wurde in Immenstadt
und Oberammergau gewahlt, wo derzeit eigene Stu-
dien iiber das vorhandene Wanderwegenetz, dessen
Uberlagerung mit wichtigen Gebieten fiir den Na-
turschutz und die Wildtiere und daraus resultierende
Verénderungsvorschldge erstellt werden.

4.2.5.3 Lokale Lenkungs- und
SanierungsmafBnahmen

Punktuellen und kleinrdumig eingrenzbaren Bela-
stungen der Natur wird bereits seit Jahrzehnten im
gesamten bayerischen Alpenraum durch vielfiltige

MaBnahmen entgegengewirkt. An erster Stelle ste-

hen hierbei die Moglichkeiten im Rahmen eines

abgestuften Wegeunterhalts steuernd einzugreifen.

Folgende Maflnahmentypen lassen sich differenzie-

ren:

- Einbringung von Bohlen, Trittsteinen und &hn-

lichen Materialien zur Sanierung von vemaéften
Wegen:
Viele Wegabschnitte durch trittempfindliche
Feuchtbereiche wurden mit Trittsteinen, Bohlen
und dhnlichem versehen und dadurch das Ausu-
fern des trittbelasteten Bereichs durch Kanali-
sierung auf einen gut begehbaren Weg gestoppt.
Beispiele hierzu gibt es an fast jedem Berg,
aufwendigere Losungen mit Holzbohlenwegen
und dhnlichen MafBlnahmen wurden beispiels-
weise am Falkensee-Moor und im Moorgebiet
des Frillensees, beide in der Gemeinde Inzell
(Landkreis Traunstein) ausgefiihrt.

- Abplankungen zum Schutz von Seeufervegeta-
tion:
Seen haben eine sehr hohe Anziehungskraft,
insbesondere Gebirgsseen weisen eine starke
Faszination aus, der sich kaum jemand entzie-
hen kann. Deshalb mdochte fast jeder bei einer
Tour in Seeuferméhe moglichst nah an das Ufer
treten. Seeuferrandbereiche sind aber haufig
sehr trittempfindlich und beherbergen viele sel-
tene und gefdhrdete Arten. Bei hohem Besu-
cherdruck kann es deshalb zu erheblichen Tritt-
schiddigungen im Seeuferbereich kommen. Um
die Trittbelastung zu kanalisieren, wurde an ei-
nigen seenahen Wegeabschnitten durch Abplan-
kungen und dhnliche begrenzende Maflnahmen
Signale gesetzt, die Wege nicht zu verlassen. Ein
Beispiel hierfiir sind die Abplankungen am
Nordufer des Weitsees (Gemeinde Ruhpolding),
die zum Schutz des sehr trittempfindlichen

Steifseggenrieds und feuchten Ausprigungen
der Pfeifengraswiese erstellt worden sind.

= Bau von Stufen und Anlage von Wasserauskeh-

ren als Erosionsschutzmafnahmen an Wegen:
An vielen erosionsgefdhrdeten Wegstiicken
wurde durch den Bau von Stufen und Treppen
und die Anlage von Wasserauskehren die Situa-
tion entschérft.

- Sanierung und Zugangserschwerung von "Ab-

schneidern" und Wegeaufastelungen:

Seit vielen Jahren werden mit erheblichem Auf-
wand, Abschneider und Wegeaufistelungen be-
kampft. Je nach Situation wurden verschiedene
Arten von Zugangshindemissen an den Abzwei-
gungspunkten der Abschneider oder dem Be-
ginn der Verdstelungen des Wegenetzes ange-
legt. Parallel dazu ist in vielen Fillen der
Hauptweg verbessert worden, z.B. durch den
Einbau von Stufen. Als Zugangshindemisse
wurden v.a. quergelegte Baume und Reisighau-
fen eingebracht, in manchen Fillen auch Wur-
zelstocke. Bei massiveren Problemen wurden
auch Abplankungen errichtet. In besonders
gravierenden Fillen kam es auch zu Zaunungen.
Die von der Trittbelastung freigestellten Flichen
wurden meist der natiirlichen Sukzession iiber-
lassen, teilweise aber auch aktiv begriint. Gréf3e-
re Wiederbegriinungsmafinahmen nach Sanie-
rung des Wegenetzes wurden u.a. am Fellhom
und am Nebelhom durchgefiihrt.

- Naturschutzbedingte Auflassung von Wegen:
In einigen Fillen werden Wege auch bewuf3t aus
Naturschutzgriinden nicht mehr unterhalten.
Dies kann sowohl in massiven Erosionsproble-
menbegriindetsein, wie z.B. am Diirmbachhormn
(Landkreis Traunstein). In Einzelfillen sind
Wege auch aufgelassen worden, weil sie durch
Kemlebensbereiche storempfindlicher, sehr sel-
tener Arten fiihren.

Auch die Hangegleiter haben an vielen Stellen
MafBnahmen durchgefiihrt, um lokale Belastungs-
erscheinungen zu verhindem oder wenigstens doch
zu minimieren. An den starken Trittbelastungen
ausgesetzten Startpldtzen sind im Regelfall Start-
rampen, Gummimatten oder dhnliches ausgelegt.
Dadurchwird der Startbetrieb auf einen sehrkleinen
Bereich begrenztund die angrenzenden Areale sind
von Verdichtungs- und Erosionsbelastungen durch
die Starts weitgehend entlastet.

Lokale LenkungsmafBinahmen werden auchi.R. des
Hohlenschutzes durchgefiihrt, hierzu zihlt insbe-
sondere das Anbringen von Gittern am Hohlenein-
gang. Einige Hohlen sind mit Gittemn ganzjéhrig
verschlossen worden. Bei einigen Hohlen, wie z.B.
dem Angerlloch im Estergebirge, wird der Gitter-
verschluf3 zeitlich begrenzt im Winter zum Fle-
dermausschutz angebracht (Fr. Brunner, VHM,
1998, mdl.).
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4.3 Einige Uberlegungen zu den Effekten
freiwilliger Instrumente zur Konflikt-
entschirfung

Trotz der vielfiltigen Initiativen, die Outdoorsport-
ler zu einer moglichst naturvertriglichen Outdoor-
sportausiibung anzuleiten, werden aus Naturschutz-
kreisen immer wieder Klagen laut, daB sich die
Belastungen durch den sommerlichen Outdoorsport
in den bayerischen Alpen nicht verringert haben, ja
es in einigen Fillen in der jiingsten Entwicklung
sogar zu zusitzlichen Belastungen von Natur und
Landschaft gekommen sei. Dies legt bei ober-
flachlicher Betrachtung den Schlul nahe, da8 frei-
willige MaBnahmen nicht geeignet seien, die ange-
strebten Ziele zu erreichen. Dieser RiickschluB ist
aber nicht zuléssig, da eine objektive Evaluierung
bisher nur fiir einen kleinen Teil der durchgefiihrten
MaBnahmen erfolgt ist und da es in vielen Fillen
auch sehr schwierig ist, eine Erfolgsbewertung
durchzufiihren.

Prinzipiell sind bei der Evaluierung freiwilliger
MaBnahmen zwei Bewertungsebenen voneinander
Zu trennen:

- die Akzeptanz freiwilliger MaBnahmen bei den
verschiedenen Gruppierungen und

- die real vor Ort nachweisbaren Entlastungser-
scheinungen durch freiwillige Manahmen.

Waihrend es zur Akzeptanz mittlerweile viele Mei-
nungen und Beobachtungen und auch (wenige)
wissenschaftliche Studien gibt, stellt sich die Eva-
luierung der freiwilligen MaBnahmen auf ihre tat-
sdchlichen Wirkungen in der Natur weit problema-
tischer dar. Insbesondere fiir Manahmen, die vor-
wiegend mit wildbiologischer Zielsetzung vorge-
nommen werden, ist eine Erfolgsbilanz sehr auf-
wendig und in der Regel nur bei vereinfachenden
Annahmen iiberhaupt moglich, weshalb bei diesen
MaBnahmen besonders groSe Unsicherheiten liber
Erfolg oder MiBerfolg bestehen. Kaum in eine Er-
folgsbewertung einzubeziehen sind auch MaBnah-
men, die mit einem Werbeverzicht oder Werbemo-
difizierung einhergehen oder allgemein zu natur-
und umweltbewustem Handeln animieren wollen,
da deren Auswirkungen ohne aufwendige Unter-
suchungen mit Vergleichsgruppen oder Reihenin-
terviews nicht nachweisbar sind.

So bleibt in den meisten Fillen als MaB fiir die
Erfolgsbewertung nur das, was an naturentlasten-
den Verdnderungen unmittelbar im Geldnde beob-
achtet werden kann. Besonders deutlich ist der Er-
folg freiwilliger MaBnahmen vor allem im Hinblick
auf den Riickgang von Tritt- und Erosionsbelastun-
gen und auf das Wegwerfen von Miill in der freien
Landschaft.

Verringerung von Tritt- und Erosions-
belastungen

Durch LenkungsmaBnahmen und die ergidnzende
Kampagne gegen Abschneider (= Abkiirzung von
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Haarmadelkurven auf Wanderwegen) ist es, trotz
weiterhin auf hohem Niveau stagnierender bis zu-
nehmender Frequentierung der Wege, in vielen Fil-
len gelungen, lokale Tritt- und Erosionsbelastungen
zu verringemn. Beispiele hierfiir finden sich an fast
allen viel begangenen Bergen, doch fehlt es leider
meist an einer differenzierten Dokumentation. Wis-
senschaftlich begleitet werden die Wiederbegrii-
nungsversuche am Gipfel des Geigelsteins. Eine
beeindruckende Fotodokumentation gibt es vom
Fellhom. Die Fellhombahn GmbH, die sich schon
seit rund 10 Jahren besonders stark bei der Sanie-
rung von erholungsbedingten Tritt- und Erosions-
schiaden engagiert und rund 13 km Wanderwege
saniert hat, kann in Vergleichsfotos den Erfolg fiir
jeden sichtbar nachweisen.

Eine erhebliche lokale Reduzierung der Trittbela-
stung wurde an den Startpldtzen der Héngegleiter
durch das Aufstellen von Startrampen und das Aus-
legen von Gummimatten erreicht. Diese Startein-
richtungen wirken in zweifacher Hinsicht positiv
auf die Reduzierung der Tritt- und Erosionsbela-
stung ein: Zum einen fangen sie die besonders star-
ken Tritt- und Scherbelastungen wihrend des Start-
vorgangs von der natiirlichen Oberflidche ab. Zum
zweiten und flichenmiBig bedeutsamer haben die
Starteinrichtungen einen stark kanalisierenden Ef-
fekt. Sind Startrampen vorhanden, werden sie von
fast allen Hdngegleitpiloten benutzt.

Demzufolge erfolgt der Aufbau der Fluggerits in
unmittelbarer Nihe; auch Zuschauer versammeln
sich vor allem im Bereich der Starteinrichtungen.
Somit tritt eine starke Konzentration der Belastung
ein, die zwar lokal zu erheblichen Belastungen von
Flora und Vegetation fiihren kann, aber immer nur
kleine Fldche betrifft. Nach einer vom DHV beauf-
tragten vegetationskundlich-floristischen Studie, in
der neun Startplitze in den bayerischen Alpen un-
tersucht worden sind, umfassen Trittgesellschaften,
die sich an den Startplidtzen anstelle der vormaligen
Vegetationsbestdnde ausgebreitet haben, in der Re-
gel nur zwischen 150 m® und 250 m? (QUINGER,
1998). Ein wesentlicher Grundfiir dieserelativ klei-
nen trittbelasteten Fldchen liegt in der starken Kon-
zentrationswirkung, die von den Starteinrichtungen
ausgeht.

Kampagne gegen Miill in der freien Natur

Gaute Erfolge brachte auch die intensive Kampagne
gegen das Wegwerfen von Miill in der freien Natur.
War es noch vor 2 Jahrzehnten nicht uniiblich, daB
die bei einer Tour anfallenden Abfille irgendwo
hingeworfen worden sind, so wird dies schon seit
einigen Jahren nur mehr von relativ wenigen Men-
schen gemacht. Ein Problem ist allerdings weiterhin
das offene Hinterlassen von Toilettenpapier, Papier-
taschentiichern etc.. Auch Zigarettenkippen verun-
zieren immer noch viele Wege.

Sind Erfolge beim Zuriickdringen erholungsbe-
dingter Tritt- und Erosionsbelastung und dem



Miillaufkommen in der freien Natur auch ohne auf-
wendige Untersuchungen in vielen Fillen leicht
erkennbar, so gestaltet sich die Evaluierung im Hin-
blick auf die Fauna deutlich komplexer. Eine ein-
deutige Korrelation zwischen freiwilligen Mafnah-
men und einer Stabilisierung oder Férderung der
Populationen ist wissenschaftlich kaum zu ziehen.
Dennoch deuten einige wenige Ergebnisse darauf
hin, daf freiwillige MafBnahmen bei der Out-
doorsportausiibung sich durchaus positiv auf Wild-
tiere auswirken konnen. Insbesondere dann ist mit
positiven Effekten zu rechnen, wenn nicht nur (po-
tentiell) beeintrachtigende Wirkungen des Outdoor-
sports abgestellt oder reduziert werden, sondem
auch andere, vermutlich oder nachweisbar nachtei-
lige Wirkungen aufgehoben bzw. gemindert wer-
den.

Eine erfolgreiche Zwischenbilanz konnte 1998
beim Steinadler-Projekt im Biosphérenreservat
Berchtesgaden gezogen werden. Dort wurden den
Gleitschirmpiloten 1996 Karten iibergeben, in de-
nen die besonders wichtigen Steinadler-Lebensrau-
me gekennzeichnet sind und die Sportler gebeten,
diese Bereiche moglichst nicht zu befliegen. Bei der
Erfolgskontrolle 1997 konnte festgestellt werden,
daB ein Jungvogel erfolgreich grof gezogen werden
konnte, obwohl die Horstwand in einem idealen
Flug- und Thermikgebiet fiir Gleitschirmflieger ge-
legen ist. Einschrinkend fiigt der Projektleiter aber
an, daf} fiir den Bruterfolg neben dem richtigen
Verhalten der Piloten moglicherweise auch noch
andere Faktoren eine wichtige Rolle spielen (Hr.
Brendel, Nationalparkverwaltung Berchtesgaden,
1998, brfl.).

4.4 Befragungsergebnisse fiir weitere auf
Freiwilligkeit beruhende Instrumente
und MaBnahmen fiir sommerliche
Outdoorsportarten im bayerischen
Alpenraum

Im Rahmen der Recherche wurden alle relevanten
Stellen auch danach befragt, wo nach ihrer Auffas-
sung nach, noch Handlungsbedarf fiir freiwillige
MafBnahmen besteht. Die Befragungsergebnisse
sind nachstehend komprimiert wiedergegeben.

Die Beschrinkung der Darstellung auf die freiwilligen
MafBnahmen bedeutet nicht, daB freiwillige MaBnah-
men allein, als in allen Fillen ausreichend fiir die
Outdoorsport-Naturschutz-Problematik angesehen
werden. Um differenzierte Schutzzwecke wirksam
durchzusetzen, ist es in einigen Fillen erforderlich
ordnungsrechtliche, planerische und die in dieser Stu-
die behandelten freiwilligen Mafinahmen jeweils der
Problemstellung angepaft, zu kombinieren.

In Kap. 7 finden sich weitere iibergeordnete Vor-
schldge fiir die zukiinftige Gestaltung freiwilliger
MafBnahmen, die ein Resumée aller Studienteile
sind.

Bedarf fiir zukiinftigen allgemeinen Informati-
onsaustausch

Fast alle befragten Vertreter von Naturschutz und
Forstwirtschaft und auch die wichtigsten Outdoor-
sportverbénde halten es fiir erforderlich, den Dialog
fortzusetzen und die verschiedenen Maflnahmenbe-
reiche fortzufiihren und weiterzuentwickeln. Weni-
ger deutlich fillt das Votum fiir weitere Bemiihun-
gen bei den befragten Gemeinden im bayerischen
Alpenraum aus. Hier scheint eine grofe Unsicher-
heit beziiglich der Notwendigkeit weiterer MaB3nah-
men zu bestehen.

Eine Intensivierung des Informationsaustausches
wird vor allem von Seiten der Naturschutzverwal-
tung als wiinschenswert angesehen. Eine Untere
Naturschutzbehorde teilte mit, daf3 sie insbesondere
an einem besseren Austausch mit der Bezirksregie-
rung und benachbarten Landkreisen interessiert sei.
Auch wurde seitens der Unteren Naturschutzver-
waltung vorgeschlagen, auf Landkreisebene einen
runden Tisch mit Interessensvertretern des Touris-
mus sowie der Gemeinden und Sportverbande/- ver-
eine zu etablieren. Die Nationalparkverwaltung
Berchtesgaden wiirde geme ihre Zusammenarbeit
mit kommerziellen Anbietern, die im National-
parkgebiet Touren durchfiihren, verbessern. Auf
kommunaler Seite besteht meist nur geringes Inter-
esse an einem besseren Informationsfluf, obwohl
gerade auf Gemeindeebene bisher relativ wenig
Austausch zur Outdoorsport-Naturschutz-Proble-
matik besteht. Es gibt aber auch sehr engagierte
Gemeinden die z.B. vorschlagen, Gespréachsforen
auf Landkreisebene bzw. grenziibergreifend einzu-
fiihren. Moglicherweise ist ein wichtiger Faktor fiir
das geringe Interesse der Gemeinden an mehr Aus-
tausch, die teilweise Unkenntnis der Problemlagen
zwischen Outdoorsport und Naturschutz. Teilweise
wird das Spannungsfeld Outdoorsport - Natur-
schutz nur sehr eingeengt wahrgenommen, wofiir
beispielhaft die Aussage einer Gemeinde aus dem
Landkreis Garmisch-Partenkirchen steht: "Der Ge-
meinde sind keine Probleme bekannt. Wenig Miill
bleibt liegen, die Menschen haben ein eigenes Um-
weltbewultsein entwickelt!"

Bedarf fiir zukiinftige Informationsangebote fiir
den einzelnen Outdoorsportler

Trotz der vielfdltigen, bereits vorhandenen Informa-
tionsangebote, ergab die Befragung, dafl weiterer
Bedarf fiir Informationsangebote gesehen wird. So-
wohl einige Untere Naturschutzbehdrden, mehrere
Forstamter und Forstdienststellen wie auch einzelne
Gemeinden wiinschen sich weiteres Material. The-
matische Wiinsche wurden nur von wenigen Be-
fragten geduflert. Teile der Forstverwaltung sehen
Informationsbedarf im Hinblick auf wildbiologi-
sche Fragen. Auch wurde der Wunsch nach mehr
Aufkldrung tiber naturvertragliches Raften, Kajak-
fahren und Canyoning laut.

In den Féllen, in denen sich die Befragten zur Art
der Informationsvermittlung gedufert haben, wur-
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den vor allem weitere Tafeln und Broschiiren als
wiinschenswert genannt. Die Gemeinde Oberam-
mergau unterstrich ihren Wunsch nach einem Infor-
mationszentrum Ammergebirge. Eine Gemeinde
schlug vor, zukiinftig in Géstezeitungen mehr iiber
das Verhiltnis Naturschutz - Outdoorsport zu be-
richten. Neben der medialen Vermittlung, wurde
von vielen Befragten auch weiterer Bedarf fiir die
personliche Informationsweitergabe im Geldnde
wie auch durch Vortrige gesehen.

Allgemein wurde in den Antworten betont, daf} die
Aufkldrung auf moglichst breiter Basis erfolgen
sollte. Nachholbedarf wird z.B. bei der Jugendarbeit
oder auch der Einbeziehung von Einheimischen
gesehen.

Bedarf fiir zukiinftige Darstellung von Outdoor-
sport in den Medien

Nach Auffassung etlicher Befragter wird in den
Medien zu positiv iiber Outdoorsport berichtet und
zu wenig iiber die mit Outdoorsport verbundenen
(potentiellen) Stérungen und Belastungen berichtet.
Es wird deshalb gefordert, daB die Berichterstattung
in Zukunft objektiver gestaltet wird werden sollte.

Bedarf fiir zukiinftige gebietsspezifische Selbst-
beschrinkungen

Allgemein wurden von vielen Befragten gebietsspe-
zifische Selbstbeschriankungen in besonderen Pro-
blemlagen als wichtige Losungsstrategie angese-
hen. Handlungsbedarf wurde v.a. im Hinblick auf
die Benutzung von Forststraen in sensiblen Gebie-
ten durch Mountainbiker und in Bezug auf die star-
ke freizeitsportliche Nutzung von FlieBgewidssern
angegeben. Zwei Konfliktfille seien hier stellver-
tretend aufgefiihrt:

- Konfliktfall Obere Saalach: Die Obere Saalach
ist ein sehr beliebter und deshalb viel frequen-
tierter FluB sowohl fiir den Kanuwandersport
wie auch fiir kommerzielles Raften. Zugleich
sind die Kiesbénke der Oberen Saalach ein Brut-
biotop fiir den vom Aussterben bedrohten
FluBuferliufer. Um das Uberleben der FluBufer-
lauferpopulation zu sichern, werden Vereinba-
rungen insbesondere Zzum Anlanden an den
Kiesbénken, zum Einhalten von Fahrrinnen und
zu Befahrungszeitriumen als notwendig be-
trachtet (Untere Naturschutzbehdrde am Land-
ratsamt Berchtesgadener Land).

- Konfliktfall Tiroler Achen: Ein weiterer Fluf3, an
dem Konflikte zwischen Kanuwandersport/
Raften und Naturschutz bestehen ist die Tiroler
Achen im Landkreis Traunstein. Sowohl die Ge-
meinde wie auch die Untere Naturschutzbehor-
de streben Vereinbarungen zu Ein- und Aus-
stiegsstellen und Regeln zum Anlanden im Ab-
schnitt zwischen der deutsch-Gsterreichischen
Grenze und Schleching an.
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Bedarf fiir zukiinftige Kooperation mit Verla-
gen

Trotz der vielfach bereits gut eingespielten Zusam-
menarbeit mit Verlagen, wird von etlichen Befrag-
ten Bedarf fiir noch intensivere Kooperation gese-
hen. Ein Forstamt vertrat die Ansicht, da3 Natur-
schutzverbidnden und offentlichen Verwaltungen
vor der Drucklegung generell EinfluBmoglichkeit
auf Tourenvorschldge und Karten eingerdumt wer-
den sollte.

Bedarf fiir zukiinftige Lenkungskonzepte und
-maBlnahmen

Allgemeinwurde die Fortfiihrung von Besucherlen-
kungs- und Nutzungskonzepten in Gebieten mit
deutlichem Konfliktpotential als wichtige Aufgabe
gesehen. Als wiinschenswerte Manahmen wurden
u.a. genannt:

- Entfernung von Markierungen an Wegen durch
okologisch sensible Gebiete,

- einheitliche Beschilderung,

- Fortfilhrung von Maflnahmen zur Wegesanie-
rung,

- Beseitigung wilder Einstiege an Badegewis-
sem,

- Wegeauflassung in sehr stark erosionsgefahrde-
ten Lagen.

S. Studie 3: Naturschutzakzeptanz
von Outdoorsportlern

Aufgeschlossenheit und Akzeptanz fiir den Natur-
schutz sind fiir den Erfolg freiwilliger MaBnahmen
zur Kanalisierung und Lenkung von Outdoorsport
unverzichtbar. Nur ein Sportler, der den Zielset-
zungen freiwilliger Maflnahmen positiv gegeniiber-
steht, ist auch bereit, sich nach den meist mit Ein-
schridnkungen der Sportausiibung verbundenen Re-
geln zu richten. Auch fiir die Beachtung von hoheit-
lichen Mafinahmen, wie zeitlich befristete Betre-
tungsregelungen oder Sperrungen, ist eine positive
Einstellung gegeniiber Naturschutzbelangen sehr
wichtig. Ubertretungen von Ge- und Verbote wih-
rend der Outdoorsportausiibung werden kaum iiber-
wacht und konnen grofteils auch n icht iiberwacht
werden, ohne sehr viel Personal dafiir einzusetzen.
Dadurch fillt das Risiko der Ahndung als Motiv fiir
die Regelbeachtung weitestgehend weg. Um so
wichtiger ist es fiir die Ausrichtung des eigenen
Sportverhaltens an den Ge- und Verboten, daf3 diese
als stimmig angesehen werden.

Obwohl die Einstellung zum Naturschutz fiir fast
alle Losungsansitze in Konfliktfillen zwischen
Sport und Naturschutz, eine sehr wichtige Ein-
fluBgroBe ist, gibt es bislang nur relativ wenige
empirische Untersuchungen, die sich diesem The-
ma widmen (z.B. HARTMANN-TEWS, 1993;
OPASCHOWSKI, 1991). Die vorhandenen Erhe-
bungen beschiftigen sich dabei meist nicht nur mit
Naturschutzaspekten, sondern ganz allgemein mit



dem UmweltbewuBtsein, unter dem die Einstellung
zum Naturschutz subsummiert wird. Um den Wis-
sensstand zur Naturschutzakzeptanz im Outdoor-
sport zu verbessern, wurden von der Bayerischen
Akadmie fiir Naturschutz und Landschaftspflege
(ANL) Interviews durchgefiihrt, die im folgenden
ausgewertet und kommentiert werden.d

5.1 Datenerhebung

Befragungsmethode und Interviewer

Die Befragung und Vorauswertung wurde wieder-
um durch den Sportwissenschaftler Hr. Dr. Schnee-
berger im Zeitraum zwischen Juni 1995 und No-
vember 1996 vorgenommen. Die Befragung erfolg-
te wie bei der Motivanalyse in Form eines teilstan-
dardisierten Interviews, zu dem vor Befragungsbe-
ginn ein Gesprichsleitfaden entwickelt worden war.

Auswabhl der Interviewpartner

Die Auswahl folgte den bei der Motivanalyse be-
schriebenen Kriterien (s. Pkt. 3, S. 16f).

Daten zu den befragten Sportlern
Die Auswertung stiitzt sich auf die Befragung von
23 Sportlemn: 9 Frauen und 14 Ménner. Die Alters-
spanne lag zwischen 24 und 36 Jahren. Die Befrag-
ten iiben folgende Sportarten aus:

- Bergsteigen/ Bergwandem
= Canyoning

- Eiskletterm

- Kanusport

- Klettem

- Mountainbiking

- Paragliding

- Schitouren

22 der 23 Befragten praktizieren mindestens zwei
Outdoorsportarten, die Mehrheit iibt drei Sportarten
aus, eine der Interviewten ist sogar in sechs Sport-
arten aktiv. Als bevorzugte Sportarten werden Schi-
touren und Kajakfahren (je 5 Nennungen), gefolgt
von Klettern und Paragliding (je 4 Nennungen) und
Mountainbiking (3 Nennungen) genannt.

Bei den zweitliebsten Sportarten dominiert klar das
Kletterm (10 Nennungen), vor dem Mountainbiking
(7 Nennungen). Bergwandem (2 Nennungen), Pa-
ragliding und Schitouren.(je 1 Nennung) folgen erst
mit grofem Abstand. Anhang 3 enthélt die einzel-
nen Personenangaben beziiglich Beruf, Alter, Ge-
schlecht und bevorzugten Outdoorsportarten.

Ort der Befragungen

Die Befragungen zur Naturschutzakzeptanz wurden
wie die zu den Motiven fiir die Outdoorsportaus-
iibung im siidostlichen Oberbayem (Raum Bad
Reichenhall/ Berchtesgaden), im Land Salzburg
und in Oberdsterreich durchgefiihrt.

Aufzeichnungs- und Auswertungsmethodik

Aufzeichnung und Auswertung wurden nach der
bereits in Kap. 3.2.1 beschriebenen Vorgehensweise
vorgenommen.

Die Auswertung der Interviews erfolgte hinsicht-

lich folgender Gesichtspunkte, die fiir die Akzep-

tanz freiwilliger Beschriankungen wie auch die Be-

achtung von Ver- und Geboten als besonders wich-

tig erscheinen:

- das Naturverstiandnis,

- das Wissen um Gefdhrdungen und Beeintréchti-
gungen der Natur durch die Sportausiibung,

- der Kenntnisstand von Schutzgebieten

- die Akzeptanz von Ge- und Verboten sowie
Verhaltensempfehlungen

- die allgemeine Einstellung zum Naturschutz.

Anmerkung zur Reprisentanz der Umfrageer-
gebnisse:

Herausgeber und Bearbeiter der Studie sind sich
bewult, dal die nachstehend ausgefiihrten Um-
frageergebnisse nicht als reprisentativ angesehen
werden konnen und weiterer Vertiefung bediirfen.
Fiir eine repréasentative Erhebung wire eine wesent-
lich groBere Stichprobenzahl erforderlich, die aber
in dieser Studie aufgrund finanzieller Rahmenbe-
dingungen nicht realisierbar war. Trotz der nur sehr
eingeschrinkten Ubertragbarkeit der Ergebnisse,
konnen aus den Interviews aber bereits Handlungs-
empfehlungen fiir eine bessere Koordination zwi-
schen Outdoorsport und Naturschutz abgeleitet
werden.

5.2 Naturverstindnis

Nach NOHL (1983) zit. in OPASCHOWSKI (1991)
lassen sich fiinf verschiedene Naturbedeutungen
differenzieren:

1. Die vitale Naturbedeutung
Natur ist die Grundlage unseres Lebens. Um
leben zu konnen, sind wir auf Natur und Natur-
stoffe angewiesen.

2. Die dsthetische Naturbedeutung
Natur ist einfach "schon anzusehen" - von der
freien Landschaft bis zum Usambaraveilchen
auf der Fensterbank.

3. Die utilitaristische Naturbedeutung
Natur als nutzbare Griinfldche - vom Schreber-
garten bis zur Sportanlage im Griinen

4. Die 6kologische Naturbedeutung
Reine Luft, sauberes Wasser und unbelastete
Boden sind wesentliche Merkmale fiir Um-
weltqualitat.

5. Die ethische Naturbedeutung
Die Natur als erhaltenswertes Gutbegreifenund
sich im eigenen Verhalten und seinen Folgen
dafiir verantwortlich fiihlen (OPASCHOWSKI,
1991: 25).
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Befragungsergebnisse

Bei den befragten Outdoorsportlem iiberwog die
utilitaristische Naturbedeutung. 14 der befragten 23
Sportler gaben an, daf} fiir sie die Natur v.a. als
Plattform fiir die Sportausiibung und die damit
verbundenen Gefiihle und Erfahrungen bedeutsam
ist. 6 der Befragten setzen bei den Interviews die
asthetische Bedeutung von Natur an die 1. Stelle. 3
nannten primér die okologische Naturbedeutung.
Die erwartete Korrelation zwischen Leistungsori-
entierung in der Sportausiibung und utilitaristi-
schem Naturbegriff wurde in den Interviews bestd-
tigt.

Auch die in HELLBERG (1992) genannten Unter-
suchungen bestitigen, daf die utilitaristische Na-
turbedeutung bei Sportlemn, die dem Leistungsge-
danken besonders verpflichtet sind, an Dominanz
gewinnt. Das zeigt auch sehr deutlich die folgende
bei HELLBERG (ebd.) zitierte Interviewpassage:
"Also im Moment ist die Ammer fiir mich eigentlich
eine Regattastrecke, also kiinstlich, weil ich mochte
mit dem Wildwasserfahren anfangen. Man hat mir
gesagt, die Ammer ist der bestgeeignetste Ubungs-
fluB. Weil da alles drinist von einfach bis schwierig
(...) Deswegen bin ich eigentlich hierher gekommen
(...) Die Frage war ja, ob ich das auch als Naturer-
lebnis ansehe und ich sag, das ist im Moment noch
nicht so der Fall, weil ich mich zu sehr auf das
Paddeln, auf das Wasser konzentrieren muf3 und
deswegen ist es fiir mich eine Sportstitte. (S. 59)".

Diese Instrumentalisierung der Natur im Bereich
Wildwasser hat auch ROLLER (1981), ebenfalls
zit. bei HELLBERG (1992), nachgewiesen. "An-
hand verschiedener Fahrtenberichte stellt er fest,
daB Natur bei zunehmender Orientierung an Sport-
lichkeit und Schwierigkeit in den Hintergrund tritt.
Von Interesse ist nicht mehr der Flu und die Land-
schaft, die Attraktivitdt des Gewissers wird viel-
mehr durch dessen Schwierigkeit bestimmt. Beim
Wildwasserfahren werden hiufig nur die interes-
santesten, schwierigen Abschnitte eines Flusses be-

fahren. Der Rest des Flusses ist dann, auch wenn er

landschaftlich reizvoll ist, z.B. als Kiesbank-
geschlabber vollig uninteressant." (HELLBERG,
1992: 59).

Viele von der ANL befragten Sportler verstehen
unter Natur vor allem grofe, vollig bis weitestge-
hend natiirliche Landschaften in denen das Wirken
des Menschen nicht oder nur hochst subtil erkenn-
bar ist. Von zahlreichen Sportlern wurde angegeben,
daB Natur in diesem Sinne in Mitteleuropa nicht
mehr erlebbar sei. Folgende Beispiele illustrieren
dies:

"Wir halten das alles zwar noch fiir Natur, weil wir
es ja gar nicht mehr anders kennen, aber in Wirk-
lichkeit gibt es in Europa, auf3er in Ruffland viel-
leicht, keinen einzigen Urwald, wo alles noch in
Balance ist. (..) Wenn du einmal einen richtigen
Urwaldwie in den Tropen oder den nordamerikani-
schen Regenwald gesehen hast, willst Du von den
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Wildchen in Osterreich gar nichts mehr wissen"
(Angestellter).

"Ich konnte mir in Ostereich wirklich nur sehr be-
grenzt vorstellen, daf8 ich hier zu einem richtigen
Naturerlebnis komme. Bei uns stdf3t man stédndig auf
Reglementierungen, Verbotsschilder oder sonst-
was. Willst du einmal im Wald mit dem Mountain-
bike fahren, mufit du schon aufpassen, daf dich
nicht der Jdger runterschieflt - so arg ist das da.
Osterreich ist ein schones Land - Jja - kultiviert, aber
auch kanalisiert und reglementiert, da gibt es nur
noch ganz wenige Nischen, wo du Natur vorfindest
und da muf3t du schon ins Hochgebirge oder sonst-
wo hin" (Universititslektor).

Dieses Defizit der Erlebbarkeit natiirlicher bis sehr
natumnaher, grofer Landschaften in Mitteleuropa
bewegt einige der Befragten dazu, sich den Wunsch
nach wilder und unberiihrter Natur in den groen
Naturlandschaften der Erde bei Fernreisen zu erfiil-
len.

5.3 Wissen um Gefihrdungen und Beein-
trichtigungen durch den Outdoorsport

Freizeit und Erholung gelten aus wissenschaftlicher
Sicht - neben Land- und Forstwirtschaft - zu den drei
Hauptverursachemn des Artenriickgangs. Ganz an-
ders dagegen ist die subjektive Sicht der Nutzer. Fiir
sie ist die Industrie der Hauptverursacher, die eige-
nen Einfliisse werden - sofemn sie iiberhaupt als
Beeintrdchtigungen der Natur gesehen werden - als
Kavaliersdelikte abgetan. Dies bestétigen auch In-
terviews zu Freizeitverhalten und Okologie von
OPASCHOWSKI (1991) Er stellte fest, daB 87 %
der Befragten der Meinung sind, ihr Freizeitverhal-
ten habe keine oder fast keine negativen Umwelt-
wirkungen. Nur vier Prozent der Gesamtbevolke-
rung gaben an, durch ihr eigenes Freizeit- und Ur-
laubsverhalten die Umwelt in groBerem Mafe zu
belasten. Bei einer Einengung auf das Teilsegment
"Naturschutz" wire mit einem noch deutlich niedri-
geren ProblembewuBtsein zu rechnen, da als Bela-
stungen vor allem Emissionen und Abfall gesehen
werden.

Diese herabspielende Einstellung der Gesamtbevol-
kerung spiegelt sich auch in der weit iiberwiegenden
Zahl der Interviews. Der iiberwiegende Teil der
Sportler (19 von 23) sieht mit seiner Sportausiibung
keine nennenswerte Belastungen der Natur verbun-
den. Charakteristisch fiir die hdaufig bagatellisieren-
de Einschitzung ist folgendes Zitat:

"... daf ein Kdfer unter die Rdder eines Mountain-
bikes kommt, mag zwar traurig sein, wird aber das
Gleichgewicht der Natur nicht besonders storen"
(Physiotherapeut).

Nur 4 der befragten Sportler sahen generell nen-
nenswerte Belastungsmoglichkeiten der Natur
durch ihre Sportausiibung. Viele Sportler meinen,
sie wiirden aufgrund einer "inneren Stimme" spii-
ren, wenn sie Eindringlinge in die Natur wiren. Sie



gaben an, genug Erfahrung zu besitzen, um der
Natur nicht zu schaden. "... der erfahrene Outdoor-
sportler folgt seiner inneren, okologischen Stimme."

Unter den Befragten weit verbreitet ist die Einschit-
zung, daf} mit steigendem technischen Konnen, die
Belastungswirkungen auf die Natur zuriickgehen.
"Denn nur wer mit seinem Gerdt auch exakt umzu-
gehen versteht, handelt demnach wesentlich siche-
rer bzw. vorsichtiger in der Natur oder anders ge-
sagt: wer technisch schlecht ist, schadet auch mehr
der Natur".

Auch verweisen viele der Befragten auf den Ge-
wohnungseffekt bei Tieren.

"Durchdie blosse Anwesenheit eines Menschenldf3t
sich heute kein Tier mehr aus der Ruhe bringen"
(Bauingenieur).

Es wird damit argumentiert, daf auch ohne spezielle
Zonierungen und Reglementierungen nur ein klei-
ner Teil der jeweiligen Landschaft vonden verschie-
denen Outdoorsportarten benutzt wird und daher
immer noch geniigend Lebens- und Fluchtrdume fiir
die Tiere vorhanden seien.

Als Hauptverursacher von Schidden in der Natur
wird von den Befragten unisono "die Industrie"
angegeben, auch Forstwirtschaft, Landwirtschaft,
Jagd und kommerzielle Outdooruntemehmer wer-
den als stirker naturschiddigend bewertet als der
selbst-organisierte Outdoorsport. Lediglich wenn es
zu Massierungen von Outdoorsportlern kommt,
wird ein hoheres Risiko fiir die Tier- und Pflanzen-
welt anerkannt.

Héufig wurde in den Interviews auch zwischen den
tiefgreifenden Umgestaltungen bei den unbeein-
fluBten Entwicklungsprozessen der Natur und den
Einfliissen durch den Outdoorsport verglichen. Die
Auswirkungen von stark dynamischen natiirlichen
Prozessen wie Gewisserdynamik, Lawinenabgén-
gen oder Fels- und Steinstiirzen wurden als wesent-
lich belastender fiir den Naturhaushalt eingestuft,
als die Einwirkungen des Outdoorsports. Typisch
fiir diese Meinung ist folgender Ausschnitt aus ei-
nem Interview mit einem Kajakfahrer:

"Die Einwirkungen der Natur selbst sind oft viel
grofler und bringen mehr Belastung fiir den Natur-
kreislauf mit sich, als die des individuell Outdoor-
sporttreibenden."

Konkret mit den moglichen Belastungwirkungen
der ausgeiibten Sportarten konfrontiert, gaben eini-
ge Befragte an, dal sie sich durchaus vorstellen
konnen, auch ihre Sportausiibung koénne zu diesen
Beeintriachtigungen fithren. Insbesondere beim
Mountainbiking abseits von Wegen und beim Can-
yoning wurde eingerdumt, daf} hierbei Beeintréch-
tigungen der Natur auftreten konnten. Die Aussagen

wurden meist aber schnell wieder relativiert, indem
auf die geringe Ausiibungshéufigkeit verwiesen
wurde.

Diese relativierende Reaktion konnte auch OPA-
SCHOWSKI (1991) feststellen. Nachdem Erholungs-
suchende auf konkrete Umweltprobleme durch die
Erholungsnutzung angesprochen wordenwaren, sa-
hen sie zunéchst den Zusammenhang zwischen dem
eigenen Handeln und den negativen Folgen ein,
relativierten den Kontext aber schnell wieder und
wertetendie eigenen negativen Effekte als Bagatell-
schdaden (S. 40).

5.4 Kenntnisstand zu Schutzgebieten

¢ Kenntnisstand beziiglich der flichenhaft bedeut-
samen Schutzgebietskategorien nach dem Natur-
schutzrecht

Die Interviewten wurden befragt, ob sie die Schutz-
gebietskategorien "Nationalpark", "Naturschutzge-
biet", und "Landschaftsschutzgebiet" kennen. Bis
auf einen Sportler, war allen Befragten (22) der
Begriff des Nationalparks bekannt. 20 Sportler
kannten auch die Schutzgebietskategorie des Natur-
schutzgebiets. 17 Sportler wuflten um die Kategorie
des Landschaftsschutzgebiets.

® Kenntnisstand zu den ausgewiesenen Schutz-
gebieten

Die Kenntnisse iiber die verschiedenen ausgewiese-
nen Schutzgebiete hidngt stark davon ab, wie weit
sie vom Heimatort entfemnt sind. Schutzgebiete im
ndheren Umfeld des Heimatorts sind meist zumin-
dest namentlich bekannt; in weiter entfemnt liegen-
den Tourengebieten ist meist nicht bekannt, welche
Schutzgebiete es gibt und wo diese liegen. Entspre-
chend verhilt es sich mit der Kenntnis von Regle-
mentierungen des Outdoorsports. Tendentiell sind
die Beschriankungen in den wohnortnahen Schutz-
gebieten besser bekannt, als in den weiter entfernt
gelegenen und daher auch seltener aufgesuchten.

5.5 Akzeptanz von Ge- und Verboten
sowie Verhaltensempfehlungen

Die Befragungsergebnisse zur Naturschutzakzep-
tanz zeigen einen Bruch zwischen der iiberwiegen-
den mentalen Befiirwortung des Naturschutzes und
dem tatsdchlichen Handeln. Zwar bekannte sich die
Mebhrheit der Befragten dazu, dem Naturschutz po-
sitiv gegeniiberzustehen und zeigte sich z.B. prinzi-
piell aufgeschlossen fiir die Erstellung von Zonie-
rungskonzepten, doch akzeptieren die Befragten
mehrheitlich Ge- und Verbote nicht und halten sich
auch nicht an freiwillige Verhaltensempfehlungen.
17 der 23 Befragten gaben an, Beschridnkungen und
Verhaltensempfehlungen nicht zu beachten*.

* Es wurde hier bewuBt nicht zwischen hoheitlichen Ver- und Geboten und freiwilligen MaBnahmen unterschieden, daes aus den
Informationen vor Ort oftmals nicht méglich ist, zu erkennen, ob es sich um eine auf grund einer Verordnung vorgeschriebene oder

eine auf Freiwilligkeit beruhende Verhaltensregel handelt.
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Aufgrund der geringen Stichprobenzahl und der
Tatsache, dafl die meisten der befragten Sportler
mehrere Outdoorsportarten ausiiben, sind im Rah-
men der Untersuchungen der ANL keine Aussagen
dariiber moglich, ob zwischen den Sportlergruppen
der verschiedenen Sportarten Unterschiede bei der
Beachtung von Bestimmungen bestehen. Nach den
quantitativ angelegten Befragungen des For-
schungsprojekts "Trend- und Natursportarten" der
Universitidt Mainz, zeichnet sich ab, daB deutliche
Unterschiede bestehen. 84 % der 180 dort befragten
Kletterer, sagten, daf3 sie sich an Sperrungen von
Klettergebieten halten. Dagegen gaben nur 4 % der
Mountainbiker an, die Bestimmung zu beachten,
keine Wege mit einer Breite von weniger als 2 m zu
befahren (EGNER, ESCHER, KLEINHANS,
1997).

Die Befragungen im Auftrag der ANL zeigten fer-
ner, daf} differenzierte Regelungen, wie z.B. Wege-
gebote nur zu bestimmtem Jahres- oder Tageszeiten
deutlich mehr positive Resonanz finden, als solche
die pauschalierenden Charakter haben, z.B. ganz-
jahriges Wegegebot. Dieser Trend wird durch die
Befragungen im Rahmen des Projekts Trend- und
Natursportarten der Universitdt Mainz bestétigt.
Befragungen der Kletterer zur Akzeptanz von Ein-
schrankungen ergaben, daf3 Totalsperrungen von 78
% der Befragten abgelehnt wurden, bei befristeten
Sperrungen waren es aber nur noch 12 %, die sich
ablehnend duBlerten (EGNER, ESCHER, KLEIN-
HANS, 1997).

Im Rahmen der Interviews der ANL wurde femer
nachgefragt, aus welchen Griinden die Ge- und Ver-
bote nicht eingehalten bzw. Verhaltensempfehlun-
gen nicht umgesetzt werden. Die Antworten lassen
sich zu folgenden Haupthinderungsgriinden zusam-
menfassen:

- das Gefiihl, es seien keine'ausreichenden fachli-
chen Griinde vorhanden,

- das Gefiihl, fiir den Outdoorsport wiirden stér-
kere Einschriankungen gelten als fiir andere Nut-
zungen des jeweiligen Gebiets,

- eine verringerte Erfiillung der personlichen Mo-
tive fiir den Outdoorsport.

Im Falle von Ver- und Geboten wurde auch das
geringe Risiko der Ahndung von Ubertretungen
genannt. Teilweise wurde mangelnde Akzeptanz
auch auf schlechte Information zuriickgefiihrt.

* Akzeptanzverhalten in Abhiingigkeit vom
Gefiihl der fachlichen Begriindung

Wie in Kap. 5.3 geschildert, sieht der Grof3teil der
Befragten keine negativen Effekte seiner Sportaus-
iibung auf die Natur. Es wird deshalb auch nicht
eingesehen, warum angesichts subjektiv fehlender
Griinde Abstriche von der Erfiillung der personli-
chen Motive gemacht werden sollen. Grundsitzlich
erschwert wird die Akzeptanz fachlicher Griinde
auch durch den sehr eingeengten Naturbegriff eini-
ger Befragter. Wie in Kap. 5.2 bereits angefiihrt, ist
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fiir viele Sportler Natur gleichbedeutend mit dem
Fehlen der menschlichen Nutzung. Kulturland-
schaften, wie sie Mitteleuropa auflerhalb der Alpen
und auch die unteren und mittleren Lagen der Alpen
fast ausschlieBlich priagen, werden nicht als Natur
und deshalb nicht als schutzwiirdig empfunden. Re-
glementierungen oder Verhaltensempfehlungen in
Gebieten, die nicht als unbeeinflufite, ungenutzte
Natur gesehen werden, werden demzufolge schon
vom Grundverstdndnis her nicht akzeptiert. Das
Dilemma, das sich aus diesem Naturverstdndnis
ergibt, zeigt sich an folgendem Zitat:

"Die Natur ist ohnehin schon fast zu 100 % Kultur-
landschaft, daher kein natiirlicher Lebensraum
mehr; den es ausnahmslos zu schiitzen gilt" (Selb-
standiger).

DaB diese Einstellung auch bei kommerziellen Ver-
anstaltern anzutreffen ist, zeigt ein Interview mit
Thomas Gradl, Ausbilder fiir Raftguides fiir den
Verband Deutsche Kanuschulung (VDKS), der ein
Wassersportzentrum in Haiming am Inn in Tirol

“betreibt. Auf die Frage, welche Mafnahmen man

zum Schutz von Natur ergriffen hat, antwortet er:
"Das Inntal ist bereits stark industrialisiert und wur-
defiirdie Energiegewinnung fast vollstdndig verun-
staltet. Hier gibt es kaum mehr urspriingliche Natur
zu schiitzen" (ANONYMUS, 1996).

® Akzeptanzverhalten in Abhiingigkeit von den Ein-
schrinkungen anderer Nutzungen

In vielen Interviews wurde erkennbar, daf3 die Ak-
zeptanz stark davon abhingt, ob die Sportler das
Gefiihl haben auch die anderen Nutzer seien in
anndhemd gleichem MaBe von einschrinkenden
Regelungen betroffen. Insbesondere die géngige,
weitgehende Privilegierung der Forstwirtschaft und
derJagd, stof3t bei den Outdoorsportlerm auf Unver-
standnis und fiihrt dazu, da3 die Schutzbestimmun-
gen fiir den Outdoorsport nicht akzeptiert werden.
Manche Befragten vermuteten sogar, dafl die Aus-
weisung von Schutzzonen nicht primédr dem Natur-
schutz, sondem einem eingeengten Interessen von
Forstwirtschaft und Jagd diene. So stellte ein In-
terviewter die Gegenfrage: "Wem diese Schutzzonen
eigentlich mehr niitzen - der Forst- und Jagdverwal-
tung oder den natiirlichen Bewohnern dieser Zone
- den Tieren und Pflanzenarten ?" Ein anderer mein-
te, auf die Frage, inwiefem er Einschriankungen in
der Sportausiibung beachte: "Nein, weil es nur der
reinen Geschdftemacherei der Land- und F or stwirt-
schaft dient."

Einige Befragten waren der Auffassung, daf} fiir
kommerzielle Outdoor-Unternehmen weniger
strenge Beschriankungen gelten wiirden als fiir die
Sportler, die ihre Touren selbst planen und ausfiih-
ren und gaben dies als akzeptanzhemmend an. Ty-
pisch fiir diese Auffassung ist folgende Intervie-
wpassage: "Wir sind eigentlich mit fast jeder natur-
schiitzenden Verhaltensweise einverstanden, solan-
ge es auch die Commercials (Anmerkung: gemeint
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Abbildung 7

JETZT HABEN (IR DOCH
SCHON ALLES MENSCHENMOGLICHE
GETAN, UND TROTZDEM STIRBT
DER WALD WEITER !!

SOTER_/

Cartoon (SOJER, 1995). L

sind kommerzielle Outdoor-Untemehmen) trifft"
(Bauingenieur).

SOJER (1995) stellt die Erwartung der Outdoor-
sportler, da3 bei Beschrdnkungen zu Naturschutz-
zwecken sich diese nicht nur auf den Outdoorsport,
sondem auf mdoglichst alle Nutzergruppen beziehen
sollten, treffsicher als Cartoon dar:

® Akzeptanzverhalten in Abhiingigkeit von der Mo-
tivstruktur

Das Akzeptanzverhalten wird in hohem Mafle.auch
davon beeinflufit, inwiefern es bei Beachtung der
Regeln noch moglich ist, sich die jeweiligen person-
lichen Motive fiir die Sportausiibung zu erfiillen.
Insbesondere das Motiv "Freiheitserleben" steht in
Widerspruch mit dem Einhalten von Beschrénkun-
gen. Das Gefiihl von Freiheit wird bereits durch das
Vorhandensein von Regeln in einem Raum, in dem
gerade das Fehlen von Regeln gesucht wird, zunich-
te gemacht.

® Akzeptanzverhalten in Abhéngigkeit von der
Uberwachung

Ver- und Gebote beziiglich des Outdoorsports wer-

den kaum iiberwacht; selbst wenn es in seltenen

Fillen zu einer Anzeige gravierender Fille kommt,

wird fast nie ein BuB3geld verhéngt. Einige der Be-

fragten gaben an, daf das fast vollkommende Feh-

len der Uberwachung von Reglementierungen im
Outdoorsport ebenfalls dazu fiihrt, da Ver- und
Gebote nicht eingehalten werden. Der vermehrte
Einsatz der Naturschutzwacht oder die Bildung ei-
ner Naturschutz- und Umweltpolizei zur Uberwa-
chung von Auflagen wird von einigen Interviewten
deshalb als durchaus angebracht und gerechtfertigt
angesehen.

® Akzeptanzverhalten in Abhiingigkeit von der In-
formation

Wiederholt wurde bei den Interviews als Vorausset-
zung fiir die Akzeptanz von freiwilligen Mafinah-
men wie auch von Reglementierungen angefiihrt,
daf} die jeweilige Einschriankung auch fiir den Laien
nachvollziehbar begriindet sein muf3. Pauschalie-
rend erscheinende Verbote oder Verhaltenshinweise
werden kaum beachtet. Akzeptanzhemmend wirkt
sich nach Einschétzung einiger Befragter auch die
Art der Informationsvermittlung aus. Dies betrifft
v.a. die Punkte "Gestaltung und Positionierung von
Vor-Ort-Information" und "Uberbringer der Infor-
mation".
- Gestaltung und Positionierung der Vor-Ort-In-

formation:

Die Gestaltung der Informationen erschien eini-

gen Probanden oftmals zu amtlich. Es wurde
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vorgeschlagen, die Gestaltung mehraufden Jar-
gon und das Design der Sportart, die angespro-
chen werden soll, abzustellen. Es wurde ferner
vorgeschlagen, statt dem richtigen Verhalten,
héufiger auch eine Darstellung des falschen Ver-
haltens und seine Auswirkungen auf die Natur
vorzunehmen. Auch wurde kritisiert, da3 die
Schilder oft nicht an der richtigen Stelle aufge-
stellt seien.

= Parteilichkeit der informierenden Institutionen:
Etliche der Befragten beméngelten, da8 Infor-
mationen zum Themenfeld Outdoorsport/ Na-
turschutz fast ausschlieBlich von Vertretern des
amtlichen wie auch privaten Naturschutzes und
verwandter Bereiche gegeben wiirden. Die In-
formationen durch den Naturschutz werden von
vielender Befragten als parteilich angesehen. In
Kombination mit dem vorherrschenden Gefiihl,
daB fachliche Griinde fehlen, fiihrt dies dazu,
daB die Information nicht ankommt.
Fiir eine bessere Akzeptanz schlagen sie eine
verstiarkte Information durch Instanzen, die
nicht ausschlieflich Naturschutzinteressen ver-
treten oder diese argumentativ fiir andere Inter-
essen vorschiitzen, vor. Als nicht akzeptierte
Instanzen werden neben den Naturschutz-
verbianden Jagd und Forstwirtschaft genannt.
Glaubwiirdig sind nach Auffassung der Be-
fragten vor allem sportartenbezogene Organisa-
tionen wie z.B. Sportverbande. Auch dem
Sportfachhandel wird eine entsprechende Au-
toritét bescheinigt. Die groen Anstrengungen
der Alpenvereine fiir ein besseres Miteinander
von Naturschutz und Outdoorsport werden in
den Interviews gewiirdigt.
Die Haltung, den Sportverbanden mehr Vertrau-
en fiir das Thema Natursport und Okologie
zuzutrauen, als den Naturschutzbehtrden und
-verbénden, ist im iibrigen auch unter Extrem-
bergsteigern anzutreffen. Der Extrembergstei-
ger Hans Kammerlander, duflerte in einem Inter-
view in den "DAV-Mitteilungen” zu dem Pro-
jekt Schibergsteigen umweltfreundlich: "Euch
(gemeint ist der DAV) traue ich das rechte Au-
genmaf zu" (SCHEUERMANN, 1998) und im-
pliziert damit, da8 er anderen Organisationen
nicht vertrauen wiirde.

Dariiberhinaus wurde in den Interviews der ANL als
akzeptanzhemigend angegeben, dal iiber natur-
schonendes Verhalten im Outdoorsport in Fernse-
hen und Tageszeitungen zu wenig informiert werde.
Nach einer Untersuchung von OPASCHOWSKI
(1991) fungieren Fernsehen und Tageszeitungen als
wichtigste Vermittler zu Umweltfragen. Dies besta-
tigten auch die Interviews der ANL mit den Out-
doorsportlern. Auch hier gilt das Femnsehen als
wichtigstes Medium. Erst mit deutlichem Abstand
folgen Freunde, Sportkameraden und der Natur-
schutz. Nach Auffassung der Interviewten konnte
durch eine verstiarkte Behandlung des Themenfelds
Outdoorsport/ Naturschutz mit entsprechenden
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Hinweisen zu naturschonendem Verhalten im Fern-
sehen und in den Tageszeitungen die Natur-
schutzakzeptanz verbessert werden.

Bereitschaft zu verstirktem Akzeptanz-

verhalten

Die Befragten gaben prinzipiell eine hohe Bereit-

schaft an, zukiinftig mehr auf Naturschutzbelange

bei der Sportausiibung zu achten, sofern folgende

Bedingungen erfiillt sind:

- Regeln nicht nur fiir den Outdoorsport, sondern
auch fiir die tibrigen Nutzergruppen,

- Klare Begriindung, warum die Regeln notwen-
dig sind,

- Vermittlung der Information iiber naturschutz-
konforme Sportausiibung nicht durch den Na-
turschutz, sondern durch andere Institutionen,
die bei den Outdoorsportlern nicht den Ruf der
Parteilichkeit haben.

18 der Befragten erklérten sich unter den genannten
Bedingungen zu spiirbaren Einschrankungen im
sportlichen Verhalten bereit, 5 verneinten dies.

5.6 Die allgemeine
Einstellung zum Naturschutz

Mentale Einstellung zum Naturschutz

Rund die Hilfte der Befragten (12 von 23) hilt sich
fiir sehr aufgeschlossen gegeniiber dem Natur-
schutz. Angesprochen auf Verdnderungen der men-
talen Einstellung zum Naturschutz durch die seit
Jahren intensiv gefiihrte Naturschutz-Outdoor-
sport-Diskussion gaben 11 der 23 Befragten an, da3
sie heute ihren Sport mit mehr Sensiblitit fiir die
Natur ausiiben wiirden als friiher, konkrete Aussa-
gen, inwiefern sich die Ausiibungspraxis verandert
habe, werden aber nicht getroffen. Dafiir stehen
beispielhaft folgende Aussagen:

"Friiher haben wir alles just for fun gemacht" oder
"... die Wahrnehmung und Visualisierung der Natur
ist im Gegensatz zu friiher schon wesentlich besser
geworden...".

Mitwirkung an aktiven Naturschutz-
mafinahmen

Trotz der iiberwiegend positiven Einstellung zum
Naturschutz ist das aktive Engagement der Befrag-
ten fiir den Naturschutz bislang gering. Zeitgriinde
werden hierfiir an erster Stelle angegeben.

Befragt, bei welchen aktiven Naturschutzmalnah-
men ein Engagement am ehesten vorstellbar wire,
wurden zum einen symbolhafte, vor Ort durchfiihr-
bare Kleinmafnahmen genannt, die einen unmittel-
baren Bezug mit moglichen Schadenswirkungen
des Outdoorsports aufweisen. Beispiele hierfiir sind
die Vorschldge, daB Schitourengeher Jungbdume
pflanzen oder Mountainbiker auf erodierten Berei-
chen Griinland ansden. Zum zweiten wurden allge-
meine Sduberungsaktionen in den Ausiibungsberei-
chen der jeweiligen Sportart angefiihrt, wie bei-



spielsweise die Miillbeseitigung auf Startplidtzen
durch Paraglider oder die Unratrdumung in Bachen
und Fliissen durch Kanuten.

Bereitschaft zur Mitwirkung in Foren zwischen
Naturschutz und Outdoorsport

Die Bereitschaft an Diskussionsforen, runden Ti-
schen oder dhnlichem zwischen Vertretern des
Naturschutzes und des Outdoorsports teilzuneh-
men, ist bei den Befragten in hohem Mafle vom
Zeitaufwand abhidngig. Wiirde es sich um eine nur
einmalige Veranstaltung handeln, erklidrten 22 der
23 Befragten, daB sie daran interessiert wéren. Fiir
héaufigeren Austausch, zeigten sich aber nur 5 der
23 Befragten prinzipiell aufgeschlossen. Die Inter-
essierten sahen solche Austauschméglichkeiten vor
allem als Podium fiir eine bessere Interessensvertre-
tung des Outdoorsports. Zitat: "... weil die momen-
tane Diskussion einfach zu oberfléchlich und zu
einseitig gefiihrt wird".

Einstellung zum Okosponsoring durch den Sport-
fachhandel

Entsprechend der hohen Glaubwiirdigkeit, die der
Sportfachhandel bei den Befragten im Hinblick auf
die Informationsvermittlung zum Naturschutz ge-
nieBt, wird auch das Okosponsoring positiv bewer-
tet. Dabei wird von einigen Interviewten aber pro-
duktgruppenspezifisch differenziert. Bergwandemn
und Trekking werden allgemein als fiir sehr gut mit
dem Naturschutz vereinbar betrachtet. Bei anderen
Produktgruppen scheinen Vorbehalte vorhanden zu
sein. Einer der Befragten meinte, dafl es mit der
Glaubwiirdigkeit des Oko-Sponsoring bei Herstel-
lung und Vertrieb von Berg- und Trekkingschuhen
relativ leicht sei, "bei anderen Produkten wiirde
man sich da schon schwerer tun - mit der Glaub-
wiirdigkeit".

Akzeptanz von Preisaufschligen auf Ausriistungs-
gegenstinden fiir Naturschutzzwecke

Bei vielen Befragten war eine hohe Bereitschaft
festzustellen, fiir Naturschutzprojekte zweckgebun-
dene Preisaufschldge auf Ausriistungsgegenstdnden
zu akzeptieren, sofern konkrete Vorhaben damit
unterstiitzt werden.

5.7 Prognosen zum kiinftigen Verhiltnis
von Outdoorsport und Naturschutz

Die meisten Befragten gehen davon aus, daf3 das
Verhéltnis von Outdoorsport und Naturschutz auch
in Zukunft angespannt bleiben wird. Einige meinen,
daB es zu weiteren Reglementierungen kommen
wird. "In Zukunft werden wir uns wohl daran ge-
wohnen miissen, daf3 bestimmte Gebiete - je nach
okologischer Empfindlichkeit bzw. durch den Out-
doorsport belastete Gebiete nur mehr begrenzt zu-
gadnglich sind" (Lehrer). Bei Kooperationen wird
v.a. ein Entgegenkommen von Naturschutz, Forst-
wirtschaft und Jagd erwartet. Ein Befragter meinte
zu den Chancen von Kooperationen zwischen Out-

doorsport und Naturschutz/ Forstwirtschaft/ Jagd,
dal} eine Kooperation nur dann méglich erscheint,
wenn "die Naturschiitzer sowie Jagd- und Forst-
wirtschaft vom hohen Rof8 herunterkommen, ...
sonst wohl nicht".

6. Studie 4: Naturschutzengagement von
Outdoorfirmen - Ergebnisse einer
Befragung auf der Outdoormesse
Friedrichshafen 1997

6.1 AnlaB und Aufgabenstellung der Studie

Hersteller und Héndler von Outdoorsportartikeln
sowie die Publikumszeitschriften fiir den Outdoor-
sportler genieBen bei den Sportlern in der Regel
hohes Ansehen. Sie sind deshalb prinzipiell gut
geeignet , auf einen sensiblen Umgang des Sportlers
mit der Natur einzuwirken und konnen auch selbst
aktive Beitrdge zur Entspannung des Verhiltnisses
zwischen Outdoorsport und Naturschutz einbrin-
gen.

Einige Outdoorsportfirmen sind bereit seit Jahren
sowohl in der Naturschutzvermittlung wie auch als
aktive Partner des Naturschutzes titig. Die Mehrheit
hélt sich aber in ihrem Naturschutzengagement
weitgehend zuriick. Um néhere Kenntnisse iiber die
grundsitzliche Bereitschaft zum Naturschutzenga-
gement von Herstellern, Hindlern und Verlagen von
Special-Interest-Zeitschriften zu erhalten, wurden
auf der in Friedrichshafen am Bodensee stattfinden-
den Outdoor-Messe 1997 Interviews mit Fachbesu-
chem durchgefiihrt.

Die Outdoormesse Friedrichshafen ist die wichtig-
ste Messe fiir den Outdoorsport in Europa. Sie ist
einereine Fachmesse, die einmal im Jahr stattfindet.
1997 dauerte sie vom 17. bis 20. August. Auf der
OutDoor 97 prisentierten 452 Direktaussteller aus
26 Lander insgesamt 765 Marken und zeigten in
zehn Messehallen auf 45.000 Quadratmetern Aus-
stellungsfldche alles, was Outdoorsportler fiir Akti-
vitdten in der freien Natur benotigen: Bergsport-
und Trekkingausriistung, Kanus, Kajaks, Schlauch-
boote und Zubehoér, Berg- und Freizeitschuhe,
Funktionsbekleidung, Rucksicke, Schlafsicke,
Zelte und Accessoires. Die OutDoor 1997 verzeich-
nete iiber 7.700 Fachbesucher. Fast 50 Prozent da-
von betreiben einen speziellen Outdoor-Shop (Mes-
se Friedrichshafen, 1997).

6.2 Erhebungsmethodik

Die Interviews wurden mithilfe eines Fragebogens
durchgefiihrt. Ein Blanko-Fragebogen ist im An-
hang 4.1 enthalten. Es waren zwei Interviewer an
mehreren Tagen im Einsatz. Befragt wurden aus-
schlieBlich Besucher. Hierzu postierten sich die In-
terviewer an verschiedenen Stellen im Messegeldn-
de und sprachen die Besucher an.

Alle deutschsprachigen Besucher, die Interesse an
der Teilnahme hatten, wurden befragt, eine Se-
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Zusammensetzung der Befragten

lektion der Befragten hinsichtlich vorab bestimmter
Merkmale fand nicht statt. Die Mehrheit der ange-
sprochenen Besucher beteiligte sich an der Befra-

gung.

6.3 Ergebnisse der Befragung

Nachstehend werden die Ergebnisse der Befragung
in einer Zusammenfassung wiedergegeben, gra-
phisch aufbereitet und fallweise kommentiert. Im
Anhang 4.2 sind die exakten Zahlenwerte und eine
genaue Aufschliisselung nach den befragten Grup-
pen enthaiten. Die Stichprobenzahl lag bei knapp
150. Die Studie kann damit zwar nicht den An-
spruch der Reprisentativitit erheben, dennoch sind
tendentielle Aussagen daraus ableitbar.

Kreis der Befragten

An der Befragung beteiligten sich 146 Personen;
fastdie Hilfte der Befragten waren im Einzelhandel
titig, 25 % waren Vertreter von Herstellerfirmen, 18
% GroBhéandler und 9 % waren Vertreter von Medi-
en.

BewuBtsein der (Mit)Verantwortung fiir das
Verhiiltnis zwischen Naturschutz und Outdoor-
sport

Fast alle der Befragten (95 %) gaben an, da8 sie in
ihrer Tatigkeit eine (Mit)Verantwortung fiir das
Verhéltnis zwischen Outdoorsport und Naturschutz
sehen. Nur 5 % sahen keinen Zusammenhang zwi-
schen ihrer komunerziellen Betidtigung im Outdoor-
sport und Naturschutzbelangen. Zwischen den dif-
ferenzierten Gruppen (GroBhandel, Einzelhandel,
Hersteller, Medien) ergaben sich keine signifikan-
ten Unterschiede.

Naturschutz als Aufgabe von Outdoorfirmen

Das grofie BewuBtsein der (Mit) Verantwortung be-
dingt, daf fast alle Befragten das Engagement von
Outdoorsportfirmen fiir den Naturschutz, als Auf-
gabe ansehen. 95 % der Befragten sehen darin einen
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Tatigkeitsbereich des kommerziellen Outdoor-
sports, nur 5 % sehen ein Engagement nicht als
notwendig an. Zwischen den Vertretern aus
GroBhandel, Einzelhandel, Herstellern und Medien
zeigten sich wiederum kaum Meinungsunter-
schiede.

Bereitschaft zur Umsetzung naturschutzorien-
tierter MaBnahmen

Oko-Sponsoring scheint ein Thema zu sein, mit
dem sich bislang viele der befragten Vertreter des
Outdoorsports wenig befafit haben. Fast die Hilfte
gab an, "vielleicht" zu Oko-Sponsoring bereit zu
sein, 17 % wuBten keine Antwort. Ca. ein Drittel
stand dem Oko-Sponsoring positiv gegeniiber, 8 %
lehnten es ab. Tendentiell zeichnete sich eine iiber-
proportional hohe Bereitschaft der Hersteller zu
Oko-Sponsoring ab (Abb. 9).

Bereitstellung ciner Katalog-/ Magazinseite fiir Na-
turschutzinformationen

GrofB3e Aufgeschlossenheit bestand bei den Befrag-
ten gegeniiber der Idee, innerhalb des Katalogs oder
eines Magazins eine Seite fiir Naturschutzinforma-
tionen zu reservieren. Uber 60 % erklirten sich
prinzipiell offen, diese Idee umzusetzen. Ein Viertel
konnte sich noch nicht entscheiden, 3 % hatten
keine Meinung. Nur 12 % standen dem Vorschlag
ablehnend gegeniiber. Der Vergleich zwischen den
differenzierten Gruppen ergibt, dal der Handel
leicht iiberproportional positiv auf die Idee reagiert
hat. Bei den Herstellern féllt auf, daf3 die Gruppe der
“Unentschlossenen” deutlich iiber den Werten von
Handel und Medien liegt (Abb. 10).

Beriicksichtisung naturschutzfachlicher Gesichts-
punkte bei der Gestaltung von Werbematerial

Die Beriicksichtigung naturschutzfachlicher Ge-
sichtspunkte bei der Gestaltung von Werbematerial
ist schon in hohem Mafle durch die Fachgruppe
Outdoor der deutschen Sportartikelindustrie in die
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Bereitstellung einer Katalog-/ Magazinseite fiir Naturschutzinformationen

Praxis umgesetzt (Niheres hierzu s. Kap. 4.2.4.1).
DemgemafB war in der Befragung auch eine grofe
Akzeptanz beziiglich einer entsprechenden Selbst-
kontrolle der Werbung festzustellen. Die Hilfte der
Befragten erklirte sich dazu bereit, in ihrem Werbe-
material darauf zu aphte_n, daB keine naturschi-
digenden, aggressiven Darstellungen vorgenom-
men werden. Mehr als ein Viertel der Befragten
hatte zu dem Vorschlag keine abschliefende Mei-
nung. 18 % lehnten es ab, bei der Gestaltung von
Werbematerial naturschutzfachliche Gesichtspunk-
te zu beachten (Abb. 11). '

Im Vergleich von GroBhandel, Einzelhandel,; Her-
steller und Medien zeigt sich eine iiberdurchschnitt-
lich hohe Aufgeschlossenheit des GroBhandels fiir
eine entsprechende Selbstverpflichtung. 63 % zeig-
ten sich offen fiir eine entsprechende Werbegestal-
tung. Eine Ursachefiir diese iiberproportionale Auf-
geschlossenheit konnte darin liegen, da3 der Gro8-
handel vor allem Werbematerial fiir den Einzelhan-

del erstellt und Werbung, die sich direkt an den
Endverbraucher wendet, nur von untergeordneter
Bedeutung ist. Der Einzelhandel diirfte aufgrund
seiner Fachkenntnisse mehr an Fakten zu den Pro-
dukten interessiert sein, als an Stimmungsbildem
mit Naturdarstellungen. Somit ist beim Grofhandel
kaum zu befiirchten, da eine naturschutzorientier-
te Werbeausrichtung zu Umsatzeinbuflen fiihren
konnte.

Einrichtung einer sog. "Umweltecke"

Aufgrund des geringen Organisationsgrades in vie-
len Outdoorsportarten, ist es oft schwierig, Naturs-
chutzinformationen ohne grof3e Streuverluste an die
Outdoorsportler heranzutragen. Eine groBie Kon-
zentrationswirkung auf die Sportler haben die ein-
schldgigen Sportfachgeschifte. Auch genielen sie
meist gute Reputation. Dies hat man sich in den
USA bereits vor Jahren zunutze gemacht. Der
Sportfachhandel fungiert dort als zielgerichteter
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Beriicksichtigung naturschutzfachlicher Gesichtspunkte bei der Gestaltung von Werbematerial.

O positiv

O unentschieden
Elablehend

M keine Antwort

Abbildung 12

Einrichtung einer sog. ""Umweltecke'

Verteiler fiir Wissen zu Umwelt und Naturschutz im
Outdoorsport. In den Liden wurden sog. Umwelt-
ecken errichtet, das sind Informationsstinde mit
aktuellem Material von Sport- und Tourismus-
verbanden, Umweltschutzorganisationen, Umwelt-
ministerien und -dmtem zu Umwelt- und Natur-
schutz und naturschutzgerechter Outdoorsportaus-
iibung. In der BRD gibt es bislang nur sehr spora-
disch entsprechende Informationsangebote in Out-
doorsportliden. Im Rahmen des Umweltforum
Bayems laufen Bestrebungen, vermehrt solche Um-
weltecken einzurichten (s.a Pkt. 4.2.3.5).

Um zu testen, wie die Bereitschaft der Hindler zur
Einrichtung solcher Umweltecken ist, wurden auf
der Outdoormesse die Einzelhdndler diesbeziiglich
befragt. Die Ergebnisse zeigen ein sehr heterogenes
Bild. 1/4 der interviewten Einzelhdndler erklirte
sich an der Einrichtung von Umweltecken interes-
siert, ein weiteres 1/ 4 stand noch im ProzeB der
Meinungsbildung, das dritte Viertel lehnte Umwelt-
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ecken in Thren Ldden ab und die restlichen 24 %
wollten sich zu dem Vorschlag nicht duerm.

Medienwahl zu Aufklirung und Information des
einzelnen Sportlers iiber naturvertrigliche Sport-
ausiibung und Naturschutz

Als Informationsmedien zu Naturschutz und Out-
doorsport werden bislang vor allem die Print-Medi-
en eingesetzt. In vielen Special-Interest-Zeitschrif-
ten und Vereins-/ Verbandsorganen sind entspre-
chende Berichte und Hinweise enthalten. Ergidn-
zend gibt es von vielen Stellen Faltblitter, in einigen
Fillen auch Plakate. Fernsehen und Radio fungier-
ten bisher eher sporadisch als Informationsmedien.
Aus Untersuchungen zum Umweltverhalten ist be-
legt, dal dem Fernsehen als Medium eine besonders
hohe Wirksamkeit zuerkannt wird (z.B. OPA-
SCHOWSKI, 1991). Um zu priifen, ob auch inner-
halb der Outdoorbranche dem Fernsehen eine Fiih-
rungsrolle bei der Informationsvermittlung zuer-
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Einschiétzung der zweitwirkungsvollsten Art der Informationsvermittlung

kannt wird, wurden die Befragten gebeten, aus den
nachstehend angefiihrten Medien die zu markieren,
die nach Threr Meinung am wirkungsvollsten bzw.
am zweitwirkungsvollsten sind. Zur Auswahl stan-
den folgende Medien:

Faltblatt
Fernsehspot
Plakat
Radiospot

Tageszeitung
Special-Interest-Zeitschrift
Vereins-/ Verbandsorgan.

Die Befragungsergebnisse bestitigen die Daten aus
anderen Untersuchungen iiber die Einschitzung,

welche Medien am besten in der Lage sind, Umwel-
tinformationen zu vermitteln.

Eindeutiger Favorit der Befragten ist der Fernseh-
spot, fast die Hilfte sah im Femsehspot die wirk-
samste Aufkldrungsart. Mit 17 % weit abgeschlagen
folgt an zweiter Stelle die Informationsvermittlung
iiber Special-Interest-Zeitschriften. Auf Rang 3 lie-
gen die Tageszeitungen. Uberraschend wenig Wirk-
samkeit gestehen die Befragten den Vereins- und
Verbandsorganen zu. Nur 7 % sahen darin die beste
Art der Informationsweitergabe. Als am wenigsten
wirkungsvoll wird der Radiospot und das Faltblatt
angesehen.

Die Priferierung des Fernsehspots zieht sich durch
alle befragten Gruppen und ist beim Handel beson-
ders ausgeprigt. Auffillig ist die zwischen den
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Gruppen stark divergierende Einschédtzung hin-
sichtlich der Informationsvermittlung iiber Special-
Interest-Zeitschriften. Die Hélfte der Vertreter der
Medien sieht die Special-Interest-Zeitschriften als
wirkungsvollsten Weg der Informationsverteilung
an. Bei den anderen Gruppierungen liegt der Wert
mit 7 bis 19 % erheblich darunter.

Bei der Frage nach dem zweitwirksamsten Medium
ergab sich keine so ausgeprégte Bevorzugung eines
Mediums wie bei der Einschdtzung des wirkungs-
vollsten Mediums. Fernsehspot, Radiospot, Tages-
zeitung, Special-Interest-Zeitschrift und Vereins-/
Verbandsorgan unterscheiden sich nur in wenigen
Prozentpunkten voneinander. Das Faltblatt rangiert
wiederum am untersten Ende der Skala.

Integration von Naturschutzthemen in Héndler-
schulungen

Die Einzelhidndler werden von den groeren Firmen
regelméBig iiber Produktinnovationen geschult.
Dies geschieht schriftlich, iiber Vertreter, die die
Liden aufsuchen und in Seminaren. Gerade die
Zusammenkiinfte auflerhalb des iiblichen Ladenbe-
triebes erscheinen als gute Moglichkeit, Natur-
schutzthemen dem Einzelhandel nahezubringen.
Bislang wurden Naturschutzinformationen nur in
Ausnahmefillen in Héandlerschulungen integriert.
Um zu testen, welches Meinungsbild Handel und
Hersteller zu der Idee, iiber Naturschutzthemen im
Rahmen der Hidndlerfortbildung zu informieren ha-
ben, wurden die relevanten Gruppen entsprechend
befragt. 2/3 der befragten Héndler und Hersteller
standen der Idee positiv gegeniiber, nur 10 % lehn-
ten es ab, Naturschutz als zusétzliches Thema in
Serviceveranstaltungen fiir den Einzelhandel einzu-
binden. Ein Viertel der Befragten wollte sich zum
Vorschlag nicht dulern. Besonders positiv war die
Resonanz beim GroBhandel. Fast 90 % der Vertreter
der GroBhandels befiirworteten die Aufnahme von
Naturschutz in Héndlerschulungen. Etwas reser-
vierter war die Haltung der Hersteller, bei denen
rund die Hilfte die Idee gut fand.

Prisenz des Naturschutzes auf Outdoor-
Fachmessen

Die Befragung ergab eine sehr hohe Zustimmung
fiir die Préasentation von Naturschutzinformationen
auf Outdoor-Fachmessen. 86 % der Befragten sahen
es als wichtig an, dafl der Naturschutz auf der Out-
Door ’97 vertreten war. Nur 12 % betrachteten
Naturschutzinforinationen auf einer Outdoor-Fach-
messe als iiberfliissig. Einige der Befragten beklag-
ten, daB sie aus Zeitgriinden nicht dazu kédmen, das
Naturschutzangebot auf der Messe angemessen
wahrzunehmen. Zwischen Handel, Hersteller und
Medien bestanden nur marginale Unterschiede in
der Bewertung der Naturschutzprésenz auf der Out-
Door *97.
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7. Allgemeine Empfehlungen zur Foérderung
von naturvertriglichem Verhalten im Out-
doorsport

Wie in Kap. 4 aufgezeigt, gibt es eine breite Spanne
an Handlungsmoglichkeiten zur Férderung von na-
turvertraglichem Verhalten im Outdoorsport, die
auf dem Prinzip der Freiwilligkeit beruhen. Die
verschiedenen Kategorien freiwilliger Instrumente
und MaBnahmen sind wichtige Elemente in der
Losungsstrategie fiir Konflikte zwischen Outdoor-
sport und Naturschutz und konnen im Einzelfall
auch fiir die Konfliktlosung allein ausreichend sein.
Ubergeordnet betrachtet ist es aber erforderlich,
freiwillige Instrumente mit anderen Mafnahmen in
ein Gesamtkonzept zusammenzufiihren. Weitere
wichtige Bausteine fiir die Vermeidung und Losung
von Konflikten im Bereich der landschaftsbezoge-
nen Sportarten sind:

- groBrdaumige Verlagerung von Aktivitdten und
Einrichtungen in weniger empfindliche Berei-
che,

- Erweiterung des Angebots in belastbaren und
unter Umstédnden landschaftlich aufzuwerten-
den Gebieten,

- Schaffung attraktiver Sport-, Freizeit- und Er-
lebnisangebote im ndheren Wohnumfeld,

- Anlage von Auffang- und Ersatzangeboten in
speziell geschaffenen Anlagen (z.B. Kletter-
winde),

- ErlaB und Uberwachung entsprechender ord-
nungsrechtlicher Malnahmen sowie Sanktion
von Verstofen in Fillen, in denen vom Outdoor-
sport eine besonders starke Gefahrdung auf die
Natur ausgeht (AK SPORT UND UMWELT,
1998).

Nihere Ausfiihrungen zur Gestaltung dieser weite-
ren Bausteine sind aber nicht Aufgabe dieses For-
schungsberichts und werden deshalb hier nicht ge-
geben. Die nachstehenden Empfehlungen beziehen
sich ausschlieBlich auf die in Kap. 4 vorgestellten
freiwilligen Instrumente.

Aus den in Kap. 3-6 vorgestellten Fallstudien lassen
sich folgende Empfehlungen fiir die Optimierung
der freiwilligen Instrumente ableiten:

e Sich mehr auf die unterschiedlichen Ziel-
gruppen ausrichten!

Die Sportlergruppen, die die hier behandelten Out-
doorsportarten ausiiben, unterscheiden sich sehr
stark voneinander. Jede Sportlergruppe weist ein
charakteristisches, sie von der anderen Gruppe dif-
ferenzierendes Cluster an sozio-demographischen
Merkmalen, Motiven der Sportausiibung, Aus-
iibungsortenund -frequenzen auf. Meist gibtes auch
innerhalb der Sportlergruppen noch Untergruppie-
rungen mit deutlichen gegenseitigen Merkmalsun-
terschieden. Die bisherige Informations- und Um-
weltbildungsarbeit beriicksichtigt diese Unterschie-
de und Eigenheit bislang vielfach unzureichend. So



kommt es zu Defiziten bei der Verbreitung und bei
der Rezeption von Informationen.

¢ Fehlverhalten offentlich anprangern!

Das gesellschaftliche Meinungsbild ist bei der per-
sonlichen Entscheidung jeden Outdoorsportlers
sich an bestimmte freiwillige MaBnahmen zu halten
oder diese nicht zu beachten, oft sehr bedeutsam.
Wird eine bestimmte Verhaltensweise offentlich ge-
dchtet, fiihrt dies beim GroBteil der Sportler zu einer
erhohten Akzeptanzbereitschaft. Wie durchgreifend
die offentliche Achtung sein kann, hat das Beispiel
der Anti-Miill-Kampagne gezeigt. Miill in der frei-
en Natur wegzuwerfen, ist gesellschaftlich so nega-
tiv besetzt, dafl sich das Miillproblem sehr stark
reduziert hat. Eine @hnliche Entwicklung 146t sich
auch hinsichtlich der Benutzung von Abschneidern
feststellen. Seit Jahren predigen die Sportverbinde,
allen voran der DAV, Abschneider nicht zu benut-
zen; inzwischen ist zu beobachten, dal} dies Wir-
kung zeigt.

* Sich abzeichnende Trends bereits im Vorfeld
aufgreifen!

LenkungsmafBnahmenhinkenoftden Trends hinter-
her und werden erst dann ergriffen, wenn es bereits
zu deutlichen Problemen gekommen ist. Sie sind
dann vielfach wenig wirksam, weil sie in bereits
eingeiibte Verhaltensweisen eingreifen. Viel leich-
ter durchzusetzen sind Lenkungsmafnahmen, wenn
sie bereits am Anfang von sich abzeichnenden, (po-
tentiell) naturschddigenden Trends durchgefiihrt
werden.

Aus Gutachtersicht besteht insbesondere fiir das
Downhill-Biking, eine Variante des Mountainbi-
kings mit speziell fiir Abfahrten konstruierten Ré-
dem, derzeit Chance wie Notwendigkeit, steuernd
zu Beginn eines sich entwickelnden Trends einzu-
greifen. Das Downhill-Biking spricht schidtzungs-
weise 3 bis 5 % der Mountainbiker an. Geht man
von der von WOHRSTEIN (1998) ermittelten Zahl
von rund 1 Million aktiver Mountainbiker in
Deutschland aus, so ergibt sich ein Marktpotential
von bundesweit ca. 30.000 - 50.000 Personen, da-
von ein Grofteil in Siiddeutschland. Fiir das
Downhill-Biking gibtes im bayerischen Alpenraum
bislang keine einzige, allgemein freigegebene An-
lage. Im ganzen siiddeutschen Raum besteht mo-
mentan nur in Todtnau im Siidschwarzwald ein sog.
Downhill-Park mit zwei speziell angelegten Ab-
fahrtskursen. Trotz des relativ geringen Héhenun-
terschieds der Kurse, der langsamen Auffahrt mit
einem veralteten Sessellift, der verkehrlich etwas
abgelegenen Lage von Todtnau und demso gar nicht
trendigen Image des Schwarzwaldes, wird das
Downhill-Angebot erstaunlich gut angenommen.
Im Sommerhalbjahr hat sich der Auslastungsgrad
des Sessellifts nach Angabe des Liftpersonals ver-
doppelt. Die Biker kommen aus einem Einzugsge-
biet von bis zu 200 km fiir ein Wochenende nach
Todtnau. Weitere Downhillparks gibt es in Oster-

reich, der Schweiz, Italien und in Frankreich (WIM-
MER, 1997). Somit diirfte es nur noch eine Frage
der Zeit sein, bis dieser Trend auch in die bayeri-
schen Alpen kommt. Im Gegensatz zum normalen
Mountainbiking, ist das Downhill-Biking im Regel-
fall mit Naturbelastungen insbesondere durch
schnelle Erodierung verbunden. Auch landschafts-
dsthetisch stellt es eine Beeintridchtigung dar, da die
Kurse durch die Erosion ohnehin schnell auffallen
und zudem hédufig zu beiden Seiten mit weithin
sichtbaren Farbbiandern markiert sind. Um eine un-
kontrollierte Entwicklung moglichst zu verhindern,
sollte moglichst bald mit den Liftunternehmern iiber
deren Einstellung zum Downhill-Biking gespro-
chen werden und die vermutlich nicht ausbleibende
Etablierung des Downhill in den bayerischen Alpen
moglichst umweltvertréglich gestaltet werden.

* Motive fiir die Sportausiibung stirker
beachten!

Die Bereitschaft zur freiwilligen Selbstbeschrén-
kung ist in hohem Maf3e davon abhidngig, wie stark
die Selbstbeschriankung die Erfiillung der Motive
fiir die Sportausiibung reduziert. So ist z.B. ein
wichtiger Grund fiir die allgemein hohe Akzeptanz
der Bitte an Wanderer, die Wege nicht zu verlassen,
daf} ohnehin die allermeisten Wanderer am liebsten
auf Wegen wandern. Widerstrebt eine Regelung in
hohem Mafle der jeweiligen Motiverfiillung des
Sportlers, sinktihre Akzeptanz stark und das ange-
strebte Ziel kann nicht erreicht werden. Um vor Ort
Entlastungseffekte zu erzielen, ist es deshalb wich-
tig, nicht nur die naturschutzfachlichen Kriterien in
die Planung einzubezichen, sondern auch die Aus-
wirkungen derRegelung auf die Motiverfiillung der
jeweils betroffenen Sportlergruppe zu bedenken. Es
gibt zahllose Beispiele, bei denen offensichtlich an
den Motiven der Sportler vorbeigeplant worden ist
unddieRegelungen deshalb ihre Wirkung nicht voll
entfalten konnten.

¢ Mehr in Allianzen zwischen Interessensver-
tretern des Sports und des Naturschutzes ar-
beiten!

Wie verschiedene Projekte (z.B. die Gemeinschaf'ts-
aktion "Schibergsteigen umweltfreundlich” des
DAV und der StMLU, Umweltbildungsangebote
des DKV) und auch Befragungen zeigen, steigt die
Akzeptanz von freiwilligen Mafinahmen, wenn sie
gemeinsam von mdglichst vielen Interessensvertre-
tern aus Sport wie Naturschutz gemeinsam getragen
werden.

¢ Maoglichst alle Nutzergruppen einbinden!

In vielen Fillen ist der Outdoorsport nicht der ein-
zige naturbelastende Faktor, sondern es ist ein gan-
zes Nutzungsgeflecht fiir die Bedrohung von Arten
und Lebensrdumen verantwortlich. Entsprechend
sind Konzepte zu erstellen, die moglichst alle beein-
trachtigenden Nutzungen umfassen. Werden nur die
Outdoorsportler eingeschrankt, so fiihlen sich diese
ungerecht behandelt, wodurch die Akzeptanz stark
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gehemmt wird. Auch wird mit ausschlieBlich auf
den Outdoorsport gerichteten MaBnahmen nicht das
avisierte Ziel erreicht, da Verdnderungen bei allen
storenden Nutzungen und nicht nur beim Outdoor-
sport ansetzen miissen.

e Kommerzielle Veranstalter vermehrt
ansprechen!

In einigen Sportarten gibt es einen groBen Anteil
von Sportlern, die die Angebote kommerzielle
Outdoorveranstalter wahmehmen. Diese treten teil-
weise nur als Verleiher von Ausriistung auf, andere
bieten gefiihrte Touren und die entsprechende Aus-
riistung an. Bislang sind die kommerziellen Veran-
stalter meist nur in geringem Umfang in die vielfil-
tigen, auf Freiwilligkeit beruhenden MaB3nahmen
eingebunden. Um entsprechende Entlastungseffek-
te bei den Teilnehmem organisierter Angebote zu
erreichen, sollten die Veranstalter stirker eingebun-
den werden.

e Stirker mit Institutionen des Tourismus
kooperieren!

Die Tourismuswirtschaft kann iiber Marketingstra-
tegien auf das Outdoorsport-Naturschutz-Verhalt-
nis ganz entscheidend EinfluB nehmen. Die Mog-
lichkeiten, mit einer zuriickhaltenden touristischen
Vermarktung des Outdoorsports und einem flankie-
renden Informationskonzept Naturbelastungen zu
vermeiden, werden noch nicht voll ausgeschopft.
Moglicherweise ist dies darauf zuriickzufiihren, daf3
der Austausch zwischen Naturschutz und Touris-
muswirtschaft bislang eher gering ist.

¢ Bei der medialen Information und Aufkli-
rung ein verindertes Medienspektrum nut-
zen!

Die bisherige iiber Medien erfolgende Informati-
onspolitik setzt vor allem auf Print-Medien. Ein
nicht unbetrichtlicher Teil der Sportler wird aber
durch diese Praxis kaum erreicht. Ein wichtiger
Grund hierfiir liegt darin, daB8 die Nutzung und das
Ansehen der Print-Medien fiir die Informationsver-
mittlung wesentlich geringer ist als das anderer
Medien, und den Printmedien deshalb weniger Auf-
merksamkeit entgegengebracht wird. Insbesondere
die Faltblitter, die bislang in der Aufkldrung iiber
naturgerechte Outdoorsportausiibung eine grof3e
Rolle spielten, werden als weitgehend wirkungslos
betrachtet.

Das Fernsehen wird als wichtigstes und glaubwiir-
digstes Informationsmedium betrachtet, sendet aber
aktuell nur in verschwindendem Umfang Beitrige
im Bereich "Outdoorsport und Naturschutz". Zu-
kiinftig sollte das Fernsehen als Informations- und
Aufklarungsmedium stérker genutzt werden, so
konnte z.B. die eingestellte Reihe "Sport und Um-
welt" der ARD aktiviert oder auch neue Reihen und
Beitrige konzipiert werden.

Zusitzlich zu den klassischen Medien sollten in
Zukunft auch die sog. neuen Medien stirker genutzt
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werden. Internet-Zugang und moderne Computer-
Hardware sind unter den Outdoorsportlern iiber-
durchschnittlich verbreitet und werden auch bei der
Tourvorbereitung genutzt. So liegt es nahe, Tourin-
formationen und Naturschutzinfos mit Links zu ver-
kniipfen und so eine neue Informationsschiene auf-
zubauen.

Ein vielversprechender Ansatz zur Nutzung dieser
neuen Medien wurde durch das Ministerium fiir
Umwelt, Raumordnung und Landwirtschaft des
Landes Nordrhein-Westfalen mit der CD-ROM
"Wassersport & Naturschutz" (MURL, 1998) be-
schritten. Die umfangreiche CD-ROM vereinigte in
beispielhafter Form Informationen iiber Wasser-
sportmoglichkeiten mit Naturschutzinformationen.

°* Mindest-Informationsniveau einhalten!

Knappe Informationen sind in einer Zeit permanen-
ter Reiziiberflutung wichtig. Dennoch sollten die
Informationen nicht zu knapp gehalten werden. Ge-
rade bei MaBnahmen, die mit einer Einschrénkung
der Sportausiibung verbunden sind, wird von den
Sportlern erwartet, da sie nachvollziehbar begriin-
det werden.

¢ Keine Banalititen!

Es diirfte mittlerweile jedem klar sein, da Miill
nicht in die freie Landschaft gehort und daB iiber-
miBiges Larmen weder die Mitsportler noch die
Tiere freut. Obwohl dies inzwischen zur Allgemein-
bildung nicht nur jeden Outdoorsportlers, sondern
praktisch jeden Menschen gehort, sind entsprechen-
de Verhaltenshinweise in sehr vielen Broschiiren
und Faltbldttern immer noch enthalten. LaBt man
diese banalen Verhaltensempfehlungen weg und
konzentriert sich auf nicht selbstverstiandliche Hin-
weise, diirfte diesen eine hohere Aufmerksamkeit
zukommen.

¢ Sich auf das Laienwissen einstellen!

Neben der Unterforderung durch banale, selbstver-
standliche Informationen, ist aber auch die Uberfor-
derung der Sportler durch zu hohe Anforderungen
an Naturschutz-Spezialwissen zu vermeiden. Auf-
forderungen wie "Nehmen Sie in Feuchtgebieten
von internationaler Bedeutung bei der Ausiibung
von Wassersport besondere Riicksicht", wie sie in
den 10 Goldenen Regeln fiir den Wassersport ent-
halten sind, miissen fast zwangsldufig ins Leere
laufen, weil nur einem verschwindend kleinen An-
teil von Wassersportlern iiberhaupt bekannt ist, ob
sie sich in einem Feuchtgebiet von intenationaler
Bedeutung aufhalten oder nicht.

* Okologische Informationen mit Sportinfor-
mationen hiufiger kombinieren!

Das Interesse der meisten Outdoorsportler ist pri-
mdr auf Informationen tiber attraktive Sportangebo-
te gerichtet. AusschlieBlich naturschutzbezogene
Informationen laufen Gefahr, daB sie nicht beachtet
werden. Giinstig fiir die Rezeption von Natur-
schutzbeitrigen ist es deshalb, diese mit sportlichen



Informationen zu kombinieren. In vielen Special-
Interest-Zeitschriften ist dies bereits der Fall, auch
bei der Konzeption der sog. Umweltecken im Sport-
fachhandel sieht man eine Mischung auf dkologi-
scher Information und Sportinformation als sinn-
voll an, dadadurchdie Attraktivitét steigt. Dariiber-
hinaus bestehen noch vielfiltige Ausbaumoglich-
keiten.

*  Ofter lokalen Bezug herstellen!

Uber Medien vermittelte Informationen kommen
meist besser an, wenn sie deutlichen Bezug zur
personlichen Lebenswelt des Lesers haben. Lokale
Beziige sprechen das VerantwortungsbewulBtsein
des einzelnen stiarker an. So diirfte z.B. die Bereit-
schaft, auf das Anlanden an Kiesbinken im Habitat
von FluBuferldufem zu verzichten, grosser sein,
wenn man mehr iiber die regionale Bedrohung der
Art weiB, als wenn nur die bundesweite Bedrohung
angegeben ist.

* Verhaltensregeln vereinheitlichen!

Die Verhaltensregeln fiir die verschiedenen Sport-
arten laufen im Kem meistens immer wieder auf
wenige zentrale Aussagen hinaus. In unzéhligen
Broschiiren, Faltbldttern, Plakaten, Schildem etc.
werden diese Kemaussagen vielfach variiert. Dies
ist mit einem hohen finanziellen und personellen
Aufwand verbunden, weil jeweils wieder neu Ge-
staltung und Inhalte entworfen und abgestimmt
werden und wegen vergleichsweise niedriger Auf-
lagen hohe Kosten fiir die Produktion pro Einheit
entstehen. Da nur die wenigsten Informationen auf
regionale Gegebenheiten abstellen, ist in der Viel-
falt meist kein deutlicher Vorteil zu erkennen. Des-
halbsollte indenFéllen, in denen es um die Vermitt-
lung nicht gebietsspezifischer Verhaltensregeln
geht, Informationsstandards erarbeitet und umge-
setzt werden. Dadurch liefen sich nicht nur Kosten
einsparen. Auch ist mit einem hoheren Wieder-
erkennungswert zu rechnen, der sich dadurch, daf3
die Information sehrleicht wahrgenommen und ver-
arbeitet wird, akzeptanzférdernd auswirken konnte.

e Stichhaltige Begriindungen liefern!

Eine wichtige Voraussetzung fiir die Akzeptanz von
LenkungsmafBnahmen ist die Einsicht in die fachli-
che Erfordemis. Die Begriindungen miissen fiir die
Laien verstdndlich und knapp, aber doch so stich-
haltig sein, daB das Schutzziel klar erkennbar wird.
Begriindungen wie "zum Schutz unserer Berge",
wiesie gelegentlich zu lesen sind, sind nichtssagend
und verdrgem eher, als daB sie erkldren.

® Gleichgelagerte Fille gleich behandeln!

Fiir die Glaubwiirdigkeit von Verhaltensempfehlun-
gen ist es unabdingbar, daf3 vergleichbare Sachver-
halte auch zu denselben Empfehlungen fiihren. Die
héufig sehr mobilen Outdoorsportler vergleichen
durchaus die Beschriankungen und Hinweise an ver-
schiedenen Orten. Divergieren diese ohne einsich-
tigen Grund sehr stark, untergribt dies die Akzep-

tanz, da die Berechtigung der Empfehlungen/ Be-
schrankungen nicht nachvollziehbar ist.

e Verstirkt Moglichkeiten der personlichen In-
formation auBlerhalb von Sportverbinden
schaffen!

Personliche Informationsvermittlung iiber Natur-
schutzthemen von sachkundigen, aber nicht-dog-
matisch wirkenden Personen kommt bei den mei-
sten Sportlern sehr gut an. Die Umweltbildung "von
Mensch zu Mensch" spielt deshalb bei den grofien
Verbénden eine wichtige Rolle. Sie erreicht aber die
grofe Zahl nicht-organisierter Sportler nicht. Der
Organisationsgrad in den hier behandelten Sportar-
ten ist sehr unterschiedlich. Wihrend die Hinge-
gleiter zu rund 90 % Mitglieder beim DHV sind,
liegt der Anteil bei den Mountainbikerm bei nur
knapp 15 %, ein groBer Teil davon in kleineren,
regionalen Mountainbike-Clubs, die ihrerseits nur
selten einer iibergeordneten Dachorganisation an-
gehoren (WOHRSTEIN, 1998: 22). Bei fast allen
Sportarten ist zu beobachten, da der Anteil der
nicht-organisierten Sportler seit Jahren zunimmt.
Diesem Trend konnen sich auch die Natursportver-
béande nicht vollig einziehen. Um die gro3e Gruppe
der nicht-organisierten Sportler besser zu erreichen,
sollten mehr Angebote zur personlichen Informati-
onsvermittlung auBerhalb dieser Sportverbande ge-
schaffen werden.

* Bei bestehenden Initiativen in regelméBigen
Abstéinden Zwischenbilanz ziehen!

Angesichts der umfangreichen und teilweise auch
sehr kostenintensiven Harmonisierungsbestrebun-
gen zwischen Outdoorsport und Naturschutz ist es
iiberraschend, daB bislang nur in wenigen Féllen die
Wirkungen hinterfragt werden. Zukiinftig sollte es
zum Standard werden, in regelméBigen Abstdnden
mit den jeweils Betroffenen Gespriche iiber die
Akzeptanz und die Wirkung der MaBnahmen zu
fiihren.

e  Wettbewerbe fiir Kooperationspro jekte
Naturschutz/ Outdoorsport fordern!

Wettbewerbe schaffen einen Anspom, sich tieferge-
hend mit der Thematik auseinanderzusetzen. Be-
reits aus dieser umweltpidagogischen Uberlegung
heraus, sollten mehr Wettbewerbe mit der Zielset-
zung, einen Ausgleich zwischen den Anforderun-
gen des Naturschutzes und den Wiinschen der Out-
doorsportler durchgefiihrt werden. Dariiberhinaus
haben Wettbewerbe auch eine wichtige Funktion als
Vermittler fiir gelungene Konzepte.

e Gegliickte Losungen besser bekannt machen!

Erfolgsmeldungen wirken motivierend. Deshalb ist
es wichtig, positiv verlaufene Aktionen herauszu-
stellen und die einzelnen Umsténde, die zum Erfolg
fiihrten, zu kldren und aufzubereiten. Manch Fehl-
schlidge lieBen sich vermeiden, wenn Interessenten
fiir zukiinftige MaBnahmen auf einen Erfah-
rungspool zuriickgreifen konnten, in dem insbeson-
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dere positiv verlaufene Aktionen dokumentiert
sind. Fiir den bayerischen Alpenraum béte sich hier-
fiir z.B. das Gemeindenetzwerk Alpen an. Eine wei-
tere Moglichkeit bestiinde in Zugriffsmoglichkeiten
auf die Dokumentation des Verbands der Deutschen
Naturparke. Der Verband schreibt seit 1992 einen
Bundeswettbewerb zum Thema "Natur und Frei-
zeitsport - Konflikte und Losungen"” aus und verfiigt
dementsprechend iiber eine breite Sammlung ver-
schiedenster Aktivitdten quer durch das ganze Bun-
desgebiet.

*  Umweltbildungsangebote erhalten und
ausweiten!

Umweltbildung ist elementarer Bestandteil der frei-
willigen MaBnahmen zur Konfliktlosung. Deshalb
ist es sehr wichtig, da die Umweltarbeit in den
verschiedenen Institutionen aufhohem Niveau fort-
gefiihrt wird. Hierzu sollten die Umweltreferenten-
stellen erhalten und nach Mdglichkeit ausgeweitet
werden. Die Umweltreferenten sollen weitreichen-
de Entscheidungsbefugnisse haben und es sollte
leichthandhabbare, ansprechende Unterrichtsmate-
rialien geben. Der Unterrichtszeitraum sollte so be-
messen sein, daf nichtnur die elementarsten Kennt-
nisse vermittelt werden konnen. In manchen Sport-
verbinden werden die Oko-Schulungen in einem
zeitlich sehr engen Rahmen abgewickelt. Es dréangt
sich dann die Frage auf, inwiefern die oft kompli-
zierten dkologischen Zusammenhénge noch ausrei-
chend vermittelt werden kénnen.

Die Vermittlung von Verhaltensregeln sollte mog-
lichst in ein ganzheitliches Umweltbildungskonzept
eingebettet sein, da eine viele Sinne ansprechende
Umweltbildung intensiver ist und deshalb mit
groflerer Wahrscheinlichkeit zu einer Verhaltensan-
passung fiihrt, als die ausschliefliche Vermittlung
von Fakten.

e Jugendarbeit auBlerhalb von Sportverbin-
den verstiirken!

Outdoorsport ist bei Jugendlichen sehr beliebt; Frei-
zeitforscher rechnen damit, da dies inden ndchsten
Jahren auch so bleiben wird. Die meisten Sportver-
bande engagieren sich in einer umweltpddagogi-
schen Jugendarbeit. Aufgrund des sehr heterogenen
Organisationsgrades der jugendlichen Outdoor-
sportler, konnen sie aber nur einen Teil der Jugend-
lichen erreichen. Um diese Liicke zu fiillen, sollten
sich schulische Einrichtungen und nicht-schulische
Institutionen stérker in diesem Feld betétigen.

e Zusiatzliche Austauschforen v.a. auf unterer
Ebene schaffen!

Um den héufig stockenden Informationsaustausch
vor Ort zu stirken, sollten zukiinftig zusitzliche
Foren fiir einen lokalen und regionalen Austausch
geschaffen werden. Ein geeignetes Forum hierfiir
konnten z.B. die AGENDA 21-Prozesse sein, die in
einigen Gemeinden der bayerischen Alpen bereits
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angelaufen sind und vermutlich noch in zahlreichen
weiteren Gemeinden stattfinden werden.

* Geplante Projekte realisieren!

Es gibt viele schon stark konkretisierte Ansitze fiir
eine Ausweitung und Verbesserung der Umweltbil-
dung und einer noch besseren Abstimmung zwi-
schen Naturschutzbelangen und den Interessen des
Sports. Dazu zihlen z.B.:

- Die Bestrebungen der Fachgruppe OUTDOOR
in die Vereinbarung zur Werbung mit Outdoor-
sport auch die groien Sportfachhidndler mit ei-
genem Katalog einzubeziehen (Hr. Kullmann,
Fachgruppe Outdoor, 1998, brfl.).

- Das Vorhaben, die Stinder mit Naturinformatio-
nen in Sportfachgeschiften (sog. Umwelt-
ecken), moglichst flichendeckend einzufiihren
(Fr. Kudella, StMLU, 1998, brfl.).

- DerPlan des Landesverbands Bayern des DJH,
Okologische Reiseinformationen zu moglichst
vielen Reisezielen herauszugeben (Hr. Mur-
bock, Landesverband Bayern des DHV, 1998,
mdl.).

- Die beabsichtigte Kooperation zwischen dem
DHYV und dem Landesbund fiir Vogelschutz
(LBV) zur Uberpriifung von Flugrouten auf die
Habitatsituation von naturschutzfachlich be-
deutsamen Vogelarten (Hr. Raab, LBV, 1998,
mdl).

- Die vom DHV geplante Untersuchung iiber
moglichst naturvertridgliche und funktionale
Materialien fiir Abdeckungen auf Startpldtzen
von Hiéngegleitern (Hr. Klaassen, DHV, 1998,
brfl.).

All diese Projekte sollten realisiert und in ihrer
Wirkung beobachtet werden.

8. Ausblick

Wie bereits in Kap. 4.3 erldutert, gibt es einen
enormen Forschungsbedarf zur Evaluierung der
vielfédltigen Maflnahmen. Kenntnisliicken bestehen
sowohl, was Wahrmehmung und Akzeptanz bei den
Sportlern betrifft, als auch im Hinblick auf die tat-
sdchlichen, durch die freiwilligen Maflnahmen er-
zielten Entlastungseffekte der Natur. An die kiinfti-
ge wissenschaftliche Forschung im Uberlagerungs-
bereich von Outdoorsport und Naturschutz miissen
deshalb folgende Kernforderungen gestellt werden:

*  Wissen iiber Wahrnehmung von Umweltbil-
dung vertiefen!

Nur sehr vereinzelt wird bislang fundiert iiberpriift,
inwiefern die Umweltbildungsangebote und Um-
weltinformationen bei den Sportlern aufgenommen
werden und welche EinflugroBen fiir eine hohe
Wahmehmung giinstig sind.



¢ Akzeptanzforschung verstirken!

Wissen allein ist kein Garant fiir verédndertes Verhal-
ten. Neben dem Wissensstand haben viele weitere
Faktoren EinfluB auf das MaB, in dem eine Verhal-
tensausrichtung auf das Wissen erfolgt. Bislang gibt
es nur sehr wenige wissenschaftliche Arbeiten, die
im Kontext mit dem Outdoorsport, diese Faktoren
naher aufschliisseln. Nach den wenigen Untersu-
chungen, zeichnet sich ab, daf} es zwei Faktoren-
gruppen gibt. Auf der einen Seite stehen sehr eng
mit der jeweiligen Personlichkeitsstruktur verbun-
dene Faktoren, auf die oft nur in geringem Umfang
Einfluf} genonimen werden kann. Zum zweiten gibt
es eine Gruppe von Faktoren, die stark von dufleren
Bedingungen bestimmt werden und prinzipiell
leichter verindert werden koénnen. Mehr Wissen
iiber akzeptanzfordermde Ausgestaltung der zweiten
Faktorengruppe, kdnnte so zu einer deutlichen Ak-
zeptanzsteigerung beitragen.

* Forschungsprojekte zur Storokologie fortset-
zen!

Erstseit rund 2Jahrzehnten, wird in nennenswertem
Umfang Forschung zu den Wechselwirkungen zwi-
schen der Natur und der nicht anlagen-gebundenen
Erholungsnutzung durchgefiihrt. Aufgrund der
stark variierenden Rahmenbedingungen, sind die
Ergebnisse einer Studie oft nicht auf dhnlich er-
scheinende Problemstellungen zu iibertragen. Um
den Wissenspool zu vergroflem, sollten deshalb
weitere Forschungsprojekte zu den Abhédngigkeiten
zwischen Biotop- und Artenausstattung, Erho-
lungsnutzung, anderen Nutzungen und weiteren
EinfluBfaktoren durchgefiihrt werden. Um eine
moglichst objektive Berichterstattung zu ge-
wihrleisten, sollte die Forschung durch unabhangi-
ge Stellen erfolgen.

* Evaluierung von durchgefiihrten Lenkungs-
projekten in Bezug auf die Auswirkungen auf
die Natur vornehmen!

Wihrend es zur Akzeptanz von Lenkungsprojekten
mittlerweile zahlreiche Beobachtungen gibt, die
sich auch relativ leicht wissenschaftlich absichem
lassen, besteht hinsichtlich der Wirkung von Len-
kungsmaBnahmen auf die Organismen, zu deren
Schutz die Mainahmen durchgefiihrt worden sind,
fast immer sehr groe Unkenntnis. Manchmal gibt
es Riickkopplungen z.B. durch Forster oder Jager,
die aber in der Regel nur auf subjektiven Beobach-
tungen beruhen und deshalb wissenschaftlich nicht
belegt sind.

Fundierte Studien zu den Auswirkungen von Ver-
haltensanpassungen fehlen weitestgehend. Diese
sind aber dringend erforderlich, um den Erfolg oder
MiBerfolg der Maflnahmen beurteilen zu kdnnen
und um bei gleichartigen Fiéllen die Konzeption auf
gesicherte Erkenntnisse aufbauen zu konnen. Sie
sindauch notwendig, umdie Akzeptanzder Sportler
zu erhohen, denn nur Mafnahmen mit erkennbaren
Effekten fiihren zu einem positiven Feedback.

9. Zusammenfassung

Sport in einer moglichst unberiihrten Natur, erfreut
sich groBer Beliebtheit. Millionen Deutsche gehen
regelméfig zum Wandem, Hunderttausende fahren
Kanu, selbst Extremsportarten wie das Drachen-
und Gleitschirmfliegen haben in der BRD viele
Tausend Anhédnger. Aufgrund hoher Mobilitit, ge-
stiegener frei verfiigbarer Zeit und Finanzmittel so-
wie zunehmender Outdoorsportausiibung auch
auflerhalb der Freizeit sind nicht nur die absoluten
Zahlen der Sportler gestiegen, sondem hat auch die
Intensitét der Sportausiibung zugenommen.

Outdoorsport wird am liebsten in sehr natumahen
Landschaftteilen ausgeiibt. Diese sind zugleich fiir
den Naturschutz in der Regel sehr bedeutsam.
Durch direkte wie indirekte Wirkungen, kann Out-
doorsport in nicht unerheblichem Malle zu Bela-
stungen von Natur und Umwelt beitragen.

Um den Kenntnisstand iiber die Interdependenzen
zwischen Outdoorsport und Naturschutz zu vertie-
fen und zum Ausgleich zwischen Outdoorsport und
Naturschutz beizutragen, ist die Bayerische Akade-
mie fiir Naturschutz und Landschaftspflege im Rah-
men ihrer Forschungstitigkeit im Themenbereich
"Outdoorsport und Naturschutz" titig. Bislang wur-
den 4 Studien zu den Themen:

- Motivation von Outdoorsportlem

- Freiwillige Instrumente zur Konfliktentschir-
fung zwischen Outdoorsport und Naturschutz

- Naturschutzakzeptanz von Outdoorsportlem

- Naturschutzengagement von Outdoorfirmen

erstellt, die in diesem Forschungsbericht gemein-
sam publiziert sind. Ergénzend enhilt der Bericht
Informationen iiber die Ausiibungssituationen von
Outdoorsport und Empfehlungen zur Gestaltung
kiinftiger MaBnahmen zur Konfliktentscharfung
zwischen Outdoorsport und Naturschutz.

Studie 1:

Motivation von Outdoorsportlern

Die Kenntnis der Beweggriinde von Outdoorsport-
lem fiir die von ihnen ausgeiibten Sportarten, ist
eine wichtige Voraussetzung fiir die Zusammenar-
beit von Outdoorsportlemn und Naturschiitzem. In
ausfiihrlichen Interviews wurde die Motivstruktur
von 15 sehr aktiven Outdoorsportlem eruiert. Die
Auswertung ergab, daf} es in der Regel nicht nur ein
Motiv fiir die Outdoorsportausiibung gibt, sondem
sich meist mehrere Motive iiberlagem. Folgende
Beweggriinde kristallierten sich als besonders
wichtig heraus:

- Das Bediirfnis nach Freiheit

- Der Wunsch nach elementaren korperlichen Er-
fahrungen

- Das Bediirfnis, Angst zu erleben und zu bewail-
tigen

- Die Lust auf Spannung und Abenteuer

- Die Suche nach kooperativen sozialen Kontak-
ten.
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Daneben sind aus der Literatur eine ganze Reihe
weiterer Motive bekannt (z.B. Leistungs- und Kom-
petenzerleben, Prisentationsbediirfnis, Streben
nach Anerkennung in einer Gruppe, Erlebnis land-
schaftlicher Schonheit und korperliche Fitness), die
als Ergianzung der Interviews-Stichprobe kurz ange-
rissen sind.

Studie 2:
Freiwillige Instrumente zur Konfliktentschér-
fung zwischen Outdoorsport und Naturschutz

Informatorische und freiwillige Instrumente sind
eine wichtige Sdule der Umweltpolitik. Besonders
im Bereich des Outdoorsport wird den auf Freiwil-
ligkeit beruhenden Instrumenten und Ma3nahmen
zum Umwelt- und Naturschutz eine sehr hohe Be-
deutung zugesprochen. In den letzten 10 Jahren
wurden viele Malnahmen zur Annédherung von
Outdoorsport und Naturschutz durchgefiihrt, eine
zusammenfassende Darstellung der vielfiltigen
Aktionen und Aktionsmoglichkeiten fehlte aber
bislang. In Studie 2 wurde deshalb die Aufgabe
iibemommen, die vielfltigen, auf Freiwilligkeitbe-
ruhenden Ansitze zur Konfliktentschiarfung zwi-
schen Outdoorsport und Naturschutz in einer Sy-
nopse zu dokumentieren, einige einfiihrende Ge-
danken zur Erfolgsbewertung zu entwickeln und
Hinweise fiir zukiinftige freiwillige MaB3nahmen zu
geben. Die Darstellung erfolgte fiir ausgewihlte
sommerliche Outdoorsportarten in den bayerischen
Alpen.

Unter dem Uberbegriff der freiwilligen Instrumente

zur Konfliktentschérfung zwischen Outdoorsport

und Naturschutz sind vier Kategorien von Mafinah-

men/Instrumenten zusammengefaft:

- Informationsaustausch zwischen Interessens-
vertretern

- Informations- und Umweltbildungsangebote

- Selbstbeschriankungen und -verpflichtungen

- Lenkungskonzepte und -manahmen.

1. Status quo

Die Recherche ergab fiir die o.g. vier Kategorien
folgende Aussagen zum Status quo:

Informationsaustausch zwischen Interessensverire-
ten

Auf tiberregionaler Ebene hat sich in den letzten 10
Jahren ein vielfaltiger Dialog zwischen den
Interessensvertretern aus dem Naturschutz, der Po-
litik und dem Sport entfaltet. Auch auf Landkreis-
ebene findet hédufig ein intensiver Austausch statt.
In den Gemeinden und zwischen lokalen Organisa-
tionen besteht dagegen noch ein groer Nachholbe-
darf, nur in wenigen Gemeinden des bayerischen
Alpenraums werden bislang Konflikte zwischen
Naturschutz und Outdoorsport thematisiert. Hem-
mend hierfiir ist - neben den knappen Personalres-
sourcen der Gemeinden - das hdufig geringe Be-
wufltsein um die Konflikte.
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Informations- und Umweltbildungsangebote

Mit der in den 80er Jahren verstédrkt aufgekomme-
nen Diskussion zum Verhéltnis von Sport und Um-
welt, setzte eine umweltpadagogische Handlungs-
offensive zum umwelt- und naturvertriglichen
Sportverhalten ein. Von nahezu allen Akteuren des
Sports wurden Broschiiren, Faltblétter und Poster
herausgebracht, in denen entsprechende Hinweise
gegeben werden. Auch in Film- und Horfunkbeitré-
gen, im Intemet und auf CD-Roms wird versucht,
Wissen iiber naturschonenden Sport zu vermitteln.
Neben der medialen Aufkldrung, ist die Umweltbil-
dung von Mensch zu Mensch die zweite wichtige
Sdule der bisherigen Informationspraxis. In der
"personlichen” Aufkldrung sind insbesondere die
groBen Sportverbénde aktiv.

Selbstbeschriinkungen und -verpflichtungen

Fiir den sommerlichen Outdoorsport im bayeri-
schen Alpenraum gibt es vielfiltige Erklarungen zu
Selbstbeschréankungen und -verpflichtungen. Sport-
fachhandel, Tourismuszusammenschliisse, Sport-
verbédnde und einige kommerzielle Outdoorveran-
stalter haben sich dazu verpflichtet, bei der Wer-
bung mit und fiir Outdoorsport naturschutzfachli-
che Gesichtspunkte zu beriicksichtigen. Zahlreiche
Sportverbénde haben fiir ihre Mitglieder allgemein-
giiltige Codici fiir ein naturvertrigliches Sportver-
halten entwickelt. In 6kologisch besonders sensi-
blen Zonen, in denen die Einhaltung der allgemei-
nen Verhaltenscodici nicht ausreicht, um sportbe-
dingte Beeintrichtigungen von der Natur abzuwen-
den, wurden fallweise weitergehende gebietsspezi-
fische Selbstbeschrankungen vereinbart. Das be-
trifft beispielsweise zeitliche oder rdumliche Ein-
schriankungen des Kletterns oder von Hohlenbefah-
rungen.

Lenkungskonzepte und -maBnahmen

Ein GroBteil der Outdoorsportler orientiert sich bei
der Auswabhl seiner Touren an den Beschreibungen
in Fithrem und Karten. In den letzten Jahren hat eine
intensive Kooperation zwischen Naturschutzbehor-
den und den Verlagen eingesetzt, um problemati-
sche Routen moglichst nicht zu beschreiben oder
weniger auffillig darzustellen. Ergidnzend wird bei
Markierungen und Ausschilderungen vor Ort seit
einiger Zeit der Naturschutzaspekt stdrker beriick-
sichtigt. Lokalen Beeintridchtigungen und Geféhr-
dungen der Natur, z.B. bei Wegeverldufen durch
trittempfindliche Feuchtgebiete oder in stark erosi-
onsgefihrdeten Lagen, wird schon seit Beginn der
Alpentourismus durch entsprechende Lenkungs-
und SanierungsmafSnahmen gegengesteuert. Ab-
schneider werden verlegt, Wegeaufistelungen be-
seitigt, Stufen und Wasserauskehren werden gebaut.
Stark vernidf3te Wegeabschnitte werden mit Trittstei-
nen und Stegen versehen, die Hiangegleiter haben
zur Einddmmung der Erosion auf den meisten Start-
pldtzen Rampen aufgebaut.




2. Evaluierung

Die Evaluierung der durchgefiihrten Mafnahmen
hinsichtlich ihrer tatséchlich entlastenden Wirkung
auf die Natur ist vielfach schwierig. Die Wirkung
von nicht-ortsbezogenen Maflnahmen, wie z.B. der
Verzicht auf naturschiadigende Darstellungen in der
Werbung, ist bereits vom Grundsatz her kaum
fafbar. Bei den ortsbezogenen Mafinahmen 1af3t
sich eine Erfolgsbilanz am ehesten bei den Mafinah-
men ziehen, die optisch auffallig sind. Als klare
Erfolge sind denn auch die Anti-Miill-Kampagne
und die zahlreichen Wegesanierungsmafnahmen
der letzten 2 Jahrzehnte zu verbuchen. Erhebliche
Unsicherheiten in der Erfolgsbewertung bestehen
bei ortsbezogenen Mafinahmen, die zum Schutz der
Fauna durchgefiihrt worden sind. Aufgrund kom-
plexer Wirkungszusammenhinge und in der Regel
optisch weniger auffilliger Effekte, ist eine auch nur
anndhernd abgesicherte Erfolgsbilanz bei diesen
MaBnahmen nur in Einzelfillen moglich.

3. Zukiinftiger Einsatz der freiwilligen Instrumente

Die Recherche zum zukiinftigen Einsatz freiwilliger
Instrumente ergab, da3 es von den meisten Stellen
und Organisationen als notwendig angesehen wird,
die begonnenen MafBinahmen fortzufithren und zu
optimieren. Lediglich im kommunalen Bereich
zeichnete sich eine gewisse Unsicherheit iiber die
Notwendigkeit weiterer Maflnahmen ab. Differen-
ziert nach den vier MaBnahmekategorien ergibt sich
folgendes Bild:

- Der Mdglichkeiten zum Informationsaustausch
zwischen Interessensvertretern werden meist als
ausreichend beurteilt.

- Die an den einzelnen Outdoorsportler gerichte-
ten Informationsangebote sollen aufrecht erhal-
ten und fallweise erweitert werden. Bedarf wird
insbesondere im Hinblick auf wildbiologische
Fragen sowie Wassersportarten gesehen. Es
wird gewiinscht, dafl die Aufklarung durch Me-
dien zukiinftig verstirkt durch personliche In-
formation ergédnzt wird.

- Freiwillige Selbstbeschrinkungen und -ver-
pflichtungen werden als sehr bedeutsames, aus-
baubares Element der Konfliktlosung gesehen,
wobei betont wird, daf3 es wichtig ist, moglichst
alle relevanten Nutzergruppen und Nutzer in
entsprechende Abkommen einzubeziehen.

- Die Fortfithrung von Besucherlenkungs- und
Nutzungskonzepten in Gebiete mit deutlichem
Konfliktpotential wird als wichtige Aufgabe be-
trachtet. Ferner wird die Aufrechterhaltung und
Intensivierung der Kontakte zu Verlagen von
Fiihrerliteratur angestrebt.

Studie 3:

Naturschutzakzeptanz von Qutdoorsportlern
Verhaltensempfehlungen zur Konfliktlosung zwi-
schen Outdoorsport und Naturschutz kdnnen nur
dann ihr Ziel erreichen, wenn der GroBteil der Out-
doorsportler, sich diese Empfehlungen zu eigen

macht und beachtet. Bisherige Erfahrungen ergaben
sehr heterogene Akzeptanzverhiltnisse. Um die
Griinde fiir die Akzeptanz oder Nichtakzeptanz von
Naturschutzbelangen nédher zu beleuchten, wurden
ausfiihrliche Interviews mit 23 sehr aktiven Out-
doorsportlern durchgefiihrt. Aufgrund der geringen
Stichprobenzahl sind die Ergebnisse dieser Inter-
views sicherlich nicht représentativ, lassen aber
doch wichtige Schliisse fiir die zukiinftige Gestal-
tung konsensorientierter Losungsversuche zu.

Die Interviewserie zur Naturschutzakzeptanz zeigte

bei den meisten Befragten einen Bruch zwischen

dermentalen Einstellung zum Naturschutz und dem
tatsachlichen Handeln. Die Mehrzahl gab an, fiir
den Naturschutz sehr aufgeschlossen zu sein und

ihm positiv gegeniiberzustehen. Aber nur 6 von 23

Befragten, also knapp 1/4 beachtet naturschutzfach-

lich motivierte Beschrdankungen bei der Sportaus-

iibung. Als Hemmnisse fiir eine bessere Natur-
schutzakzeptanz wurden bei den Befragungen ins-
besondere angegeben:

- das Gefiihl, die Einschrankungen wéren im Ver-
héltnis zu den tatséchlich durch den Outdoor-
sport verursachten Wirkungen auf die Natur,
iberzogen,

- das Gefiihl, Riicksichtnahme auf die Natur
werde vor allem von den Outdoorsportlern
eingefordert, wihrend andere Nutzergruppen
in ihrem Freiraum unverhiltnisméafBig weniger
beschrankt wiirden,

- die Voranstellung der Erfiillung dereigenen Mo-
tive fiir den Outdoorsport.

Eine bessere Naturschutzakzeptanz wire nach Auf-

fassung der Befragten zu erreichen, wenn:

- Einschrdankungen nicht nur fiir den Outdoor-
sport, sondern auch fiir die iibrigen Nutzergrup-
pen gelten wiirden.

- Die Erforderlichkeit von als Einschrankung
empfundenen Verhaltensédnderungen klarer be-
griindet wiirde.

- Die Notwendigkeit der Einschrankungen nicht
von den fiir parteilich gehaltenen Vertretern des
Naturschutzes, der Forstwirtschaft oder der Jagd
deutlich gemacht werden wiirden, sondern dies
durch andere Instanzen, wie den Sportverbén-
den oder dem Sportfachhandel geschehen wiir-
de, die in den Augen der Sportler glaubwiirdiger
sind.

- Die Informationen iiber naturschonendes Sport-
verhalten zielgruppengerichteter, unter stiarkerer
Einbeziehung von Fernsehen und Tageszeitun-
gen und insgesamt moderner im Design vermit-
telt werden wiirden.

Das aktive Engagementfiirden Naturschutz war bei
den Befragten bislang gering. Das Interesse, sich in
Kooperationen zwischen Naturschutz und Outdoor-
sport einzubringen, war stark von der dabei auf-
zuwendenden Zeit abhédngig. Ein einmaliges Enga-
gement wurde von fast allen Befragten befiirwortet,
zu einer zeitlich aufwendigeren Zusammenarbeit
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war nur ein kleiner Teil der Befragten grundsétzlich
bereit. Die eigene Rolle innerhalb von Kooperatio-
nen wurde vorrangig in einer Starkung der Verhand-
lungsposition des Outdoorsports gesehen. Kompro-
milbereitschaft wurden hauptsdachlich von den
"Kontrahenten", als solche wurden immer wieder
Naturschutz, Forstwirtschaft und Jagd bezeichnet,
erwartet.

Fragen zur Glaubwiirdigkeit des Okosponsorings
oder zur Akzeptanz eines fiir Naturschutzprojekte
zweckgebundenen Preisaufschlag auf Ausriistungs-
artikel wurden fast durchweg sehr positiv beantwor-
tet.

Studie 4:
Naturschutzengagement von Outdoorfirmen

Auf der europaweit filhrenden Outdoor-Messe, der
OutDoor in Friedrichshafen, wurden 1997 Inter-
views mit Fachbesuchemn durchgefiihrt, die das Ziel
hatten, Aufschlufl iiber die Einstellung zu natur-
schutzorientierten MaBnahmen zu erhalten. Es wur-
den fast 150 Interviews mit Vertretern aus Grof3-
und Einzelhandel, Outdoorartikelhersteller und
Special-Interest-Medien gefiihrt.

Die Befragung ergab, daf} fast alle Outdoorfirmen
in ihrer Tatigkeit eine Mitverantwortung fiir das
Verhiltnis von Outdoorsport und Naturschutz sehen
und grundsitzlich Naturschutzengagement als Auf-
gabe von Outdoorfirmen ansehen.

Die Fragen hinsichtlich der Einstellung zu ausge-

wihlten Naturschutzaktivititen ergaben:

- Der MeinungsbildungsprozeB zum Okosponso-
ring ist noch nichtabgeschlossen. Fast die Hilfte
der Befragten war sich beziiglich des Okospon-
sorings noch unsicher, ein Drittel befiirwortete
es.

- Mehrheitlich positiv wurde der Vorschlag auf-
genommen, in Katalogen oder Magazinen eine
Seite fiir Naturschutzinformationen vorzusehen.

- Gute Resonanz fand auch die Idee, bei der Ge-
staltung von Werbematerial naturschutzfachli-
che Gesichtspunkte zu beachten. Genau die
Hilfte der Befragten unterstiitzte diesen Vor-
schlag. Nur 18 % lehnten ihn ab.

- Ein sehr heterogenes Meinungsbild zeigte sich
hinsichtlich der Einrichtung von sog. Umwelt-
ecken im Sportfachhandel.

Als wirkungsvollste Informationsmedien iiber na-
turschutzrelevante Themen im Outdoorsport wurde
von den Befragten das Femsehen klar favorisiert, an
zweiter Stelle folgten Zeitschriften und Zeitungen.
Das bislang viel fiir Aufkldrungszwecke eingesetzte
Faltblatt wurde als kaum wirksam angesehen.

Die Idee, in Handlerschulungen von Outdoorfirmen
zukiinftig Naturschutzthemen verstirkt zu integrie-
ren, wurde von fast 2/ 3 der Befragten begriifit. Nur
10 % sahen dies im Rahmen von Héndlerschulun-
gen nicht als sinnvoll an.
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Von 86 % der Befragten wurde die Présenz des
Naturschutzes auf der OutDoor *97 befiirwortet.
Lediglich 12 % fanden die Anwesenheit von Natur-
schutzvertretern auf der Fachmesse iiberfliissig.

Empfehlungen und Ausblick

Als Resumé aus den 4 Studienteilen werden rund
zwei Dutzend Maximen zur Férderung von natur-
vertraglichem Verhalten im Outdoorsport aufge-
stellt. Diese enthalten aus den einzelnen Studientei-
len abgeleitete allgemeine Anregungen, die eine
bessere Wirkung von freiwilligen Instrumenten er-
warten lassen. Dazu zdhlen insbesondere Hinweise
fiir eine bessere Kooperation, verdnderten Me-
dieneinsatz, zielgerichtetere Informationsinhalte,
Evaluierung und Offentlichkeitsarbeit. Die Studie
schlieft mit einem Ausblick auf den Forschungsbe-
darf; dieser besteht vor allem beziiglich der Evalu-
ierung der mit den freiwillligen Instrumenten ange-
strebten Entlastungswirkungen der Natur.
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und Landwirtschaft des Landes Nordrhein-Westfa-
len

LBV = Landesbund fiir Vogelschutz

k.A. = keine Angabe

o.J. = Quelle ohne Jahresangabe des Erscheinens
StMI = Bayerisches Staatsministerium des Innem

StMLU = Bayerisches Staatsministerium fiir Lan-
desentwicklung und Umweltfragen

VDGW = Verband Deutscher Gebirgs- und Wan-
dervereine

VdHK = Verband der deutschen Hohlen- und
Karstforscher

VDS = Verband deutscher Seilbahnen
VHM = Verein fiir Héhlenkunde in Miinchen

Danksagung

Zum Entstehen der vorliegenden Studie haben eine
Vielzahl von Fachstellen und Personen beigetragen,
bei deren Unterstiitzung wir uns sehr herzlich be-
danken. Ohne die umfangreiche Uberlassung von
Materialien, briefliche und telefonische Informatio-
nen wire die umfassende Recherche dieser Studie
nicht moglich gewesen.

79






Anhang 1:
Adresszusammenstellung von wichtigen nicht-staatlichen Akteuren im Bereich
Naturschutz/ Outdoorsport

Al.l Sportverbiéinde (siehe Tab. S. 82)

Von sehr groBBer Bedeutung fiir alle MaBnahmen im Bereich Naturschutz/ Outdoorsport ist in die
intensive Einbindung der jeweiligen Sportverbdnde. Neben einigen grofBlen, sehr bekannten
Sportverbidnden, gibt es vor allem im Bereich der Trendsportarten eine Reihe kleinerer Verbinde, die
sich zwar sehr engagiert ihren Interessen widmen, aber dennoch oft nur einen geringen
Bekanntsheitsgrad haben.

Sportverbinde in kiinftige MaBnahmen zur Konfliktentschdrfung zwischen Outdoorsport und
Naturschutz zu verbessern, sind im folgelnden alle relevanten Sportverbdnde aufgelistet, soweit sic
eruiert werden konnten. Bei Verbinden, die sowohl auf Landes- wic auf Bundesebene organisiert sind,
ist jeweils die Vertretung fiir die Landesebene angegeben.

Al2 Zusammenschliisse von Sportverbinden

Name des Zusammenschlusses Adresse Telefon/ Fax

Deutscher Sportbund Otto-Fleck-Schneise 12 Fon: 069/ 6700-280
60528 Frankfurt Fax: 069/ 67 25 81

Kuratorium Sport und Natur von-Kahr-Str. 2-4 Fon: 089/ 140 03 21
80997 Miinchen Fax: 089/ 14003 ||

Initiative Sport mit Einsicht Altonaer Poststr. 13 a Fon: 040/ 30 68 51 50
22767 Hamburg Fax: -

Al3 Vereinigungen von Hohlenbefahrern

Die Hohlenbefahrer sehen sich mehr als Forscher, denn als Sportler. Es gibt zwei grofere
Zusammenschiisse von Speldologen, zu deren Arbeitsgebiet die Hohlen im bayerischen Alpenraum
zéhlen:

Name Adresse Telefon/ Fax
Verein flir Hohlenkunde Miinchen Postfach 20 20 30 Harald Reiner
80020 Miinchen Fon: 089/903 57 73
Verband der deutschen Hohlen- und Birbel Vogel Fon: 08045/ 10 18
Karstforscher Schottlstr. 6 a Fax: 08045/ 10 18

83661 Fall

Dieter Preu
GroBenbuch 14
91077 Neunkirchen am Brand

angegliederter Landesverband Bayern

81



Erlduterungen zur nachstehenden Tabelle

Sportarten

Par. Paragliding

MTB Mountainbiking

BW Bergwandern/ Kletlersteige
Klet. Kiettern/ I-lochtouren

Can. Canyoning

Raft, Rafting

Kan. Kanu- und Kajakfahren
Hoh. Hahlenbefahrungen

Sportartenbezogenes Verbandsinteresse

[ ]
N

Sportart im Zentrum des Verbandsinteresses

Sportart, dic vom Verband mitabgedeckt wird
Sportart, der sich der Verband nicht oder nur
in schr geringem Umfang widmet

Name des
Sportverbands

Adresse

Telelon/ FFax

Sportartenbezogenes Verbandsinteresse

Par. |[NTB |BW [Kiet. |G [ Raft. | Kan. [ Tlih.
Allgemeiner Landwehrstr. 16 IFon: 089/ 55 35 73 :
Deutscher 80336 Miinchen FFax: 089/ 550 24 38 - ¥ ) ) ) : ) B
IFahrradclub
Bayerischer Georg-Brauchle-Ring 93 | Fon: 089/ 15702-443 °
Kanuverband 80992 Miinchen IFax: 089/ 15702-449 B - 3 h B 3 3
Bayerischer Georg-Brauchle-Ring 93 [ 'on: 089/ 15702-371 .
Radsportverband 80992 Miinchen IFax: 089/ 15745 61 B 2 B B B - B -
Bund Deutscher Otto-Fleck-Schneise 4 [ 1Fon: 069/96 78 00-0 : )
Radfahrer 60328 Frankiurt IFax: 069/ 96 78 00-80 ? 2 A L K E J =
Commission Stefan Holmann [Fon: 06021/ 219635 °
Européenc de Cornclienstr. 46 IFax: 06021/219636 - ) - h . - )
Canyon 63739 Aschallenburg
[ Deutsche Initiative | Peter Huchler [Fon: 0761713 13 10 °
Mountainbike Auwaldstr. 63 FFax: 0761/ 13 13 10 ’ = i - - |
79110 Freiburg
Deutscher Rudoll-Braas-Str. 20 IFon: 06104/ 6996-29 °
Acro-Club 63150 Ieusenstamm Fax: 06104/ 6996-11 . h : . - e -
Deutscher von-Kahr-Str. 2-4 IFon: 089/ 14003-0
. . . - X L4 L4 X = z X
Alpenverein 80997 Miinchen IFax: 089/ 14003-12
Deutscher Allons Zaunhuber l'on: 089/ 30 82 37 7 °
Canyoning-Vercin | Clemensstr. 78 - B b L 3 ) h
80796 Miinchen
Deutscher Micsbachstr. 2 IFon: 08022/ 96 75-0 °
ingegleiterverband 83703 Gmund IFax: 08022/ 96 75-99 B [~ B h - B
1G Klettern Miinchen | Dr. Scbastian Wagner IFon: 0897409088 03 °
und Siidbayern Grafinger Str, 6 IFax: 089/ 409088 03 - - & B B B v
81671 Miinchen
Landesverband Rosenkavalicrplatz 2 l'on: 089/ 9214-2233 °
Bayern der 81925 Miinchen - - - - . f .
deutschen Gebirgs-
und Wandervereine
Lultsportverband Prinzregentenstr 120 I'on: 089/ 45503210 ’
Baycin 81677 Miinchen 2 5 B 3 - § E 5
Touristenverein Iedellingerstr. 17-23 FFon: 0711740 95 40 ’ X
"Dic Naturfreunde” | 70327 Stuttgat Fax: 0711/ 40 95 44 B B = = B = =
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Ald Naturschutzverbinde

Die Adressen der Landesgeschiftsstellen der in Bayern nach § 29 BNatSchG anerkannten
Naturschutzverbinden lauten:

Bund Naturschutz in Bayern Dr. Johann-Maier-Str. 4 Fon: 0941/ 29 72 00
93049 Regensburg Fax: 0941/47 75 75
Landesbund fiir Vogelschutz Dieselstr. 2 Fon: 09174/ 47 75-0
91161 Hilpoltstein Fax: 09174/47 7575
Landesfischereiverband Bayern Pechdellerstr. 16 [Fon: 089/ 64 27 26-0
81545 Miinchen [Fax: 089/ 64 27 26-66
Landesjagdverband Bayern Hohenlindnerstr. 12 Fon: 089/ 99 02 34-0
85622 Feldkirchen Fax: 089/ 99 02 34-35
Schutzgemeinschaft Deutscher Wald Ludwigstr. 2 Fon: 089/ 28 43 94
80539 Miinchen [Fax: 089/ 28 19 64
Deutscher Alpenverein Von-Kahr-Str. 2 - 4 Fon: 089/ 14 003-0
80997 Miinchen [Fax: 089/ 14 003-64
Verein zum Schutz der Bergwelt Praterinsel 5 Fon: 089/ 47 90 53
80538 Miinchen [Fax tiber Haus des
Alpinismus
089/21 1224 18
Landesverband Bayern der deutschen | Siegiried Bert! [Fon: 089/ 9214-2233
Gebirgs- und Wandervereine Rosenkavalierplatz 2
81925 Miinchen

AlS Kommerzielle Veranstalter von Touren mit sommerlichen Outdoorsportarten im
bayerischen Alpenraum

Von Seiten der Sportverbdnde wie auch einzelner Sportler wird immer wieder gefordert, auch die
kommerziellen Veranstalter in freiwillige MaBnahmen einzubinden. Dies war bislang nicht immer ohne
weiteres moglich, weil es keine Stelle gibt, dic dic verschiedenen Veranstalter registriert. Um diesem
Manko abzuhelfen, wurde im Rahmen dieser Studic cine Recherche zur Marktsituation im Hinblick auf
die Anbieter sommerlicher Outdoorsportarten im bayerischen  Alpenraum  durchgefiihrt.  Die
nachstehende Zusammenstellung beruht auf den Katalogen der verschiedenen Anbicter tiir die
Sommersaison 1998. Die Recherche zu den Anbietern erfolgte durch Auswertung folgender Unterlagen:

- Inserate in einzelnen Heften des Jahrgangs 1998 folgender Zeitschriften: ALPIN, Der Bergsteiger,
Das Kanumagazin, Fly and glide, Gleitschirm-Magazin, Thermik, Mountainbike, bike, Radl-
Magazin, FahrRad (Mitgliederzeitschrift des ADFC), extra Tour (Mitgliederzeitschrift des
Deutschen Jugendherbergswerks)

- Firmennennungen in WEBER, 1997: Urlaub einmal anders; 303 S., Verlagsgruppe J. Fink, Verlag
Fink, Kiimmerly und Frey, Ostfildern

- Prospektmaterial der oberbayerischen und schwibischen Alpengemeinden allgemeiner
Informationsteil)

- ROHLMANN-JANUSCHKE, M., 1996: Erlebnisland Allgiu; Allgiuer Zeitungsverlag, Kempten

- Liste von Anbietern, cie im Deutschen [Hangegleiterverband organisiert sind.



Nicht in die Auswertung cinbezogen sind [olgende kommerziclle Anbicter

- EinzcIn agicrende Bergltihrer, dic ihre Angebote nicht in Firmenzusammenschliissen anbiclen
- Gewerbliche Anbicter, dic ausschlieBlich als Vermittler titig sind (2.B. sog. Incoming-Agenturen)

= Anbicter aus dem nicht-deutschsprachigen Ausland

Erliuterungen zur nachstehenden Tabelle

Angebot der Veranstalter

Sportarten . Sportart wird nach Prospcktangaben in
Par Paracliding den bayerischen Alpen angeboten
N;T.B l\/‘lo‘u:l‘lint;kin" Gr Orl der Sportausiibung im  Prospekl
BW Bcr"w;ndcrn/ I?lcllcrslci"c nicht genannt: Firmensitz belindet sich
Kl chﬁcr‘n/ Hochlouran = in Grenzniihe, so dall cine Ausiibung
C'ln. Canvonina sowohl in den bayerischen Alpen wic
R“ll'l. R“lﬂ)i/l]" = auch in Osterreich moglich ist
K"m. K"mu :und Rl Ver Anbicler ritt fir dic jeweilige Sportart
o ol nur als Vermittler aul
Hoh. Hohlenbelahrungen A e ©
© a.A. aul” Anlrage
Firmenname Adresse Telefon/ Fax Angchot der Veranstalter
Par. | MTB | BWV Klet | Caa. | Raft. | Kan. | Hih,
1. DAcC Brunnenstr. 35 Fon: 08362/ 37038 °
Gleitschirmschule | 87669 Ricden Fax: 08362/ 388 73 - . - i
Heinz Fischer
Aclion Family Dekan-Karl-Platz 29 Fon: 08823/ 93045 ° °
82481 Mittenwald Fax: 08823/ 93 00 3 * ’ ) . )
Action- & Funtours | Gert Wunderling Fon: 089/ 850 5904
Paul-Hey-Str. 16 Fax: 089/ 850 9406 - ° . - - | ® -
82131 Gauling
Adventours Zaisgasse 3 Fon: 0711/5090251 ° ° Gr ° ° Gi
70372 Stuttgart Fax: 0711/9561327
Adventure Club A-6345 Kossen Fon: . Gr °
Kaiserwinkl 0043/ (0)5375 2607 : : ' i
Fax:
0043/ (0)5375 2607
adventure SPORTS | Talstation Fon: °
Brauneckbahn 08042/ 94 86 . . i i i . :
83661 Lenggrics Fax:
08042/ 48 31
Aerogen Klaus Brandl Fon: 08046/ 917 960
Gleitschirmschule | Bierhiiuslweg 16 Fax: 08046/ 917 960 b - - - -
83670 Bad Heilbrunn
Aeromax- Engelhardstr. 33 Fon: PY
Gleitsegelschule 81369 Miinchen 089/ 766116 ) ) ) : )
Fax:
089/ 766116
Akliv Zentrum An der Sonnhalde 17 Fon: 08386/ 18 57
Jiirgen Koch 87534 Oberstaulen Fax: 08386/ 20 90 3 Gr 7 - Gr - - Gr
ALPIN TEAM Informationsstclle Fon: 0831/ 52 15911 - - hd - ® - - -
Bahnhofstr. 13 Fax: 0831752 15950
87435 Kempten
ALPINAKTIV Reiner Kopl' Fon: 089/ 30 21 05
(= Rotpunktschule) | Rankestr. 8 Fax: 089/ 3 08 07 35 - - - ® ® L -
80796 Miinchen
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Fortsctznng der Tabelle A 15

Firmenname

Adresse

Telelon/FFax

Angehot der Veranstalter

Par | NITB [ BW Klet.| Can | Raft | Kan | Hih
Alpinatours Landhausstr, 104 Fon: 0711728 64 219 ° ° -
70190 Stuttgart Fax: 0711726 16 80 i ) = B
Alpinschule Im Sallbachgrund | Fon: 08022/8 18 03 ®
Bavaria 83707 Bad Wicssee Fax: 08022/8 52 49 : : - ) ) . -
AlpinSchule In der Stilte 1 lF'on: ®
Innsbruck A-6161 Nallers 0043/(0)312/346000 - = - - - =
IFax:
0043/(0)512/5346001
Alpinschule Postiach 14 03 IFon: 08322/9 54 22 ® °
Oberstdorl §7554 Oberstdorf Iax: 08322/88 26 5 ) ) B ) :
Alps MTB Tours Tengstr. | IFon: 089/54 27 880 °
80798 Miinchen Fax: 089/3429 01 18 : g ] = E ) .
Amical Alpin Bithler Scite &3 lFon: ® °
77815 Biihl- 07223/91786 . 2 ) ) ) )
Altsehweier lFax:
072237911767
bavariarafl - Clawdia Miiller lFon: 08841/77 51
curorafl Heubergstr. 6 a IFax: 0884 1/79413 - ® L4 = - bl - B
82441 Ohlstadt
Bayerische Wolf Schneider IFon: 089748 21 41
Drachenflug- und | Nockherstr_ 3 I7ax: 089/66 47 30) ® = ; S . C - 3
Bayerische 81541 Miinchen
Gleitschirmschule
Berg-und Weidachstr. 34 IFon: 08362/64 64 ) °
Schilanglaulschule | 87629 Fiissen IFax: 08362/64 64 N . ) ) ) ) )
Oslallgiiu
Berg-und Weillensteinstr. 16 IFon: 09663/95093 ® °
Skischule 922359 Neukirchen lFax: 09663/93056 ° ) B ) B :
IF'ranken/Oberpfalz.
Bergschule l:delweillstralie 3 IFon: 08321/49 33
Oberallgiiu 87545 Burgberg IFax: 08321/8 19 56 - o L Ll 3 3 o 2
(= Berg- und
Kanuschule
Udo Zcheltleitner)
Bergschule Ran- Kirchplatz 3 I‘on: 08387/99 030 ° °
donnée 88171 Weilerim All- | Fax: 08387/99 031 L : = ) . .
e
Bergschule Dammkarstr. 37 b lFon: ° °
Wittmann 82481 Mittenwald ()8823/58 56 . . i ) ) :
lFax:
(8823/50 00
Bergsportschule Salinplatz - lFon: 0803171 48 88 ®
Montagne Bahnhofstr. 9 IFax: 08031/148 88 ) ) p ) & ) :
83022 Rosenheim
Bergsteigerschule | Dreitorspitzstr. 13 IFon: 08821/5 8999
Zugspitze 82467 Garmisch- Fax: 08821/5 44 44 = * Ll Ld 5 & = i
Partenkirchen
bike alpin Im Himmelreich 6 FFon: 09176/54 78 °
90584 Allersberg Fax: 09176/90291 : F ) 1 ° - g
Clu‘b. AKktiv, I’ri‘lhli_ngslruljc.(al I"nn: 086? 1/6 72 38 Gr ° i ° ° ° ° .
Ralting & Sport 83435 Bad Reichen- 1IFax: 08631/98 68 44
hall
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Fortsetzung der Tabelle A 1.5

Drachenllugschule
Spicler

82380 Peilicnberg

Fax: 08803/60182

Firmenname Adresse Telefon/Fax Angchot der Veranstalter
Par MTB BW Klet | Can. | Raft | Kan. | Hoh,
Club Mon(éc/Su.n Franz-Joscph-Str. 43 Fon: 089/38 01 41 23 °® . y °® °® °® °® °®
and Fun Sportreisen | 80801 Miinchen Fax: 089/38 01 41 27
DAV Summit Club | Am Perlacher Forst Fon: 089/6 42 40-0) °®
186 Fax: 089/6 42 40-100 ) )
81545 Miinchen
DERTOUR, Emil-von-Behring- Fon: 069/95 88-00 °® P ° °®
(Deutsches Str. 6 Fax: 069795 88 10 10 W
Reisebiiro GmbH) | 60439 Franklurt
Dcutsche Alpin- Buchweizenweg 21 Fon: 02204/6 37 81 °® °®
und Kletterschule | 51247 Bergisch Fax: 02204/60 53 9 ) b ) )
Gladbach
Deutsches 32754 Detmold Fon: 0523 1/7401-0 ) °® °® °® °® °® °® °®
Jugendherbergs- Fax: 05231/7401-49
werk GmbH
Drachenflugschule | Schorsch Steltfl Fon: 08642/383 °®
Chiemsec Neuwies 34 g
Erlebnis Berg
Retnhart Beck Im Oberricd 32 Fon: 08363/85 39
87459 Plronten Fax: 08363/54 75
Toni Freudig Miihlenbichlweg S Fon: 08363/53 64
87459 Plronten Fax: 08363/53 64 . WA, ) ) ) WA,
Wollgang Mayr | Brunnenweg 5 Fon: 08363/12 25
87549 Plronten Fax: 08363/12 25
Thomas Osterricd | Breitenbergstr. 15 Fon: 08363/56 34
87459 Plronten Fax: 08363/56 34
Reini Blochl Schonblickweg Y Fon: 08363/92 326
8754 Plronten Fax: 08363/71 33
Erste Bergschule Silbergstr. 25 Fon: 086527/53 71 ° Ps ) )
Berchtesgadener 83489 Strub Fax: 08652/6 69 35
Land
laszinatour Alleestr. | Fon: 08323/96 56 - 0 ° °® °®
87059 Immensiadt Fax: 08323/5 1271
Flugschule [iir Sudelfeldstr 81 Fon. 080.34/89 90 °
Hiingegleiter und 83098 Brannenburg Fax: 08032/38 78
Gleitschirme
Speidel
Flugschule Hochriesstr, 80 Fon: 08032/89 71 °® - ) )
Hochries 83122 Sainerberg Fax: 08032/89 01 )
Flugschule Reute 2 Fon: 08321/8 62 90 PS
Oberallgiiu 87544 Blaichach ) ) ) ) )
Flugschule Haldenweg 4 Fon: 08367/598 °
Tegelberg 87672 Rolihaupten Fax: 08367/10 ) B : )
26
Flugzentrum Brander Stralie 41 Fon: 08663/668 °
Ruhpolding 83324 Ruhpolding Fax: 08663/776 )
Geilh Aktiv Karlheinz Geify Fon: 08374/23 301
Grasgrub 5 Fax: 08374/23 303 Gr o - G| Gr | Gr - -
87643 Dictmannsricd
Gleitschirm- und Karl-Mangold-Str. 7 Fon: 08803/60182 °®

86




Fortsetzung der Tabelle A 1.5

Berehtesgaden

83471 Berchtesgaden

Firmenname Adresse Telefon/FFax Angebot der Veranstalter
Par. [ MTB BW Klet | Can, | Ralt | Kann. | Hih.
GleitschirmlTug- Am Goldbach 22 Fon: PY
schule Peter Geg 82538 Obermaiselstein | 08326/38036 ) i ) ) )
(= Oase) Fax:
) 08326/38037
Gleitschirmschule | Michacel Brunner Fon: 08821/74260
Garmisch- Am Hausberg 8 Fax: 08821/76580 L = ¢ % = = =
Partenkirchen 82467 Garmisch-P.
Gleitschirmschule | Waltenerstr. 20 Fon: 08321/99 70 S
Martin R7527 Sontholen Fax: 08321/22970 ’ ) . ) )
Mergenthaler
Hc?nzclmnnn- In der Arlcf-u'cil 13 Fon: ()§'4()52/25 30 Gr PS PY ) Gr ° i )
Reisen 83471 Schénau Fax: 08652/6 6Y 09
Hessische Obergasse 15 Fon: 06142/3490 () PS PS S
Kanuschule 65428 Riissclsheim Fax: OR[42/31 55 Y )
"O Natur- irnbeinstr. 2 1 0832 3
ICON i und l:lnnhunsll . Fon: 08321/8703 ] Gr . . G | ® . LA
Sportseminare 87527 Sontholen Fax: 08321/68951
Oberstdort’
Kajakschule Gangholerstr, 7 Fon: 08045/275 . . ° PS .
Oberland 83661 Fall Fax: 08045/92 02 )
Klaus Schwarzers Andr. Mitterlellner Fon: 08024748 119 PY Fi ] . [ »
Flugschule, Flyart [ Str. 17
83607 Holzkirchen
Miinchner Willy Kravan ju Fou: O89/4 48 68 48
Drachenllugschule | Balanstr. 113 Fax: 089/4 47 1019 L i 5 r i o
81669 Miinchen
Miinchner Gleit- Nudlbichl 1 Fon: OBO32/83 26 ° . . . .
schirmflugschule 83122 Samerberg Fax: 08032/83 26
Nttt pur Am Becerweiher 4 Fon: 08052/54 60
83229 Aschau im Fax: 08052/54 27 Gr Gr 2 5 Gr ® = 3
Chiemgau
No Limits Aktiv Bullachbergweg 34 a Fon: O8362/98 34 50 ° Gr Gr PY n
Center 87645 Schwangau Fax: 08362/87 08
No limits Fun Sport | Andreas Ziegler Fon: 0805290 97 L7
Reisen Ginnetting 17 Fax: 08052/90 97 97 o J S 3 4 H H
83112 Frasdorl
Oasce alpin Postfach 14 53 Fon: O8384/12 1| ) ° i PY . . B
87554 Oberstdor! Fax: 08384/12 21
Oberallgiiuer Alpweg | Fon: 08327/931 031
Raflting- und 87549 Rettenberg/ Fax: 08327/931 031 E o o) : = - -
Erlebniszenteam Kranzegg
OFS. Ostallgiiuer Xaver-Martin-Sue. 1 Fon: 08342/44 50 PS X . =
Flicgerschule 87616 Marktoberdorl | Fax: 08342/44 50 J
Outdoor Cluh Ludwig Ganghofer Fon: 08652/50 01
S, 20 1/2 Fax: 086526 6454 | Ver.| @ o Ty - ) o
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Fortsetzung der Tabelle A 1.5

80796 Miinchen

Fax: 089/3082377

Firmenname Adresse Teleton/Fax Augehot der Veranstalter
Par. | NTB Bw Klet. | Can. | Ratt | Kan. | Hih.
Paragliding PeterRuinmel Ton: 08022725 S6
Tegernsee Tegernseer Str. 88 Fax: 08022/25 84 L4 . O i -
83700 Rottach-Reitrain
Sack und Pack- Armin Steiger Fon: 089/22 94 00
Kanu-Tours Buttermelcher Str, 9 Fax: 0897228 S1 87 - - = = L -
80469 Miinchen
Sport Lukas, Hauptstr. 3 Fon: 08649/243 PY
Schleching 83259 Schleching Fax: 08649/404 ¢ . ) ) - . C
Sport Scheck- Reisebiiro Sport Scheck | Fon: 089/21 66 12 53
Reisen, Miinchen | Sendlinger St 6 Fax: 089/2 60 44 43 - g o e ®
80331 Miinchen
Sport Total Marienplatz I8 Fon: 08821/14 25
(= Werdenfelser [ 82467 Garmisch- Fax: 08821/73 630 LI ) - - e ®
Sport-Agentur) Partenk.
Spo.r(» und Im Wuscp 16 Fon: 08321/683061 S ) Py ° " PY P
Freizeilzentrum 87544 Bihlerdorl
Bihlerdorf/ Allgiiu
Sporthaus Kopf Sendlinger-Tor-Platz 6 | Fon: 08142/49 192 °
80336 Miinchen Fax: 08142/49 668 i i i ) i i
Stiddeuatsche Ogger/Maue anbH Fon: 0864 1/75 75
Gleitschirmschule | Am Balsberg Fax: 08641/61826 ® = © = = - 3 -
83246 Unterwissen
Transalp Bike Martin Ruppenthal Fon: 089/89 66 95 6S
Tours Oselstr. 33 Fax: 089/89 670732 | - e -] - -
81245 Miinchen
weff-aktiv .lcnm:rbuhq:ﬂlr. 19 Tel.: 08652/6 67 10 S Gr ® e |l a . i
83471 Schonau Fax: 08652/667 34
Trek Pro Shop Rathausplatz || Fon: 08821/79528 S i
82467 Garmisch- Fux: 08821/54844 J i i i
Partenk.
Vivalpin Kreuzstr. 1S Fon: 08821/5 6Y 01 ® ®
82467 Garmisch- Fax: 08821/7 96 94 ) . L d
Partenk.
Wildwasserschule | Thomas Sprenzcl Fon: 08821/5 20 33
Garmisch- Von-Brug-Str. 26 Fax: 08821/7 95 33 e C = = ® L L) 3
Partenkirchen 82467 Garmisch-
Partenk.
Wildwasserschule | Robert Popp Fon: 08033/85 67 - - - - Gr ° L Gr
Inntal Lohweg 22 Fax: 08033/50 46
83088 Kiclerstelden
Wildwasserschule | Postlach 11 46 Fon: 08322/ 82 62
Oberstdorf 87551 Oberstdort Fax: 08322/9 82 63 - C < - ® -
(= Kanuschule
Giinter Schréter)
WL Discovery, Brandersir. 55 ¢ Fon: 08663/653 ) ) 1
83324 Ruhpolding Fax: 08663/16 72 g g G g G d Gupos= gioRg - Y =
Zaunhuber Clemensstr. 78 Fon: 089/3082377 ® . .

Sofern in den Prospeklen der aufgeliihrien Veranstalter Ortsangaben cnthalten waren, wurden
diese in ciner gesonderten Erlassung zusammengestellt. Aus Weltbewerbsgriinden ist dicse
Aufstellung  hier nicht enthalten. Sollte cine konkrete Initiative geplant werden, i der
vorgesehen ist, kommerzielle Anbieter cinzubinden, so kann diese Zusammenstellung bei der

Akademic fiir Naturschutz und Landschaltspflege (Hr. Dr. Stettmer) angefordert werden.
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A 1.6 Zusammenschliisse kommerzieller Anbieter von Outdoorreisen und —touren

Name des Zusammenschlusses

Adresse

Telefon/ Fax

Bundesverband Wassersportwirtschall
mit zwei Unterarbeitskreisen:
Vereinigung deutscher Kanusport
Bundesvereinigung Kanutouristik

Giinther-Pliischow-Str. 8

50829 Koln

Fon: 0221/59 57 10
Fax: 0221/ 59 57-110

Decutscher Trekking- und
Canyoninglihrer-Verband

Norbert Henninger
Hauptstr. 76
67098 Bad Diirkhcim

Fon: 06322/ 66471
Fax: 06322/ 12 25

Verband der deutschen
Bergsteigerschulen

Scpp Denk
Dreitorspitzstr. 13

82467 Garmisch-Partenkirchen

Fon: 08821/ 58 999
Fax: 08821/ 54 444

Verband deutsche Kanuschulung

Ebrarstr. 62
91054 Erlangen

Verband deutscher Berg- und
Schifiihrer

Untersbergstr. 34
83451 Piding

Fon: 08651/ 71 221
Fax: 08651/ 71 221

Vereinigung der deutschen
Outdoortrainer und Schluchtentihrer

Fon: 07552/ 89 98
Fax: 07552/ 89 98

A 1.7 Uberregionale touristische Zusammenschliisse

Name des Zusammenschlusses

Adresse

Telefon/ Fax

Tourismusverband Miinchen-
Oberbayern

Bodenscestralie 113
81243 Miinchen

Fon: 089/ 829218-0
Fax: 089/ 8292 18-28

Tourismusverband Allgiiu/ Bayrisch-
Schwaben

Fuggerstr. 9

86150 Augsburg

Fon: 0821/ 3 33 35
Fax: 0821/ 3 83 31
L3

Baycrischer Tourismusverband

Prinzrcgentenstrafic 18
80538 Miinchen

Fon: 089/ 212397-0
Fax: 089/29 35 82
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Al8

Erlauterungen zur nachstehenden Tabelle

Sportarten

Par. Paragliding

MTB Mountainbiking

BW Bergwandern/ Klettersteige
Klet. Klettern/ Hochtouren

Can. Canyoning

Raft. Rafting

Kan, Kanu- und Kajaklahren
Hoh. Ho6hlenbelahrungen

Bedeutung der Sportarten in der Zeitschrill

® Sportart im Zentrum des Interesses
X Sportart, die regelmiBig behandelt wird

= Sportart die meist nicht dargestellt wird

Verlage von wichtigen Special-Interest-Zeitschriften

Zcitschrift Adresse der Telefon/ Fax der Bedentnng der Sportarten in der Zeitschrift
Redaktion Redaktion
Par. | MTB | BW | Klet. | Can. | Raft. | Kan. | Héh.
Akliv Radlahren Biclefelder Fon: 0521/ 595-583
Verlagsanstalt Fax: 0521/ 595-53 1 S X L o = = & =
Nicderwall 53
33602 Bicelefeld
ALPIN Pluncggcrsu’: 15 Fon: 089/ 89 31 60-0 5 . PS PS . R o r
82131 Gauting Fax: 089/ 89 31 60 -19
Berg und Ski Georg Held Fon:
Roslibergstr. S 0041/ (0)81/33009-4 | - X ° X - - - -
CH-7204 Zicrs Fax:
0041/ (0)81/33009-43
Berge Postlach || Fon: 08020/ 13 13 3 . ° = R - ~ R
83629 Weyarn Fax: 08020/ 15 64
Bergsteiger Bruckmann-Verlag Fon: 089/ 12 57-315
Postlach 20 03 53 Fax: 089/ 12 57-376 - x| ® x| x 3 z -
80003 Miinchen
BIKE Postlach 70 11 20 Fon: 089/72 96 02 -0 _ ° - R R R A R
81310 Miinchen Fax: 089/ 72 96 02-40)
BIKE SPORT Greflinger Str. 3 Fon: 0941/79 60 7-0 . PS ) ~ ~ ) . .
93055 Regensburg Fax: 0941779 60 7-10
Fly and glide Chiemgaustr. 109 Fon: 089/ 68 00 11 41 ° o - - - R B B
81549 Miinchen Fax: 089/ 68 00 1 68
Gleitschirm Postlach 331 Fon:
Reichsgasse 61 0041/ (0)81/ 2501707 L] - - - - - - -
CH-7002 Chur Fax:
0041/ (8172501708
Kanumagazin ROTPUNKT Verlag Fon: 0711/ 9579 75-0
Postlach 18 28 Fax:0711/9579 75-9 = = = o S X ° -
70708 Fellbach
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Fortsetzung der Tabelle A 1.8

Zcitschrift Adresse der Telefon/ Fax der Bedcutung der Sportarten in der Zeitschrif't
Redaktion Redaktion
Par | MTB | BW | Klet | Can | Raft | Kan | Hoh.
Klettern Klettern-Verlag Fon: 0711/ 954 79 26
Zicglergasse 1 Fax: 0711/ 954 79 28 = = = ° - - =
70372 Stutigart
Land der Berge Gutenbergstr. 12 Fon: 0043/ (0)2742- " X PS . = B i
A-3100 St Polten 801-0
Fax: 0043/ (0)2742-
80311430
Mountain high b und d-Verlag n . 7 N X i _
Gabelsbergerstr 36
80333 Miinchen
Mouniain BIKE Bayerwaldstr. 7 Fon: 089/62 71 49-0 ~ ° r - - N k
81737 Miinchen Fax: 089/ 62 71 49-22
Outdoor Rotpunkt-Verlag Fon: O711/9579 75-0
Postlach 18 28 Fux: 0711/ 9579 75-9 = X X = = - X
70708 Felibach
RADL Magazin Reiner H. Nitschke Fon: 02256/ 9430-0)
Verlags-GmbH Fax: 02256/ 9430-99 s X ~ L - a N
Burg Veynau
53881 Euskirchen
Rotpunkt Rotpunkt-Verlag Fon: 0711795 79 75-0
Postlach 18 28 Fux: 0711/9579 75-9 - = = ° - - E
70708 Felibach
WOHIN Reisen Rotpunkt-Verlag Fon: 071179579 75-0
Postliach 18 28 Fax: 0711/9579 75-9 - X X = X X X -
70708 Fellbach
Thermik und Stelzhamersu. 18 Fon: 0043/ (0)7242- ° R R R R " ~
Glcitschirm A-4600 Wels 45224
Fax: 0043/ (0)7242-
77709
TOURS Lechbruckerstr, 45 Fon: 089/ 75 551 80 B X ° ~ B B .
81476 Miinchen Fax: 089/ 75 551 80
Trekkers World Chicmgaustr. 109 Fon: 089/ 68 001-144 g X x } L ; )
81549 Miinchen Fax: 089/ 68 001-119
Wandermagazin WWP-Verlag Fon: 0228/ 45 952-0
Fachbereich Wandern FFax: 0228/ 45 952-99 & - [ - = . -
Rudoll-Diesel-Sur. 14
53859 Nicderkassel
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Al9

Bedeutende Verlage von Fiihrerliteratur

Erliuterungen zur nachstehenden Tabelle

Sportarten

Par. Paraghding
MTB Mountainbiking
BW Bergwandern/ Klettersteige
Klet. Klettern/ Hochtouren
Can. Canyoning
Raf't. Ralting
Kan. Kanu- und Kajaklahren
Hoh. Ho6hicnbefahrungen
° Bestandteil des Verlagsprogramms
Verlag Adresse der Teleto/ Fax der Beriicksichtigung der Sportarten im
Redaktion Redaktion Verlagsprogramm
Par, | NTB | BW | Klet. | Can. | Ralt. | Kan. | Ttih,
ADAM-Verlag Druckergrasse 8 Fon: 08821/ 29 35 PY
82467 Garmisch-
Partenk.
Alpen-Verlag Hceinz Glaser Fon: 089/ 6 99 09 00 P
Steingadener Str. 9 b Fax: 089/ 6 90 98 00
81547 Miinchen
Bergverlag Rudolt’ Haidgraben 3 Fon: 089/ 60 86 6Y -0 ° P P
Rother 85521 Ottobrunn Fax: 089/ 60 86 69-6Y
Biclefelder Ravensbergerstr. 10 Fon: 0521/ 595-583 PY
Verlagsanstalt (BVA) | 33602 Biclefeld Fax: 0521/ 595-531
BLV Lothstr. 29 Fon: 089/ 1270 5-0 P P P
Verlagsgesellschalt 80797 Miinchen Fax:089/ 12705 -354
Bruckmann-Verlag Nymphenburgersir. 86 | Fon: 089/ 1257-00 PY PY PY
und Verlag J. Berg 80636 Miinchien Fax: 089/ 1257-376
Deutscher Zcppelinstr. 44/ | Fon: 0711/ 45 50 05 PY P
Wanderverlag 73760 Ostlildern Fax: 0711/4569 952
DKV-Wirtschafts- Posttach 10 03 15 P
Verlag 47003 Duisburg
DuMont-Buchverlag Mittelstr. 12 Fon: 0221/ 224 18 00 P
50672 Kaéln Fax: 02217224 18 12
Eigenverlag 83098 Brannenburg PY
Robert Halisch
Eansthaler Verlag Stadtplatz 6 Fon: °
A-4402 Steyr 0043/ 7252-52 05 30
Franz Schned - Brennerpoint 17 Fon: 08652/ 75 81 °
Eigenverlag 83483 Bischolswiesen
Geobuch-Verlag Roscental 6 Fon: 089/ 26 50 30 °
8033 | Miinchen Fax: 089/26 37 13
Mosaik-Verlag Neumarkter Str. 18 Fon: 089/ 43189-0 PS
81673 Miinchen Fax: 089/43 722743
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Fortsetzung der Tabelle A 1.9

Verlag

Adresse der

Telefon/ Fax der

Beriicksichtigung der Sportarten im

Redaktion Redaktion Verlagsprogramm
Par. | MTB | BW | Klet, | Can, | Raft. | Kan | Hoh.
n
Odysce-Alpinverlag Wollgang Miiller °
Jakob-Huber-Str. 38
82110 Germering
Plenk-Verlag Koch-Sternleld-Str. 5 Fon: 08652/ 44 74 °
83471 Berehtesgaden Fax: 08652/ 66 27 7
Pollner-Verlag Rotdornstr. 7 Fon: 089/ 315 1890 °
85764 OberschlciBheim | Fax: 089/ 315 18 90
Reise- und Schockenriedstr. 44 Fon: 0711/78 893-0 °
Verkehrsverlag 70565 Stuttgart Fax: 0711/ 78 893-29
(RV-Verlag)
Rosenheimer A Stocket 12 Fon: 08031/28 38-0 °
Verlagshaus 83022 Rosenheim Fax: 08031/ 28 38-44
Steiger-Verlag Steinerne Furt 70 Fon: 082177004 -0 PS °
(Teil des Weltbild- 86167 Augsburg Fax: 0821/ 7004-179
verlags)
Stoppel-Verlag Palinerstr. 1 Fon: 0881/92 24 17 °
82362 Weilheim Fax: 0881725 54
Siddeutscher Verlag Sendlingerstr. 8 Fon: 089/ 2183-0 °
80331 Miinchen Fax: 089/ 2183787
Stidwest-Verlag Gocthestr. 43 Fon: 089/ 51 48-0) °
80336 Miinchen Fax: 089/ 51 48-229
Tourtstik-Topofithrer- | Hermann Joset Froidl Fon: 089/ 83 46 06Y °
Verlag Landsbergerstr. 485 Fax: 089/ 88 13 44
81241 Miinchen
Tyrolia-Verlag Exclgasse 20 Fon: °
A-6020 Innsbruck 0043/ (0)512-2233-0
Verlag Delius Klasing | Sickerwall 21 Fon: 0521/ 559-0 ° B 1 R F
33602 Bicleteld Fax: 0521/ 559-113
Verlag Roland Hartlgasse 41 P
Esterbauer A-1200 Wien




Anhang 2:

Personendaten zu den Interviews ''Motive fiir den Outdoorsport'

Beruf Geschlecht Alter Reihung bevorzugter Outdoorsportarten

Sekrelirin weiblich 27 Canyoning > Mountainbiking; ferncr
Pistenschilauf

Sportwissenschafter miinnlich 36 Mountainbiking > Bergsteigen/ Bergwandern

Jurist minnlich 45 Bergsleigen /Bergwandern > Schitouren

Jurist ménnlich 41 Bergstcigen/Bergwandern > Schitourcen

Lehrerin weiblich 24 Paraglciten > Bergsteigen/Bergwandern >
Schitouren

Physiotherapeut ménnlich 25 Schitourcn > Klettern > Mountainbiking

Universititslektor ménnlich 37 Kanu-FluBwandern > Bergsteigen/
Bergwandern

Geschiiftsmann miénnlich 37 Schitouren > Bergsteigen/ Bergwandern

Geschiif tsfithrerin weiblich 27 Mountainbiking > Bergstecigen/ Bergwandern

Lehrerin weiblich 26 Mountainbiking > Klettcrn > Schitourcn

Konstrukteur minnlich 28 Klettern > Mountainbiking

Selbstindige weiblich 26 Canyoning > Mountainbiking

Angestellte ménnlich 28 Paraglciten > Klettern > Schitouren

Sozialarbeiterin weiblich 33  Schitouren und Bergwandern (gleichrangig

Krankenpfleger ménnlich 31 Klettern > Bergsteigen/ Bergwandern >

Schitourcn
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Anhang 3:

Personendaten zu den Interviews '"Naturschutzakzeptanz"

Beruf Geschlecht Alter Reihung bevorzugter Outdoorsportarten

‘Selbstiindiger minnlich 28 Mountainbiking > Bergsteigen/ Bergwandern

Lehrerin weiblich 28 Mountainbiking > Klettern > Bergsteigen/
Bergwandern > Schitouren > Canyoning

Diplomsportlchrer minnlich 28 Klettern > Paragleiten > Canyoning >
Schitouren

Krankenschwesler weiblich 27 Mountainbiking > Klettern > Schitouren

Pidagogin wetiblich 25 Schitouren > Klettern > Bergsteigen/
Bergwandern > Canyoning

Physiotherapeut miénnlich 24 Kajakfahren > Klettern > Bergsteigen/
Bergwandern > Schitouren > Canyoning

Physiotherapeut miinnlich 24 Schitouren > Bergsteigen/ Bergwandern >
Klettern > Mountainbiking

Kim. Angestellte weiblich 36 Schitouren > Kletlern > Bergsteigen/
Bergwandern

Datentechniker minnlich 32 Schitouren > Eisklettern > Klettern >
Mountainbiking > Paraglciten

Mecd.-techn. Assistent miinnlich 30 Schitourcn > Klettern > Mountainbikin

Geschiiltsfiihrerin weiblich 26 Paraglciten > Mountainbike

Lehrer miinnlich 29 Kajakfahren > Mountainbiking > Klettern >
Schitouren

Grundschullchrerin weiblich 25 Paragleiten > Mountainbike

Verkaufsleiter miinnlich 31 Paragleiten > Klettern > Kajaklahren >
Canyoning > Schilouren

Juristin weiblich 30 Kajaklahren > Klettern > Mountainbiking >
Schitouren > Canyoning

Erzicher minnlich 31 Paragleiten > Schitouren > Mountainbiking

Biicker miinnlich 29 Paraglciten

Student miinnlich a3 Kajaklahren > Sportkletiern > Schitouren

Bauingenicur minnlich 35 Kajakfahren > Mountainbiking > Canyoning
> Klellern

Ausbilder fiir Outdoo- miinnlich 33 Ausbilder in: Klettern, Canyoning,

rsport Alpinbergsteigen, Schitouren

Sparkassenangestellte weiblich 24 Klettern > Mountainbiking > Bergsteigen/
Bergwandern > Wildwasser-Kanadier >
Canyoning > Schitouren

Studentin weiblich 22 Klettern > Mountainbiking > Schitourcn

Installationsmeister miinnlich 36 Kletlern > Mountainbiking > Schitouren >

Eisklcttern




Anhang 4:  Befragungen auf der OutDoor'97

A 4.1 Fragebogen

Naturschutzengagement von Outdoorfirmen - Befragung auf der

OutDoor '97
1 Bitte ordnen Sie sich einer der nachstehenden Gruppierungen zu
D GroBhandel I:] Einzelhandel D Hersteller D Medien
2 Sehen Sie in lhrer Tatigkeit eine (Mit)Verantwortung fir das Verhaltnis zwischen

Outdoorsport und Naturschutz ?
D ja I:I nein

3 Betrachten Sie Naturschutzengagement als Aufgabe der kommerziellen Akteure im
Outdoorsport ?

D ja D nein

4 Nachfolgend sind MaBnahmen aufgefiihrt, die zur Konfliktlésung zwischen Outdoorsport
und Naturschutz beitragen konnen. Bitte markieren Sie, lhre Bereitschaft sich an der
Durchfiihrung zu beteiligen:

MaBnahmeart interessiert vielleicht
interessiert

Oko-Sponsoring
Bereitstellung einer Katalog-/ Magazinseite fur Naturschutzinfo

Berlcksichtigung naturschutzfachlicher Gesichtspunkte bei der
Gestaltung von Werbematerial
nur fur Inhaber von Endverbraucherléden: Einrichtung einer sog.

"Umweltecke" (Bereithaltung von Informationen tber Naturschutz und
naturschonendes Outdoorsportverhalten)

Y s
[ 0o

5 Welches der nachgenannten Medien kann nach lhrer Meinung am wirkungsvolisten
Naturschutzinformationen vermitteln ? Welches Medium halten Sie als zweitbestes. Bitte
markieren Sie das wirkungsvollste mit "1" und das zweitwirkungsvollste mit "2".

Faltblatt D Tageszeitung D

Fernsehspot D Special-Interest-Zeitschrift D
Plakat D Radiospot D
Zeitschrift Outdoorverein/-verband D

6 Halten Sie es fur sinnvoll, das Thema "Outdoosport und Naturschutz" in

Handlerschulungen von Herstellern und GroBhandel zu integrieren ?
D ja D nein

7 Welche Einstellung haben Sie zur Prasenz von Naturschutzthemen auf Outdoormessen wie
der Outdoor Friedrichshafen, die nur vom Fachpublikum besucht werden kénnen ?

D positiv D Uberflussig

Vielen Dank fur lhre Unterstiitzung. Die Befragungsergebnisse werden voraussichtlich im Fruhjahr 1999
in einem Forschungsbericht der Bayerischen Akademie fir Naturschutz und Landschaftspflege
verdffentlicht werden und kénnen von dort bezogen werden.
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A 4.2 Detaillierte Auswertung der Fragebigen

Frage 1 Bitte ordnen Sie sich einer der nachstehenden Gruppierungen zu.

Zahl | Anteil
Grof3handel 27 18 %
Einzelhandel 70 48 %
Hersteller 37 25 %
Medien 12 9%
Gesamt 146 100 %

Frage2 Sehen Sie in lhrer Téatigkeit eine (Mit)Verantwortung fur das Verhéltnis zwischen
Outdoorsport und Naturschutz ?

ja nein
Zahl Anteil Zahl | Anteil
GroBhandel 27 100 % 0 -
Einzelhande) 64 92 % 6 8 %
Hersteller 37 100 % 0 -
Medien 11 92 % 1 8 %
Gesamt 139 95 % 7 5%

Frage 3 Betrachten Sie Naturschutzengagement als Aufgabe der kommerziellen Akteure im
Outdoorsport ?

ja nein
Zahl Anteil Zahl | Antell
GroBhandel 26 96 % 1 4%
Einzelhandel 66 94 % 4 6 %
Hersteller 35 95 % 2 5%
Medien 11 92 % 1 8 %
Gesamt 138 95 % 8 5%
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Frage 4 Nachfolgend

sind MaBnahmen

aufgefihrt,

zur

Konfliktlésung

zwischen

Outdoorsport und Naturschutz beitragen kénnen. Bitte markieren Sie, Ihre Bereitschaft
sich an der Durchfiihrung zu beteiligen:

41 Oko-Sponsoring
ja vielleicht nein keine Antwort
Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Antell
GroBhandel 8 30 % 12 44 % 7 26 % 0 -
Einzelhandel 21 30 % 32 46 % 16 23 % 1 1%
Hersteller 15 40 % 20 54 % 2 6 % 0
Medien 5 42 % 4 33% 1 8% 2 17 %
Gesamt 49 34 % 68 47 % 26 18 % 3 1% |
4.2 Bereitstellung einer Katalog-/ Magazinseite fiir Naturschutzinformationen
ja vielleicht nein keine Antwort
Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil
GroBhandel 17 64 % 6 22 % 2 7% 2 7
Einzelhandel 47 67 % 12 17 % 11 16 % 0
Hersteller 19 51 % 14 38 % 4 11 % 0 -
Medien 6 50 % 3 25 % 1 8% 2 17 %
Gesamt 89 61 % 35 24 % 18 12 % 4 3%
4.3 Berucksichtigung naturschutzfachlicher Gesichtspunkte bei der Gestaltung von
Werbematerial
ja vielleicht nein keine Antwort
Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl | Anteil
GroBhandel 17 63 % 9 33% 1 4% 0
Einzelhandel 38 55 % 14 20 % 18 25 % 0
Hersteller 15 41 % 14 38 % 5 13 % 3 8 %
Medien 3 25 % 2 17 % 2 17 % 4 41 %
Gesamt 73 50 % 40 27 % 26 18 % 7 5%
4.4 nur fur Inhaber von Endverbraucherldaden: Einrichtung einer sog. "Umweltecke"
(Bereithaltung von Informationen Uber Naturschutz und naturschonendes
Outdoorsportverhalten)
ja vielleicht nein keine Antwort
Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil
Einzelhandel 20 28 % 17 24 % 17 24 % 16 24 %
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Frage5 Welches der nachgenannten Medien kann nach lhrer Meinung am wirkungsvollsten
Naturschutzinformationen vermitteln ? Welches Medium halten Sie als zweitbestes.
Bitte markieren Sie das wirkungsvollste mit "1" und das zweitwirkungsvoliste mit "2",

5.1 Wirkungsvollstes Medium
GroBhandel Einzelhandel Hersteller Medien Gesamt

Zahl Anteil Zahl | Anteil | Zahl | Anteil | Zahl | Anteil | Zahl | Anteil
Faltblatt 1 4% 2 3% 0 - 1 8 % 4 3%
Fernsehspot 12 44 % 38 54 % 14 38 % 4 34 % 68 48 %
Plakat 4 15 % 4 6 % 1 3 % 0 9 6 %
Radiospot 4 15 % 3% 0 - 0 6 4%
Tageszeitung 2 7 % 7 10 % 2 5% 1 8 % 12 8 %
Special-Interest- 2 7 % 10 14 % 7 19% 6 50 % 25 17 %
Zeitschrift
Vereins-/ Ver- 1 4 % 5| 7% 5 14 % 0 - 11 7%
bandsorgan
Keine Antwort 1 4% 2 3% 8 21 % 0 - 11 7 %
5.2 Zweitwirkungsvollstes Medium

GroBhandel Einzelhandel Hersteller Medien Gesamt

Zahl Anteil Zahl | Anteil | Zahl | Anteil | Zahl | Anteil || Zahl | Anteil
Faltblatt 1 4% 1 1% 1 3% 0 - 3 2%
Fernsehspot 3 1% 7 10 % 6 16 % 1 8 % 17 12 %
Plakat 3 11 % 3 4% 0 - 1 8 % 9 6 %
Radiospot 2 7% 19 28 % 7 19% 0 - 28 19%
Tageszeitung 6 22 % 10 14 % ) 14 % 6 50 % 27 19 %
Special-Interest- 4 15% 11 16 % 4 1% 0 - 19 13 %
Zeitschrift
Vereins-/ Ver- 3 11 % 8 11 % 3 8 % 2 17 % 16 1%
bandsorgan
Keine Antwort 5 19 % 11 16 & 11 29 % 2 17 % 27 18 %

Frage 6 Halten Sie es fiir sinnvoll, das Thema "Outdoosport und Naturschutz" in Handler-
schulungen von Herstellern und GroBhandel zu integrieren ?

ia nein keine Antwort
Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil

GroBhandel 24 89 % 1 4% 2 7 %
Einzelhandel 51 73 % 9 13 % 10 14 %
Hersteller 19 51 % 4 1% 14 38 %
Gesamt 94 64% 14 10 % 38 26 %
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Frage 7 Welche Einstellung haben Sie zur Prasenz von Naturschutzthemen auf Outdoormessen
wie der Outdoor Friedrichshafen, die nur vom Fachpublikum besucht werden kénnen ?

positiv Uberflussig keine Antwort
Zahl Anteil Zahl Anteil Zahl Anteil
GroBhandel 24 89 % 2 7 % 1 4%
Einzelhandel 61 87 % 7 10 % 2 3%
Hersteller 30 81 % 7 19 % 0
Medien 10 83 % 2 17 % 0
Gesamt 125 86 % 18 12 % 4% 2%

100



PUBLIKATIONEN der

AL

Preise: Beihefte .

Forschungsberichte . LPK .

Informationen

Diaserien . Plakate :Preise

Fortsetzung: Beiheft 3

Gegenstand und Umfang des Forschungsauftrags - Strau-
cher in der natirlichen und anthropogen beeinfluBten Vege-
tation Mitteleuropas - Kohlenstoffhaushalt, Wachstum und
Wuchsgtorm von Holzgsvachsen Im Kenkurrenzgeliiga eines
Hackeristandortes, Diss. von Manfrad Koppars - (e Okolo-
gie wichtiger Holzarten der Hecken - Die Beziehung von
Hecken und Ackerrainen zu ihrem Umland - Die Bewertung
der nordbayerischen Hecken aus botanischer Sicht - Auto-
ren: Ernst-Detlef Schulze, Albert Reif unter Mitarbeit von Chri-
stoph Knop und Katharina Zahner.

ZWOLFER, H. et al.: Die tierdkologische Bedeutung und Be-

wertung von Hecken
= Beiheft 3, T. 2 zu den Berichten der ANL. DM 36,-
Ziele und Grundlagen der Arbeit - Wissenschaftliche Ergebnis-
se - SchiuBfolgerungen fir die Praxis der Landschaftspflege
und fir den integrierten Pflanzenschutz - Kontakte zu anderen
Institutionen - Ergebnisse des Klopfproben-Programmes - Zur
Phanologie ausgewahlter Arthropodengruppen der Hecke : Die
Erfassung von Lepidopteren-Larven an Schlehe und Weidorn
-EinfluB des Alters auf der raumlichen Verteilung von Weidorn-
buschen auf Phytophage und ihre Parasiten - EinfluB von Alter
und raumlicher Verteilung von Wildrosen auf den Wickler No-
tocelia roborana D.&S. und seine Parasiten - Zur Populations-
okologie einiger Insekten auf Wildrosen - Untersuchungen zum
Verhaiten, zur Biologie und zur Populationsdynamik von Ypo-
nomeuta padelius auf der Schlehe - Faunistisch-6kologische
Analyse ausgewahlter Arthropoden-Gruppen - Untersuchungen
zum Brutvogelbestand verschiedener Heckengebiete — Wild-
spurendichte und Wildverbi im Heckenbereich - Analyse des
Blatt-Biomasse-Konsums an Schlene, Weidorn und Wildrose
durch photophage Insekten + Begriindung der Bewertungszah-
len fir Heckengehdlzarten - Aus Kleinschmetterlingenin Hecken
gezogene Parasitoidenarten (Tabellen) - Heckenpflanzen als
Wirte landwirtschaftlicher Schadorganismen (Tabellen) - Auto-
ren: Helmut Zwélfer, Gerhard Bauer, Gerd Heusinger u.a.

Beiheft 4

ZAHLHEIMER, W.: ArtenschutzgemaBe Dokumentation
und Bewertung floristischer Sachverhalte— Allgemeiner Teil ei-
ner Studie zur GefaBpflanzenflora und ihrer Gefahrdung im
Jungmoranengebiet des Inn-Vorland-Gletscher (Oberbayern).
143 S,, 97 Abb. und Hilfskértchen, zahlr. Tab., mehrere SW-Fo-
tos. DM 21,-

Beiheft 5

ENGELHARDT W., OBERGRUBER R. und REICHHOLF J.:
Lebensbedingungen des europaischen Feldhasen (Lepus eu-
ropaeus) in der Kulturlandschaft und ihre Wirkungen auf Phy-
siologie und Verhalten. DM 28,

Beiheft 6
MELZER A und MICHLER G. et al.. Okologische Untersu-

chungen an stidbayerischen Seen. 171 S., 68 Verbreitungs-
kartchen, 46 Graphiken, zahlr. Tab. DM 20,—

Beiheft 7

FOECKLER Francis: Charakterisierung und Bewertung von
Augewassern des Donauraumes Straubing durch Wasser-
molluskengesellschaften. 149 S., 58 Verbreiterungskartchen,
zahlr. Tab. u. Graphiken, 13 Farbfotos. DM 27,-

Beiheft 8
PASSARGE Harro: Avizénosen in Mitteleuropa. 128 S, 15

Verbreitungskarten, 38 Tab., Register der Arten und Z&no-
sen. DM 18,-

Beiheft 9

KOSTLER Eveln und KROGOLL Bérbel: Auswirkungen
von anthropogenen Nutzungen im Bergland - Zum EinfluB
der Schafbeweidung (Eine Literaturstudie). 74 S., 10 Abb., 32
Tab. DM 12,-

Beiheft 10

Bibliographie 1977-1990: Ver&ffentlichungen der Bayerischen
Akademie fir Naturschutz und Landschaftspflege. 294 S.
DM 15,—

Beiheft 11

CONRAD-BRAUNER Michaela: Naturnahe Vegetationi mNa-
turschutzgebiet,,Unterer Inn" und seiner Umgebung - Eine ve-
getationskundlich-6kologische Studie zu den Folgen des Stau-
stufenbaus 175 S., Zahlr. Abb. u. Karten. DM 44,-

Beiheft 12

Festschrift zum 70. Geburtstag von Prof. Dr. Dr. h.c. Wolfgang
Haber; 194 S , 82 Fotos, 44 Abb., 5 Farbkarten (davon 3 Falt-
karten), 5 Veg. tab. DM 24,-

* GOPPEL Christoph: Vorwort

« TOPFER Klaus: Wiirdigung der Person, Prof. Dr. Dr. h.c. Wolf-
gang Haber

* Fototeil

Fortsetzung: Beiheft 12

e Verzeichnis der wissenschaftlichen Verdffentlichungen von
Prof. Dr.Dr. h.c. Wolfgang Haber

o WORNLE Peter: Offentlichkeitsarbeit fiir den Naturschutz

¢ TREPL Ludwig: Die Diversitats-Stabilitats-Diskussion in der
Okologie

¢ GANZERT Christian: Konzeption fiir eine 6kologische Agrar-
landschaftsforschung

¢ SCHREIBER Karl-Friedrich: MuB eine sekundar-progressive

Sukzession immer nach bekannten Modellvorsteliungen ab-

laufen? - Gegenbeispiele aus den Bracheversuchen Baden-

Wiirttembergs

RUTHSATZ Barbara: Erfolgskontrolie von Biotopsicherungs-

mafBnahmen im Niedermoorgriinland eines NSG in der west-

pfélzischen Moorniederung bei Kaiserslautern

ELLENBERG Heinz: Wiesensterben auf Island. - Eine Riick-

und Vorschau

OTTE Annette; Steffi SCHOFMANN; Inge SCHNIEPP und Ur-

sula DORNER (mit einem Beitrag von Wolfgang BRAUN): Ei-

ne Kulturlandschaft auf der Roten Liste — Rekonstruktion

des Nutzungsgefiiges und der Vegetation einer traditionellen

Kulturlandschaft am stidbayerischen Alpenrand: Landbewirt-

schaftung in Kochel am See in den 40er und 50er Jahren

HOISL Richard: Bodenordnung als Beitrag zur Landschafts-

entwickiung

SPANDAU Lutz und Bertram BORET ZKI: Biospharenreser-

vate als Instrument des Naturschutzes

GREBE Reinhard: Das Biospharenreservat Rhon —Vorbild ei-

ner umweltgerechten Regionalentwicklung

1 Forschungsberichte

Forschungsbericht 1

JANSEN Antje: Nahrstoffékologische Untersuchungen an Pflan-
zenarten und Pflanzengemeinschaften von voralpinen Kalkma-
gerrasen und Streuwiesen unter besonderer Beriicksichtigung
naturschutzrelevanter Vegetationsanderungen. DM 20,—

Forschungsbericht 2

(versch. Autoren): Das Haarmoos- Forschungsergebnisse zum
Schutz eines Wiesenbriitergebietes. DM 24,-

Forschungsbericht 3
HOLZEL Norbert: Schneeheide-Kiefernwatder in den mittleren
Nordlichen Kalkalpen. DM 23,-

Forschungsbericht 4

HAGEN Thomas: Vegetationsveranderungen in Kalkmagerra-
sen des Frankischen Jura; Untersuchung langfristiger Be-
standsveranderungen als Reaktion auf Nutzungsumstellung
und Stickstoff-Deposition. DM 21—

Forschungsbericht 5

LOHMANN Michael und Michael VOGEL: Die bayerischen Ram-
sargebiete-Eine kritische Bestandsaufnahme der Bayerischen
Akademie fir Naturschutz und Landschaftspflege. DM 14,-

Forschungsbericht 6

WESSELY Helga und Rudi SCHNEEBERGER: Outdoorsport

und Naturschutz (Motivationsanalyse von Outdoorsportlern)
(im Druck)

[ Lehrhilfen

* Handreichung zum Thema Naturschutz und Landschafts-
pflege (hrsg. in Zusammenarbeit mit dem Staatsinstitut
fur Schulpddagogik und Bildungsforschung, Miinchen).

DM 14,-

(] sonderdrucke aus den Berichten
der ANL
»Die Stauseen am unteren inn« aus Heft 6/82 DM S5,-

»Natur und Landschaft im Wandel«

aus Heft 10/86 (vergriffen)

[ Landschaftspflegekonzept Bayern

Bd. I. Einfuhrung DM 38,
Bd.ll. 1 Kalkmagerrasen

Teil 1 DM 45,-

Teil 2 DM 42,-
Bd.ll. 2 Damme, Deiche und

Eisenbahnstrecken DM 34,-
Bd.ll. 3 Bodensaure Magerrasen DM 39,-
Bd.|l. 4 Sandrasen DM 34,
Bd.ll, 5 Streuobst DM 34,-
Bd.ll, 6 Feuchtwiesen DM 32,-
Bd.Il. 7 Teiche DM 27,-
Bd.ll. 8 Stehende Kleingewasser DM 35,-
Bd.Ill. 9 Streuwiesen DM 41,-
Bd.il. 10 Graben DM 25,
Bd. Il. 11 Agrotope

Teil 1 DM 35,-

Teil 2 DM 37,-
Bd. ll. 12 Hecken- und Feldgehoize DM 43—
Bd.|l. 13 Nieder- und Mittelwalder DM 36,-
Bd.ll. 14 Einzelbdume- und Baumgruppen DM 32,-

Fortsetzung: Landschaftspflegekonzept Bayern

Bd.ll. 15 Geotope DM 38,-
Bd.Il. 16 Leitungstrassen DM 25,~
Bd.Il. 17 Steinbriiche DM 32,-
Bd.ll. 18 Kies-, Sand- und Tongruben DM 31,-
Bd.Il. 19 Bache und Bachufer DM 49,-

[ Informationen

Informationen 1 -
Die Akademie stellt sich vor
Faltblatt, kostenfrei

Information 2 -
Grundlagen des Naturschutzes.
(vergriffen)

Informationen 3 -
Naturschutz i m Garten - Tips und Anregungen zum
Uberdenken, Nachmachen und Weitergeben. DM 2,-

Information 4 -

Begriffe aus Okologie, Landnutzung und Umweltschutz. In Zu-
sammenarbeit mit dem Dachverband wissenschaftlicher Ge-
sellschaftenderAgrar-, Forst-, Ernahrungs-, Veterinr- und Um-
weltforschung e.V. Miinchen. .
(derzeit vergriffen: Neuauflage in Vorbereitung; siehe bei CD's!)

Information 5 -
Natur entdecken - Ein Leitfaden zur

Naturbeobachtung. DM 2,-
Information 6 -
Natur spruchreif. (Aphorismen zum Naturschutz) DM 6,-
Information 7 —
Umweltbildungseinrichtungen in Bayern DM 15,-

Einzelexemplarevon info 3, Info 5 und Info 6 werden gegen Zu-
sendung von DM 3,- (fir Porto + Verpackung) in Briefmarken
ohne Berechnung des Heftpreises abgegeben.

Ab 100 Stiick werden bei allen Infos (3/4/5) 10% NachlaB3 auf
den Heftpreis gewahrt.

Ccps /

Informationseinheit Naturschutz (CD-ROM-Version)
Di

Dle Informationseinheit Naturschutz ist ein Kompendium aus
150 Texibausteinan {jeweils 2-3 Seltan Umfang) und 250 Bil-
dern, die frel mitelnander kombiniert werdan kdnnen. Uber
Grundiagen des Naturschulzes, Okologle, Landnutzung, Na-
turschutz und Gesellschafl, bis hin zum Recht und zur prakti-
schan Umsetzung sind alte wichtigen Berelche behandelt.

Im Anhang wurdén auBerdem die ,Informationan 4: Bagriffe
aus Ykologie, Landnutzung und Umwaeiltschutz" mit aufge-
nommen.

Das neue Medium erlaubt eine einfache und praktische Hand-
habung der Inhalte. Fiir den MS-Internet Explorer 4.0 werden
mindestens ein 486-Prozessor, ein Arbeitsspeicher von 8 MB
unter windows 95 bzw. von 16 MB unter windows N T benétigt.

(1 Diaserien
e Diaserie Nr. 1
»Feuchtgebiete in Bayern«

50 Kleinbilddias mit Textheft. DM 150,

e Diaserie Nr. 2
»Trockengebiete in Bayern.«
50 Kleinbilddias mit Textheft.

e Diaserie Nr. 3
»Naturschutz im Garten«
60 Dias mit Textheft
und Begleitkassette.

DM 150,

DM 150,-

(1 werbung fiir Naturschutz

¢ Plakatserie ,Naturschutz":

3 Stiick im Vierfarbdruck DIN A2. DM 3,-

+ Verpackungskostenanteil (Rolle) bis 15 Serien. DM 2,-
Herausgegeben vom ,Forderverein der Bayerischen
Akademie fir Naturschutz und Landschaftspflege”:

e Plakat ,Der individuelle Quotdoorsportler" (Wolfsplakat)

DM

+ Versandkosten DM 8,-

® Mousepad ,Lebensnah, naturnah, NATURSCHUTZ" DM 8,
+ Versandkosten DM 8,-

] Faltblétter

wPersonlichkeiten im Naturschutz*

® Prof. Dr. Otto Kraus
* Johann Ruef
® Gabriel von Seidl

Okologische Lehr- und Forschungsstation StraB
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(T Laufener Seminarbeitrage (LSB)
(Tagungsberichte)

Zu ausgewahiten Seminaren werden Tagungsberichte erstellt.
In den jeweiligen Tagungsberichten sind die ungekiirzten Vor-
trage eines Fach- bzw. wissenschaftlichen Seminares abge-
druckt.
Diese Tagungsberichte sind ab 1/82 in »Laufener Seminar-
beitrdge« umbenannt worden.

6/79 Weinberg-Flurbereinigung und

Naturschutz. DM 8,
7/79 Wildtierhaltung in Gehegen. DM 6,-
2/80 Landschaftsplanung in der Stadtentwicklung,

indt. und engl. Ausgabe. DM 9,-/11 -
3/80 Die Region Untermain — Region 1 ~

Die Region Wiirzburg - Region 2 — DM 12,-
9/80 Okologie und Umwelthygiene. DM 15,-
1/81 Stadtokologie. (vergriffen)

2/81 Theologie und Naturschutz. DM 5,-

3/81 Greifvogel und Naturschutz. (vergriffen)
4/81 Fischerei und Naturschutz. (vergriffen)
5/81 FlieBgewasser in Bayern. (vergriffen)
6/81 Aspekte der Moornutzung. (vergriffen)
7/81 Beurteilung des Landschaftsbildes. (vergnttan}
8/81 Naturschutz im Zeichen knapper
Staatshaushalte. DM 5,-
9/81 Zoologischer Artenschutz. DM 10,~
10/81 Naturschutz und Landwirtschaft. (vergriffen)
11/81 Die Zukunft der Salzach. DM 8,-
12/81 Wiedereinblirgerung gefahrdeter
Tierarten. (vergriffen)
13/81 Seminarergebnisse der Jahre 76-81. (vergriffen)
1/82 Der Mensch und seine stddtische Umwelt-
humand&kologische Aspekte. (vergriffen)
2/82 Immissionsbelastungen landlicher
QOkosysteme. (vergriffen)
3/82 Bodennutzung und Naturschutz. DM 8-
4/82 WalderschlieBungsplanung. DM 9,-
5/82 Feldhecken und Feldgehdlize. DM 25,-

6/82 Schutz von Trockenbiotopen - Buckelfluren. DM 9,-

7/82 Geowissenschaftliche Beitrdge zum
Naturschutz. (vergriffen)
8/82 Forstwirtschaft unter Beachtung forstticher Ziele

und der Naturschutzgesetzgebung. (vergriffen)
9/82 Waldweide und Naturschutz. (vergriffen)
1/83 Dorfokologie — Das Dorf als Lebensraum/

+1/84 Dorf und Landschaft. Sammelbd. (vergriffen)

2/83 Naturschutz und Gesellschaft. DM 6,—
3/83 Kinder begreifen Natur. (vergriffen)
4/83 Erholung und Artenschutz. DM 16,—
5/83 Marktwirtschaft und Okologie. (vergriffen)
6/83 Schutz von Trockenbiotopen — Trocken-

rasen, Triften und Hutungen. DM 9,-
7/83 Ausgewdhite Referate zum Artenschutz. DM 14,-
8/83 Naturschutz als Ware — Nachfrage durch

Angebot und Werbung. (vergnffer)
9/83 Ausgleichbarkeit von Eingriffen in den

Naturhaushalt (vergniffen)
1/84 siehe 1/83
2/84 Okologie alpiner Seen. DM 14,
3/84 Die Region 8 — Westmittelfranken. DM 15,-
4/84 Landschaftspflegliche Almwirtschaft. DM 12,-
5/84 Schutz von Trockenbiotopen —

Trackenstandorte aus zweiter Hand. (vergriffen)
6/84 Naturnaher Ausbau von Griinanlagen. (vergriffan)

7/84 Inselokologie - Anwendung in der Planung
des landlichen Raumes. DM 16,—
1/85 Rechts- und Verwaltungsaspekte der naturschutz-

rechtlichen Eingriffsregelung. (vergriffen)
2/85 Wasserbau - Entscheidung zwischen Natur

und Korrektur. DM 10,-
3/85 Die Zukunft der ostbayerischen

Donaulandschaft. DM 19,-
4/85 Naturschutz und Volksmusik. DM 10,-
1/86 Seminarergebnisse der Jahre 81-85. DM 7,-

2/86 Elemente der Steuerung und der Regulation
in der Pelagialbiozénose. DM 16,—

3/86 Die Rolle der Landschaftsschutzgebiete. DM 12,-
4/86 Integrierter Pflanzenbau. DM 13,-
5/86 Der Neuntoter — Vogel des Jahres 1985.

Die Saatkrahe - Vogel des Jahres 1986 DM 10,-
6/86 Freileitungen und Naturschutz. DM 17,-
7/86 Bodendkologie. DM 17,-
8/86 Dorfokologie: Wasser und Gewésser. (vergriffen)

9/86 Leistungen und Engagement von Privatpersonen
im Naturschutz. DM 5,-

10/86 Biotopverbund in der Landschaft. DM 23—
1/87 Die Rechtspflicht zur Wiedergutmachung
okologischer Schaden. DM 12,-
2/87 Strategien einer erfolgreichen Naturschutz-
politik. DM 12,-
3/87 Naturschutzpolitik und Landwirtschaft. DM 15~

Fortsetzung: Laufener Seminarbeitrige
4/87 Naturschutz braucht WertmaBstébe. DM 10,-
5/87 Die Region 7 - Industrieregion Mittelfranken DM 11,-
1/88 Landschaftspflege als Aufgabe der Land-

wirte und Landschaftsgértner. DM 10,-
2/88 Dorfokologie: Wege und Einfriedungen. (vergriffen)
3/88 Wirkungen von UV-B-Strahlung auf

Pflanzen und Tiere. DM 13,-
1/89 Greifvogelschutz. DM 13,-
2/89 Ringvorlesung Naturschutz. DM 15,-
3/89 Das Braunkehichen - Vogel des Jahres 1987.

Der Wendehals - Vogel des Jahres 1988. DM 10,-
4/89 Hat die Natur ein Eigenrecht auf Existenz? DM 10,-
1/90 Einsatzmdglichkeiten der Fernerkundung in

der Landschaftsokologie. (vergriffen)
2/90 Sicherung und Schaffung von Arbeitsplatzen

durch Naturschutz. DM 12—
3/90 Naturschutzorientierte kologische Forschung

in der BRD. DM 11,-
4/90 Auswirkungen der Gewasserversauerung. DM 13,-
5/90 Aufgaben und Umsetzung des Landschafts-

pflegerischen Begleitplanes. (vergriffen)
6/90 Inhalte und Umsetzung der

Umweltvertrédglichkeitspriifung (UVP). (vergriffen)
1/91 Umwelt/Mitweit/Schopfung - Kirchen und

Naturschutz. DM 11,-
2/91 Dorfokologie: Badume und Strducher. DM 12,-
3/91 Artenschutz im Alpenraum DM 23,-

4/91 Erhaltung und Entwicklung von FluBauen
in Europa. DM 21~

5/91 Mosaik - Zyklus - Konzept der Okosysteme
und seine Bedeutung fir den Naturschutz.

6/91 Landeriibergreifende Zusammenarbeit im

Naturschutz (Begegnung von Naturschutzfach-
leuten aus Bayern und der Tschechischen

DM 9,-

Republik). DM 17,-
7/91 Okologische Dauerbeobachtung im

Naturschutz. DM 14,-
1/92 Okologische Bilanz von Staurdumen. DM 15.-
2/92 Wald- oder Weideland -

zur Naturgeschichte Mitteleuropas. DM 15,~
3/92 Naturschonender Bildungs- und

Erlebnistourismus. DM 16,-
4/92 Beitrage zu Natur- und Heimatschutz. DM 21~
5/92 Freilandmuseen - Kulturlandschaft -

Naturschutz. DM 15,-
1/93 Hat der Naturschutz kiinftig eine Chance. DM 10,-

2/93 Umweltvertrédglichkeitsstudien — Grundlagen,
Erfahrungen, Fallbeispiele. DM 18,-

1/94 Dorfokologie - Gebaude - Friedhdfe — Dorfrander
sowie ein Vorschlag zur Dorfbiotopkartierung. DM 25,-

2/94 Naturschutz in Ballungsrdaumen. DM 16,-
3/94 Wasserkraft — mit oder gegen die Natur. DM 19~
4/94 Leitbilder, Umweltqualltatsziele,

Umweltstandards. DM 22,-
1/95 Okosponsoring - Werbestrategie oder

Selbstverpflichtung? DM 15,-
2/95 Bestandsregulierung und Naturschutz. DM 16,
3/95 Dynamlk als 6kologischer Faktor. DM 15,
4/95 Vision Landschaft 2020. DM 24,-

1/96 Novellierung des Bundesnaturschutzgesetzes —

naturschutzfachliche Anforderungen (vergriffen)
2/96 Naturschutzrechtliche Eingriffsregelung -

Praxis und Perspektiven DM 22,-
3/96 Biologische Fachbeitrage

in der Umweltplanung DM 24,-
4/96 GIS in Naturschutz und Landschaftspflege DM 15,

5/96 Personlichkeiten und Prominente nehmen
Stellung zum Naturschutz und zur Akademie vergriffen)

6/96 Landschaftsplanung - Quo Vadis?
Standortbestimmung und Perspektiven

gemeindticher Landschaftsplanung DM 18,-
1/97 Wildnis - ein neues Leitbild?

Maglichkeiten ungestorter Natur-

entwicklung fur Mitteleuropa DM 19.-
2/97 Die Kunstdes Luxurierens DM 19,-
3/97 3. Franz-Ruttner-Symposion

Unbeabsichtigte und gezielte Eingriffe in

aquatische Lebensgemeinschaften DM 14,

4/97 Die Isar - ProblemfluB oder Lésungsmodell? DM 20,-

5/97 UVP auf dem Priifstand DM 19,-
1/98 Umweltdkonomische Gesamtrechnung DM 13,-
2/98 Schutz der Genetischen Vielfait DM 15,-
3/98 Deutscher und Bayerischer Landschafts-

pflegetag 1997 DM 14,-
4/98 Naturschutz und Landwirtschaft

- Quo vadis? DM 13,-
5/98 Schutzgut Boden DM 19,-

Fortsetzung: Laufener Seminarbeitriage

6/98 Neue Aspekte der Moornutzung (im Druck)
7/98 Lehr-, Lern- und Erlebnispfade
im Naturschutz DM 17,-
8/98 Zielarten, Leitarten, Indikatorarten DM 27,-

9/98 Alpinismus und Naturschutz:

Ursprung - Gegenwart - Zukunft DM 17,-
1/99 Ausgleich und Ersatz (im Druck)
2/99 Schon wild sollte es sein (in Vorbereitung)

[ Berichte der ANL

Die seit 1977 jahrlich erscheinenden Berichte der ANL enthal-
ten Originalarbeiten, wissenschaftliche Kurzmitteilungen und
Bekanntmachungen zu zentralen Naturschutzproblemen und
damit in Zusammenhang stehenden Fachgebieten.

Heft 1-4 (1979) (vergnffen)
Heft 5 (1981) DM 23,
Heft 6(1982) DM 34—
Heft 7 (1983) DM 27,-
Heft 8(1984) DM 39,
Heft 9 (1985) DM 25,—
Heft 10 (1986) DM 48,-
Heft 11 (1987) (vergriffen)
Heft 12 (1988) (vergriffen)
Heft 13 (1989) (vergriffen)

Heft 14 (1990) DM 38,-
Heft 15 (1991) DM 39,

Heft 16 (1992) DM 38,
Heft 17 (1993) DM 37,
Heft 18 (1994) DM 34,-
Heft 19 (1995) DM 39,-
Heft 20 (1996) DM 35,
Heft 21 (1997) (im Druck)
Heft 22 (1998) (in Vorbereitung)
Heft 23 (1999) (in Vorbereitung)
[ vorschau

¢ LSB Naturschutzvermittiung

e LSB ,Bukolien"

© LSB Tourismus grenziiberschreitend

* LSB Aussterben als 6kologisches Phanomen

* LSB 4. Franz-Ruttner-Symposion

* LSB Wintersport und Naturschutz

¢ LSB Umweltbildung im 21. Jahrhundert

® LSB Inn-Salzach: Natur- und Kulturraum

Bezugsadresse:

Bayerische Akademie fiir Naturschutz
und Landschaftspflege

Postfach 12 61

D-83406 Laufen/Salzach

Tel. 08682/89 63-32

Fax 08682/8963-17

1. BESTELLUNGEN

Die Bestellungen sollen eine exakte Bezeichnung des Ti-
tels enthalten. Bestellungen mit Riickgaberecht oder zur
Ansicht kénnen nicht erfiillt werden.

Bitte den Bestellungen kein Bargeld, keine Schecks und
keine Briefmarken beifiigen; Rechnung liegt der Lieferung
jeweils bei.

Der Versand erfolgt auf Kosten und Gefahr des Bestellers.
Beanstandungen wegen unrichtiger oder unvollstandiger
Lieferung kénnen innerhalb von 14 Tagen nach Empfang
der Sendung beriicksichtigt werden,

2. PREISE UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Bei Abnahme von 10 und mehr Exempl. jew. eines Titels
wird aus Griinden der Verwaltungsvereinfachung ein Men-
genrabatt von 10 % gewdhrt. Die Kosten fir die Ver-
packung und Porto werden in Rechnung gestellt. Die Rech-
nungsbetrédge sind spatestens zu dem in der Rechnung
genannten Termin féllig.

Die Zahlung kann nur anerkannt werden, wenn sie auf das
in der Rechnung genannte Konto der Staatsoberkasse
Miinchen unter Nennung des mitgeteilten Buchungskenn-
zeichens erfolgt. Es wird empfohlen, die der Lieferung bei-
gefiigten und vorbereiteten Einzahlungsbelege zu verwen-
den. Bei Zahlungsverzug werden Mahnkosten erhoben und
es konnen ggf. Verzugszinsen berechnet werden. Erfiil-
lungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist Miinchen. Bis
zur endgliltigen Vertragserfiillung behélt sich die ANL das
Eigentumsrecht an den gelieferten Veroffentiichungen vor.

3. Schutzbestimmungen

Die Herstellung von Vervielféltigungen — auch auszugswei-
se - aus den Veroffentlichungen der Bayerischen Akade-
mie fir Naturschutz und Landschaftspflege sowie die Be-
nutzung zur Herstellung anderer Verdffentlichungen
bediirfen der schriftichen Genehmigung unseres Hauses.
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Neue Hefte - Neuerscheinungen - Neue Hefte

Neuerscheinungen - Neue Hefte : Neuerscheinungen

Neue Hefte - Neuerscheinungen

Inhalte der jiingsten
Laufener Seminarbeitrdage (= LSB):

9/98 Alpinismus und Naturschutz

¢ HINTERSTOISSER Hermann: Zusammenfassung

¢ STETTMER Chistian: Einfihrung in das Thema

o ASTL Fritz: GruBwort des Tiroler Naturschutzlandesrates

* GOPPEL Christoph: GruBwort des Direktors der Bayerischen
Akademie fiir Naturschutz

* HEIDENREICH Klaus: Naturschutz in den Alpen- eine grenz-

uberschreitende Aufgabe

ZEBHAUSER Helmuth: Naturbild ~ Naturverstandnis - Na-

turschutz

OBERWALDER Louis: Die ErschlieBung der Alpen durch die

Alpenvereine

AUFMUTH Ulrich: Die Psychologie des Bergsteigens

* MAYR Verena: ErschlieBung und Gefahrdung durch den Al-

pinismus in Stdtirol

STURM Giinther: Kommerzielle Bergreisen — Sanfter Touris-

mus oder Ausverkauf der Natur?

* POPP Dieter: Die Alpen - vom Rummelplatz zur Entwick-

lungschance Europas

HUBER Alexander: Klettern und Naturschutz

8/98 Zielarten - Leitarten - Indikatorarten

JESSEL Beate: Zielarten - Leitarten - Indikatorarten:
Einfiihrung in das Thema des Tagungsbandes und Ergebnis-
se der Fachtagung am 25. und 26. Marz 1998
ZEHLIUS-ECKERTWolfgang: Arten als Indikatoren in der Na-
turschutz- und Landschaftsplanung — Definitionen, Anwen-
dungsbedingungen und Einsatz von Arten als Bewertungs-
indikatoren

HANGGI Ambros: Bewertungen mit Indikatorarten versus Er-
fassung des gesamten Artenspektrums — ein Konfliktfall?
RECK Heinrich: Der Zielartenansatz in groBmafBstébiger An-
wendung - anhand von Beispielen aus Eingriffsplanungen,
Flurbereinigungsverfahren sowie der Erfolgskontrolle von
Pflege- und Entwicklungsplanen

BRINKMANN Robert, BRAUNS Carsten, JEBRAM Jiirgen
und NIERMANN lIvo: Zielarten in der niedersachsischen
Landschaftsrahmenplanung — Methodische Hinweise und
deren Erprobung am Beispiel des Landschaftsrahmenplanes
Holzminden

HEIDENREICH Andreas und AMLER Karin: Gefahrdungs-
prognosen fir Zielarten in fragmentierten Landschaften
VOGEL Burkhard und ROTHHAUPT Gerhard: Schnellpro-
gnose der Uberlebensaussichten von Zielarten

GROSSER Norbert und ROTZER Bernhard: Realisierbarkeit
eines Zielartenkonzeptes auf regionaler Ebene - Ergebnisse
einer Projekt-Diskussion im Bereich der Gemeinde Frieden-
fels, Lkr. Tirschenreuth/Oberpfalz

ALTMOOS Michael: Méglichkeiten und Grenzen des Einsat-
zes regionalisierter Zielarten am Modellbeispiel des Bios-
pharenreservates Rhon

SACHTELEBEN Jens: Vonder Theoriein die Praxis— Zur Um-
setzung des bayerischen Arten- und Biotopschutzpro-
gramms (ABSP) auf der Grundlage von Ziel- und Leitarten
MARABINI Johannes: Die Rolle von Ziel- und Leitarten fir die
Renaturierung von Moorteichen — am Beispiel eines ABSP-
Projektes im Aischgrund

TRAUTNER Jirgen und ASSMANN Thorsten: Bioindikation
durch Laufkafer - Beispiele und Mdglichkeiten

FRITZE Michaei-Andreas und REBHAN Herbert: Laufkéfer
als Indikatoren fir die naturschutzfachliche Bedeutung der
Kalkmagerrasen des ,,Obermainischen Hiigellandes"
EICHER Martin: Der Einsatz von Ziel- und Indikatorarten fiir
Effizienzkontrollen - Ausgewahite Beispiele des Land-
schaftspflegevereins V6F Kelheim

MARZELLIMonika: Erfolgskontrolle von Ausgleichs- und Re-
naturierungsmaBnahmen anhand des Zielartenkonzepts

o MACK Ulrich: Bedeutung von Legitarten bei der praktischen
Umsetzung des Naturschutzes und der Offentlichkeilsarbeit
— am Beispiel des Schwabischen Donaumooses

MAINO Matthias: Zielarten—ausgerichtet an Tierenund Men-
schen, Stichpunkte und Thesen zum Einsatz von Zielarten in
der Landschaftspflege

¢ CARL Michael und JESSEL Beate: Strukturierte Bibliogra-
phie ,Zielarten - Leitarten — Indikatorarten" — eine Auswabhl,
untergliedert nach Artengruppen und Anwendungsbereichen

7/98 Lehr-, Lern- und Erlebnispfade im Natur-
schutz

STROHSCHNEIDER Renate: Einfiihrung in das Thema und

Ergebnisse der Fachtagung

JOSWIG Walter: Einfihrung in das Thema und Ergebnisse

des Workshops

BEYRICH Claudia: Erlebnisraum Natur: Umweltbildungsme-

dien vor Ort — Naturpfade und Naturerlebnisrdume

OBERWEMMER Frank: Méglichkeiten der Informationsver-

mittlung im Gelénde durch Spieleinrichtungen am Beispiel

des OTTER-ZENTRUM's Hankensbiittel

Fortsetzung: LSB 7/98

e VLADI Firouz: Karstwanderweg Stidharz

* STRELLER Heino: Die Okologische Station am Lerchenberg
bei Borna und ihre Ideen bei der Gestaltung von Lehr-, Lern-
und Erlebnispfaden

ALTSCHWAGER Ina: Darstellung des Naturerlebnispfadesim
Nationalpark Bayerischer Wald und erste Ergebnisse einer
Erfolgskontrolle

HUCKER Pia, SCHULZ Stefan, LILITAKIS Georg & GOUDER
Dirk: Naturerlebnisaktion ,Naturgeheimnisse"

TANNER Gotthard: Eine Initiative im Wald - Drei Waldlehrpfa-
de im Spitzgrund (bei Coswig/Sa.)

BORGGRAFE Karsten: Multimediasysteme als ein Element
der spielerischen Informationsvermittiung am Beispiel des
Erprobungs- und Entwicklungsvorhabens ,,Revitalisierung in
der Ise-Niederung"

SCHAMBERGER Riccarda: Treffen im Unsichtbaren Vor-
raussetzungen und Vorschlage fir eine Didaktik zur gemein-
samen Naturerfahrung Nicht-Sehender, Sehbehinderter und
Sehender

BENJES Heinrich: Gedanken zum Thema Lehrpfade ,Wenn
der Grashtipfer den Pfad nicht findet"

6/98 Neue Aspekte der Moornutzung (im Druck)

PREISS Herbert: Seminarergebnis

PFADENHAUER Jorg: Renaturierung von Mooren im siid-
deutschen Alpenvorland

WEID Roland: Renaturierungs- und Pflegemafnahmen von
oberbayerischen Mooren

BAUER Arthur: Schutz der staatseigenen Moore

ZOLLNER Alois und CRONAUER Hannes: Wiedervernés-
sung und Durchforstung als MaBnahmen zur Renaturierung
bewaldeter Moore in Bayern (Erste Versuchsergebnisse)
WILD et al. Ulrich: Entwicklung von Methoden zur Erfassung
und Entwicklung der bayerischen Moorgebiete — ein For-
schungsvorhaben am Lehrstuhl fiir Vegetations6kologie der
TU-Miinchen (Freising)

SCHUCKERT Ulrike, POSCHLOD Peter und BOCKER Rein-
hard: Naturschutzaspekte bei der medizinischen Nutzung
von Torfen

LIPSKY Harry: Einige Aspekte der Moorrenaturierung aus
tierékologischer Sicht

RINGLER Alfred: Moorentwicklung in Bayernpost2000: De-
zentral, kooperativ, aber nicht ziellos

PATZELT Annette und PFADENHAUERJ&rg: Ubertragungvon
Mahgutals Renaturierungs-MaBnahme fiir Pfeifengraswiesen
SIUDA Cornelia: Technische MaBnahmen der Wiedervernas-
sung — rechtliche Aspekte

5/98 Das Schutzgut Boden in der Naturschutz-
und Umweltplanung
JESSEL Beate: Bodenschutz als Querschnittsaufgabe Be-

deutung des Schutzgutes Boden firr die Naturschutz- und
Umweltplanung

L.Grunclaqen;

GABANY! Hans: Bodenschutzrechtliche Vorschriften undihre
Bedeutung fir die Naturschutzpraxis

AUERSWALD Karl: Funktionen der Béden im Landschafts-
haushalt

1l Bodendaten und ihre Ausweriung:

MARTIN Walter: Datengrundlagen zum Boden und ihre Auf-
bereitung fir naturschutzrelevante und planerische Fra-
gestellungen

WELLER Friedrich: Beispiele fur die Schutzbedirftigkeit und
Erhaltenswirdigkeit von Béden aufgezeigt anhand von Aus-
wertungen verschiedener Boden- und Standortskarten

Il Fragen dar Bewarlung von Boden;

MOHS Bernhard: Ansétze zur Beurteilung der Leistungs-
fahigkeit von Béden und Beispiele fiir inre Integration in Pla-
nungsprozesse auf unterschiedlichen Ebenen

ROMBKE Jérg, BECK Ludwig, FORSTER Bernhard und RUF
Arldrea: Aspekte der Untersuchung und Bewertung boden-
biologischer Zustandsparameter

BLUM Peter: Umsetzung von Belangen des Bodenschutzes
auf der Uberdrtlichen Ebene der Landschaftsplanung
THORWART Gertrud: Umsetzung von Belangen des Boden-
schutzes auf der ¢rtlichen Ebene der Landschaftsplanung
RUCK Friedrich: Fachliche MaBstibe Zur Ableitung von Bo-
denqualitatszielen

BOLZ Ralf: Okologische Bodenfunktionen und potentielles
Kontaminationsrisiko des oberflachennahen Grundwassersin
einem Naturschutzgebiet - ein Beispiel fiir einen Konflikt zwi-
schen Vorgaben des technischen Umweltschutzes und des
Naturschutzes, sowie Diskussion von Ldsungsvorschldgen
KOHL Raimund: Anforderungen des Bodenschutzes bei
Gelandeauffillungen und Rekultivierungen

POMMER Giinther: Mdglichkeiten standortangepaBter Bo-
dennutzung und Hinweise zu ihrer Beriicksichtigung in na-
turschutzrelevanten Planungen

*

4/98 Naturschutz und Landwirtschaft - quo
vadis?

* GOPPEL Christoph: Zusammenfassung
¢ GOPPEL Christoph: BegriiBung und Einfiihrung
* BOCKLET Reinhold: Statement
* STEIGER Karl: Statement
* WEINZIERL Hubert: Statement
* GOPPEL Thomas: Statement
* KNAUER Norbert: Naturschutz im 21. Jahrhundert — welche
Entwicklungen sind zu erwarten oder zu beftirchten
Richtlinien ber Bewirtschaftungsvertrage des Naturschutz-
es und der Landschaftspflege auf landwirtschaftlich nutzba-
ren Fldchen (Bayerisches Vertragsnaturschutzprogramm)
Nachdruck der Bekanntmachung des Bayerischen Staatsmi-
nisteriums fir Landesentwicklung und Umweltfragen (vom 1.
April 1997 Nr. 7011-6/64-20766; verdffentlicht im AlIMBI
1997, S. 327-347).
Ubersichten: - Jahresabschliisse 1994-1997 Landschafts-
pflegeprogramm; — JahresabschiuB 1997 Bayerisches Ver-
tragsnaturschutzprogramm
Bayerisches Kulturlandschaftsprogramm (KULAP):
Nachdruck der Ubersichten und Merkblétteriiberdas KULAP
des Bayerischen Staatsministeriums fur Erndhrung, Land-
wirtschaft und Forsten
Landschaftspflegeverbande in Bayern: (Karte u. Adressen)

3/98 Bewahrung im Wandel - Landschaften
zwischen regionaler Dynamik und globa-
ler Nivellierung

Bayerischer Landschaftspflegetag 1997:

GOPPEL, Josef, MdL und GOPPEL, Dr., Christoph: Vorwort
GOPPEL, Dr., Christoph: GruBwort

BLUMLHUBER, Klaus (Sprecher der bayerischen Land-
schaftspflegeverbande): GruBwort

Regierungsvizeprasident RICHTER, Alfred (Regierung von
Mittelfranken): GruBwort

FROBEL, Kai: Regionale Verbreitungsmuster von Pflanzen-
und Tierarten

BRAUN-GENTNER, Maria: Praxisbeispiel 1: Trockenbiotop-
verbund Altmiihital

EICHER, Martin: Praxisbeispiel 2: Sallingbachtal
SCHEIDLER, Manfred: Praxisbeispiel 3: Hang- und Felsfrei-
legungen im Naturpark Frankische Schweiz-Veldensteiner
Forst

ELENDER, Franz: Praxisbeispiel4: Neue Technik zur Nutzung
von Streuobstwiesen

KLETT, Reinhard: Praxisbeispiel 5: Bahnddmme-Trocken-
biotopvernetzung aus zweiter Hand

SEIFERT, Manuela: Biotopvernetzung in Spanien mit wan-
dernden Schafherden

Deutscher Landschaftspflegetag 1997:

GOPPEL, Dr., Christoph: GruBwort

GOPPEL, Josef, MdL: Eréffnungsrede: Regionale Verwurze-
lung in der globalisierten Welt

Slaatsminister GOPPEL, Dr, Thomas: Landschaftspflege-
varbande — Briickenbauer zwischen Naturschutz und Land-
wirtschaft

KONOLD, Prof. Dr., Werner: Kulturlandschaft im Wandel-ge-
stern, heute und morgen

Von MUNCHHAUSEN, Hilmar: Regionalisierung der Agrar-
mérkte - eine Chance fur unsere Kulturlandschaften?
Ministerprasident Dr. STOIBER, Edmund: Bayerns Weg -
Wandel und Bewahren verkniipfen

AUFMKOLK, Gerd: Szenarien fir die zuktnftige Entwicklung
von Mittelgebirgslandschaften

“Bewahrung im Wandel' - Ansbacher Erkidrung zur nach-
haltigen Entwicklung von Kulturlandschaften

2/98 Schutz der genetischen Vielfalt

STETTMER, Christian: Einfiihrung in das Thema und Ergeb-

nisse der Fachtagung vom 6./7. Nov. 1996 in Regensburg

SEITZ, Alfred: GenfluB und die genetische Struktur von Po-

pulationen

BENDER, Carolin: Genetische Vielfalt und Naturschutz

FISCHER, Markus und SCHMID, Bernhard: Die Bedeutung

der genetischen Vielfalt fiir das Uberleben von Populationen

GERSTMEIER, Roland; VomHOFE, Harald; SEDLMAIR, Die-

terund EINSPANIER, Ralf: Populations6kologische und -ge-

netische Untersuchungen an Laufkafern

ARMBRUSTER, Georg: Beieiner verbreiteten Landschnecke,

Cochlicopa lubrica (O.F. Miiller), wird die Frequenz von mo-

lekularen Phanotypen durch Selbstbefruchtung und habi-

tatspezifische Selektion beeinfluBt

GANSLOSSER, Udo: Zucht- und Wiederausbtirgerungspro-

gramme

KONNERT, Monika: Genetische Vielfalt im Wald — wie erken-

nen? wie erhalten?

¢ BEHM, Albrecht: GenerhaltungsmaBnahmen im Bayerischen
Forst




PUBLIKATIONEN der

A\

1/98 Umweltékonomische Gesamtrechnung -
Versuch einer ganzheitlichen Betrachtung

* HOKE, Manfred: Einfiihrung in das Thema der Fachtagung
am 28. Nov. 1997 in Miinchen

CANSIER, Dieter: Konzepte der Berticksichtigung der Um-
weltin der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung
GEISENDORF, Sylvie: Biodiversilat in der Umweltékonomi-
schen Gesamtrechnung: Was kostet Artenvielfalt?
LAWATSCHECK Johann: Die Umweltékonomische Gesamt-
rechnung - ein sinnvolles und operationales Instrument zur
Beurteilung einer ,nachhaltigen Entwicklung"? Ein regiona-
ler Umsetzungsversuch am Beispiel Schleswig-Holsteins.
RUHLAND, Siefgried: Defensive Ausgaben - Theorieund An-
wendung des Konzepts auf den Haushalt der Stadt Miinchen

5/97 Die UVP auf dem Priifstand -
Bilanz und Perspektiven

JESSEL Beate: Einfiihrung in das Thema und Ergebnisse der
Fachtagung vom 22.-23. Mérz 1997 in Eching bei Miinchen

Praxis und Weiterentwicklung rechtlicher Grundlagen der
Umweltvertréglichkeitspriifung (UVP):

BUNGE Thomas: Die Umweltvertraglichkeitsprifung (UVP) -
Bilanz und Perspektiven aus rechtiicher Sicht

Die UVPim deutschland- und europaweiten Vergleich:

KLEINSCHMIDT Volker: Unterschiede der Umweltvertrag-
lichkeitspriifung in den Bundeslandern und Europa

AUGE Johannes: Die Effektivitat des UVP-Verfahrens

Erfahrungen und Beispiele aus verschiedenen Anwendungs-
bereichen des UVP:

ALBERT Gerhard; U. NESTMANN und M. KAHL: Erfahrun-
gen mit der UVP fur Abfalldeponien und Ausblick auf eine
Fortschreibung der Anforderungen

SCHOBER Hans-Michael; Andreas BAUER-PORTNER,; Eli-
saboth BENDER; Mechthild GIRSIG; Dietmar NARR; Andreas
POLLINGER:; Birght SALZBRUNN und Chrisloph STEIN: Me-
thoden und Vorgehensweisen bei der Bearbeitung von Um-
weltvertraglichkeitsstudien — Erfahrungen am Belspiel von
Strafen

RIEHL Claudia: Anforderungen an eine strategische UVP-dar-
gestellt am Beispiel der Bauleitplanung der Stadt Erlangen

CZERMAK Peter: Erfahrungen mit der UVP im immissions-
schutzrechtlichen Genehmigungsverfahren

STRASSER Helmut: 15 Jahre Umweltvertraglichkeitsstudie
- Von Gehversuchen 1982/83 bis zum etablierten instrument
heute

MERGNER Richard: Kritische Analyse der UVP anhand von
Verkehrsprojekten in Bayern

WINKELBRANDT Arnd: Zum Verhaitnis von UVP und natur-
schutzrechtlicher Eingriffsregelung — Anforderungen an eine
Weiterentwicklung

Inhalte der neu erschienenen Berichte:

(im Druck)

Natur - Mensch - Ethik / Wirtschaft / Offentlichkeitsarbeit:

o RADERMACHER Franz Josef: Zukunftsfragen der Mensch-
heit: technische, gesellschaftliche und ethische Aspekte

WILD Werner: Nachhaltiges Wirtschaften in Unternehmen

MULLER Harro: Medien im Natur- und Umweltschutz: Ein
journalistisches Trauerspiel

.Eigenart von Landschaft" (ANL-Seminar 29./30. April 1996
Oberschleichach):

NOHL Werner: Uber die Rezeption der Eigenart

HORLITZ Thomas: Zur Rolle der Eigenart in der Land-
schaftsplanung

KLEEFELD Kilaus: Kulturlandschaftliches Erbe

Landnutzung - Nalurschutz / Forstwirtschaft:

HILDEBRANDT Markus: Die Bedeutung der Schneeheide-
Kiefernwalder als Schutzwald (ANL-Seminar 13./14. Mai
1997 Oberamrnergau)

LRisiko Natur?“ (ANL-Seminar 10.-12. Juni 1997 Erding):
KLEBER Johannes Josef: Glftige Pflanzen und Tiere

SCHINDLER Peter: Hygienisch-mikrobiologische Untersu-
chung bei Badegewé&ssern

.Okologie der Bienen und Wespen" (ANL-Seminar 16.-18.
Juni 1997 Laufen):

WITT Rolf: Populationsstrukturen und -dynamik bei Stech-
immen (Hymenoptera: Aculeata)

LEINER Otto: Zur Biologie der Hummeln (Hymenoptera: Api-
dae)

SCHMID-EGGER Christian: Biotopbewertung mit Stechim-
men (Wildbienen und Wespen)

BRANDSTETTER Clemens M.: Aufbau einer Relationalen Da-
tenbank fiir Hymenopteren

Fortsetzung: Heft 21 (1997)
Forschungsarbeiten;
Weichtiere und Insekten

* FOECKLER Francis und DEICHNER Oskar: Ein Beitrag zur
Wasserwirbellosenfauna von funf Ammersee-Zufliissen
(Westufer)

¢ KUHN Joachim: Die Libellen des Murnauer-Mooses und der
Loisachmoore (Oberbayern): Fauna - Lebensrdume — Natur-
schutz

¢ SAGE Waliterund UTSCHICK Hans: Nachtfalter(Lepidoptera:
Macroheterocera) im NSG ,Untere Alz" und ihre Bedeutung
fur die Pflege- und Entwicklungsplanung

* BUSSLER Heinz: Die Besiedlung anthropogen gepréagter Le-
bensrdume durch xylobionte Kaferarten am Beispiel franki-
scher Streuobstbestande

Végel:
¢ RUDOLPH Bernd-Ulrich: Der Gansesager Mergus mergan-
ser in Bayern — Gottes Geschopf am Lebensraum Wasser

Landnutzung - Landschaftspflege / Trockenbiotope:

e HAUSER Erwin und WEISSMAIR Werner: Dammwiesen im
Vergleich mit Wiggen aus dem Umland im Unigren Ennstal
{Osterreich) und Varschlige zur Pflege. (GefaBpllanzen, tag—~
aktive Schmetterlinge, Heuschrecken)

Landwirtschaft / Akzeptanz des Naturschutzes:

o WAGNER Lydia: Einstellungen von Landwirten zum Natur-
schutz: Konflikte— Hintergriinde- Lésungsansatze. (Eine em-
pirische Studie am Beispiel der Loisach-Kochelsee-Moore)

ANL-Nuchrichten

¢ Bibliographie: Ver6ffentlichungen der ANL im Jahr 1996

e Veranstaltungen der ANL im Jahr 1996 mit den Ergebnissen
der Seminare

¢ Mitwirkung der ANL-Referenten bei anderen Veranstaltungen
sowie Sonderveranstaltungen der ANL

* Forschungsvergabe der ANL

¢ Mitglieder desPrasidiums und Kuratoriums/Personalder ANL

Heft 20 (1996)
20 Jahre ANL — Festakt am 20.09,1996 in Laufen;

* Programm des Festaktes

¢ BegriBungsansprache des ANL-Direktors Herrn Dr. Chri-
stoph Goppel

e GruBworte des Vorsitzenden des ANL-Kuratoriums Herrn
Prof. Dr. Ulrich Ammer

¢ GruBworte des Landrates des Landkreises Berchtesgadener
Land Herrn Martin Seidl und des 1. Birgermeisters der Stadt
Laufen Herrn Ludwig Herzog

¢ Festansprache des Bayerischen Ministerprasidenten Herrn
Dr. Edmund Stoiber, MdL

* Festvortragvon Herrn Prof. Dr. Norbert Knauer ,Naturschutz
im 21. Jahrhundert - die Rolle der Akademie"

* Festansprache des Bayerischen Staatsministers fiir Landes-
entwicklung und Umweltfragen Herrn Dr. Thomas Goppel

3 aus}:hristlicher Sicht

* STUDER Hans-Peter: Wirtschaften im Einklang mit der Na-
tur und mit uns selbst

* TEXTER Thomas und Wolfgang THOMASEK: Von Werten zu
Mérkten

* STROBL Jakob: Der Wert der Landschaft aus regionaler Sicht

* KARGER Cornelia R.: Naturschutz in der Kommunikations-
krise

¢ LEITSCHUH-FECHT Heike: Marketing fur den Naturschutz

* GRUSSER Birgit: Okosponsoring als fruchtbares Mittel der
Unternehmenskommunikation - Ein Geschaft auf Gegensei-
tigkeit

¢ RAHOFER Meinrad: Natur- und Umweltschutz in den Medien

* KNAUER Norbert: Integration besonderer 6kologischer Lei-
stungen in die landwirtschaftliche Bodennutzung

* ERDMANN Kari-Heinz: Schutz, Pflege und Entwicklung grof3-
réumiger Natur- und Kulturlandschaften — Die Rolle der Bio-
sphérenreservate im internationalen Programm ,Der Mensch
und die Biosphare" (MAB)

* RICHTER Gerhard: Historische Gérten in Bayern

¢ JORDAN Peter: Parkpflegewerke-Instrumentarien zur Erhal-
tung historischer Garten

* BRANDES Dieter: Naturschutzaspekte bei der Denkmalpfle-
ge unter besonderer Berticksichtigung der Mauervegetation

* GARNWEIDNER Edmund: Artenschutz fiir Pilze — Grundla-
gen, Grenzen, Verbesserungsvorschlage

* KRIEGLSTEINER Lothar: Die Pilzflora Bayerns und ihre Ge-
fahrdung

* WINTERHOFF Wulfard: Die Pilzflora der Magerrasen — Ge-
fahrdung und Schutz

* STURM Peter: Gefahrdung und Schutz heimischer Pilzarten
- Anwendung in der Naturschutzpraxis

Forschungeatkellgn;

e PATZNER Robert A. und Doris MULLER: Gefahrdung und
Riickgang der Najaden-Muscheln (Unionidae, Bivalvia) inste-
henden Gewéssern

o MULLER Andreas: Stérungsokolgie rastender Wasservogel
am Starnberger See

e STADLER Siegfried: Flexibilitdt bei der Revierwahl und im
Féllverhalten des Bibers

* REBHAN Herbert und ALBRECHT Steffi: Kleingewasser in ei-

*

Fortsetzung: Heft 20 (1996)

ner Karstlandschaft und ihre Bedeutung fir den Naturschutz
HEMP Claudia und Andreas: Kalkschuttfluren und Blockhal-
denwalder: Der Lindenberg bei Hohenstadt und seine auBer-
gewohnliche Vegetation und Fauna

HEMP Claudia und Andreas: Podisma pedestris L. (Saltato-
ria: Catantopidae) in der Hersbrucker Alb

DOLEK Matthias und GEYER Adi: Das Biolepmanagement
und die Habitatbindung der Rotfiigeligen Odlandschrecke
(Oedipoda germanica Latr. 1804) in der Frankenalb
FLECKENSTEIN Kurtet al.: Realisierung von Ausgleichs- und
ErsatzmaBnahmen bei Freileitungen

FLECKENSTEIN Kurt et al.: Methoden zur Bewertung von
Eingriffen in das Landschaftsbild bei Freileitungen
FLECKENSTEIN Kurt et al.: Bewertung von Beeintrachtigun-
gen der Avifaunaim landschaftspflegerischen Begleitplan fir
Freileitungen

ANL-Nachrichten;
Bibliographie: Veréffentlichungen der ANL im Jahr 1995

Veranstaltungsspiegel der ANL im Jahr 1995 mit den Ergeb-
nissen der Seminare und Mitwirkung der ANL-Referenten bei
anderen Veranstaltungen sowie Sonderveranstaltungen der.
ANL

Forschungsvergabe de ANL

Mitgliederdes Prasidiums und Kuratoriums/Personal der ANL

Heft 19 (1995)

Saminarthemen upd Grundsatzimgen

FLUHR-MEYER, Gerti: Johann RueB (1869 - 1943) und der
Bund Naturschutz in Bayern

STENSCHKE, York Christian: Rechtsprechung zum natur-
schutzrechtlichen Inschutznahmeverfahren

HIRSCH, Stefan: Wallfahtsstatten als Teil geistlicher Land-
schaften: "Theatrum terrae sanctae" - Kalvarienberge und
Sakrallandschaft in Oberbayern

BERGER, Rupert: Die Pflanze in Kult und Alltagsbrauch
BRIEMLE, Helga: Gérten - Von Kindern, fir Kinder

LUZ, Renate: Naturspiel - Beispiel Garten

AGDE, Georg: Welche Unfalle in Kinderspielbereichen kénnen
wir durch gesetzliche und technische MaBnahmen verhiiten?
FISCH, Emmi: Kindergérten - Lust und Last des Unterhaltes
HUBNER, Klaus: Wintererlebniswochen - eine Alternative zu
Schulskikursen

KNAUER, Norbert: Biotische Vielfaltin der Agrarlandschaft -
Notwendigkeit und Strategie zur Entwicklung einer Biodiver-
sitat durch die Landwirtschaft

CEROVSKY, Jan: Die globale Strategie der Biodiversitat und
ihre nationale Anwendung am Beispiel der Tschechischen
Republik

* TAMPE, Klaus: Kosten und Nutzen eines nachhaltigen
Schutzes der Biodiversitat

HENLE, Klaus: Mangelinder Erfolg beim Schutz von Biodi-
versitat: Systematisierung der Grinde

JEDICKE, Eckhard: Grenzstrukturen in Waldern und ihr Ein-
{luB auf die Avifauna

Forschungsarhaiten; ;
MULLER, Norbert: Wandel von Flora und Vegetation nordal-
piner WildfluBlandschaften unter dem EinfluB des Menschen
REICHHOLF-RIEHM, Helgard: Verockerung von Altwassern
HEMP, Andreas: Die landschfatstkologische Bedeutung der
Dolomitkiefernwalder (Buphthalmo - Pinetum) in der Fran-
kenalb

FISCHER, Hagen S.: Auswertung der geobotanischen Dau-
erbeobachtungen in ausgewahlten Biotopen in Bayern-Kon-
zept und exemplarische Auswertung eines Sandmagerra-
sentransekts

ANL-Nachrichten

Bibliographie: Ver6ffentlichungen der ANL im Jahr 1994 eVer-
anstaltungsspiegel der ANL im Jahr 1994 mit den Ergebnis-
sen der Seminare *Mitwirkung der ANL-Referenten bei an-
deren Veranstaltungen sowie Sonderveranstaltungen der
ANL eForschungsvergabe der ANL eMitglieder des Prasidi-
ums und Kuratoriums Personal der ANL

("1 Beihefte zu den Berichten

Beihefte erscheinen in unregelmaBiger Folge und beinhaiten
die Bearbeitung eines Themenbereichs.

Beiheft 1

HERINGER J K.: Die Eigenart der Berchtesgadener Land-
schaft ~ ihre Sicherung und Pflege aus landschaftsokolo-
gischer Sicht, unter besonderer Beriicksichtigung des Sied-
lungswesens und Fremdenverkehrs. 1981. 128 S. mit 129 Fo-
tos. DM 17,-

Beiheft 2

Pflanzen- und tierokologische Untersuchungen zur BAB 90
Wolnzach-Regensburg. Teilabschnitt Elsendorf-Saalhaupt.
71 8. Abb,, Ktn,, 19 Farbfotos DM 23,-

Beiheft 3
SCHULZE E.-D. et al.: Die pflanzentkologische Bedeutung
und Bewettung von Hecken.

= Beiheft 3, T. 1 zu den Berichten der ANL. DM 37—




